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1. Uvod

Strategija razvoja turizma Viroviticko-podravske Zupanije do 2030. godine trebala bi pruzati
strateski okvir djelovanja za sve dionike koji su uklju¢eni u turisticki razvoj. Ovim se dokumentom
stoga Zeli ponajprije podignuti kvaliteta Zivota lokalnog stanovniStva na nacin da se potakne razvoj
turisticke ponude, ali uz istovremeno o€uvanje vrijedne prirodne i kulturne bastine koja krasi ovaj
prostor.

.....

kulturna bastina, kako u podrucju njenog materijalnog nasljeda tako i u nematerijalnom dijelu koji
se tice kulture Zivota i rada. Od prirodnih ljepota posebno valja istaknuti Park prirode Papuk, prvi
Slatine stablo sekvoje. Kad je rije¢ o kulturnim atrakcijama, Zupaniju krasi iznimno bogata
plemicka povijest o ¢emu svjedoce prelijepe i obnovljene kurije, dvorci i perivoji obitelji Jankovi¢,
Pejacevi¢, Shaumburg-Lippe i Draskovic. Po cijelom obodu Papuka rasporedene su
srednjovjekovne utvrde koje svjedoce o Zivotu u srednjem vijeku na podrucju Papuka. Posebno
treba istaknuti najveéu utvrdu srednjeg vijeka Ruzica grad, smjestenu iznad danasnjeg sela Duzluk
i koja ujedno predstavlja najve¢u utvrdu iz tog vremena na prostoru kontinentalne Hrvatske.
Kultura Zivota i rada koja je raznolika u podruéju Zupanije dodano moze motivirati goste na
turisticki posjet.

Suvremeno turisticko trziSte posljednjih je godina obiljezavala velika segmentacija i rast velikog
broja razlicitih interesa za novim destinacijama. Tempo i stil Zivota jacali su potrebu za 'odmakom
od svakodnevice' i odmorom u ruralnim, zelenim i o€uvanim prostorima bogatim turistickim
sadrzajima — Setnicama, biciklistickim rutama, kulturnim atrakcijama, tradicionalnim
manifestacijama, novim i drugacijim dozZivljajima od onih koje nude ustaljeni turisticki proizvodi.
Sve se vise traZi vrijeme za 'povratak sebi', miru i ravnoteZi kako bi se moglo vratiti u dinamicno
okruZenje uzurbanog Zivotnog ritma. Takva kretanja, zajedno s razvojem novih tehnologija koje
su otvorile ogromne mogucnosti promocije i informiranja trZista, omogudile su brojnim
destinacijama da se jace otvore prema turistickom trZistu, razvijaju nove proizvode i privlace vedi
broj gostiju. Kriza uzrokovana pandemijom SARS-CoV-2 trenutno jako mijenja turisticko trziste i
donosi nove trendove, kako u brojkama tako i u preferencijama i potrebama. S jedne strane,
donosi ogromne Stete turisti¢koj industriji, dok, s druge strane omoguduje promisljanje o jednom
'novom’' turizmu koji ¢e destinacijama dugoroc¢no osigurati odrzZivi razvoj, odnosno, koji ¢e se
temeljiti na ravnoteZi izmedu dobrobiti lokalne zajednice, koriStenju resursa i dozZivljaju koje
turisticko trziste trazi.

Turisticki razvoj i proizvodi Viroviticko-podravske Zupanije, danas i u buduénosti, temeljit ¢e se na
glavnim odlikama prostora i njegove o€uvanosti. Izvrsno se uklapaju u generalne trendove na
trziStu u smislu traZzenja prirodno atraktivnih destinacija s bogatstvom kulturnih atrakcija i
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mogucénostima aktivnog boravka u prirodi. Prema prognozama?, ovi ée trendovi jo$ vie biti
izrazeni u buducnosti. Predvida se da ¢e, u vremenu pred nama, turisti traziti mirne i sigurne
destinacije i turisticke proizvode u prirodi i okruzenju koji ¢e osiguravati dovoljno prostora i
ulijevati sigurnost. Predvida se rast potraznje za cikloturizmom, Setnjama i boravku na otvorenom.
Bit ¢e izrazena potreba za otkrivanjem novih destinacija, a takva kretanja otvaraju brojne
moguénosti za razvoj turizma u ruralnim prostorima pa time i u Viroviticko-podravskoj Zupaniji.

Ovim dokumentom Zele se osigurati smjernice i okvir za djelovanje svih dionika na podrucju
razvoja turizma u Zupaniji. Pri tome ¢e se akceptirati generalni trendovi, aktualna situacija i
dostupne prognoze o turistickim kretanjima kao i preferencije i Zelje lokalnih dionika koji trebaju
biti nositelji razvoja.

2. Ciljevi i metode rada na projektu

Ciljevi ovog projekta su:

e Analizirati postojece stanje turizma u Viroviti¢ko-podravskoj Zupaniji

e Dati pregled relevantnih trzisnih trendova (s posebnim osvrtom na promjene koje na
turisticko trziste donosi pandemija koronavirusa)

e Detaljno analizirati i vrednovati turisti¢ke resurse i atrakcije na prostoru Zupanije

e U skladu s analizom resursa i atrakcija detaljno obraditi portfelj turistickih proizvoda i
predloziti aktivnosti za njihov daljnji razvoj

o Definirati viziju i ciljeve razvoja turizma

e Razraditi potrebne komunikacijske aktivnosti i alate

e Definirati konkretne mjere i aktivnosti potrebne za implementaciju dokumenta.

Pristup izradi projekta temelji se na:

Suradnji s dionicima u destinaciji: pristup Instituta za turizam temelji se na principu intenzivne
suradnje s nositeljima destinacijskog menadZmenta u Viroviticko-podravskoj Zupaniji, kako bi se
stvorio dokument koji ¢e svi relevantni dionici iz destinacije podrzati i sudjelovati u njegovoj
implementaciji. To podrazumijeva intenzivnhu komunikaciju s dionicima iz sustava turistickih
zajednica, jedinica lokalne samouprave, predstavnicima gospodarstva i svim sudionicima koji
kreiraju ili ¢e biti ukljuceni u turisticki razvoj. Intenzivna komunikacija potrebna je i zbog uvida u
relevantnu postoje¢u dokumentaciju koja se tice turistickog razvoja (planovi u drugim sektorima).

Faznom pristupu: fazni pristup podrazumijeva da se nakon svake pojedine faze rada organizira
rasprava i usuglasavanje s klju¢nim dionicima u destinaciji.

1 Prognoze Svjetske turisti¢ke organizacije (UNWTO), www.unwto.org


http://www.unwto.org/
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Te faze ukljucuju:
- raspravu i usuglasavanje s analizom stanja (koja se obraduje u ovom faznom izvjestaju), s
posebnim naglaskom na analizu turistickih atrakcija i resursa i njihovo vrednovanje
- raspravu i usuglasavanje vezano uz definiranje vizije i ciljeva razvoja, portfelja turistickih
proizvoda, komunikacijskih aktivnosti i mjera, kao i aktivnosti koje je potrebno provesti u
buduc¢em razdoblju za implementaciju projekta.

Proces izrade dokumenta do sada je ukljucio sljedede:

Analizu podataka iz sekundarnih izvora: u ovoj su fazi prikupljeni i obradeni postojeci podaci iz
relevantne planske dokumentacije i baza podataka.

Obilazak terena: obilazak terena obavljen je sa ciljem inventarizacije te valorizacije turistickih
resursa i atrakcija, radi uvida u trenutnu trziSnu spremnost te eventualna ogranicenja za koristenje
u turistickoj ponudi. Tijekom obilaska terena bili su organizirani razgovori s dionicima na terenu.

Nakon ovih faza slijede sljedede faze:

Izrada strategije razvoja turizma i smjernica za komunikaciju s trziStem: temeljem analize stanja
i u kontekstu svih suvremenih trendova na strani turisticke potrazinje i ponude izraduje se
prostorna i programska koncepcija te se definira i izraduje portfelj turistic¢kih proizvoda. Takoder,
izraduju se smjernice za komunikaciju s trzisStem, s definiranjem ciljnih trzZiSta i preporukama za
promocijske aktivnosti. Za ovu su fazu predvidene radionice s relevantnih dionicima, kako bi se
prijedlozi uskladiti i verificirali.

Izrada plana aktivnosti s terminskim planom: u planu aktivnosti definiraju se konkretne mjere i
projekti koje je potrebno provesti do 2030. godine, kako bi se ostvarila Zeljena vizija razvoja
turizma. Projekti se planiraju prema podrucjima aktivnosti (infrastruktura, razvoj proizvoda i dr.).

Rasprava i usuglasavanje strategije razvoja i plana aktivnosti: po zavrsetku drugog dijela
dokumenta, strategija razvoja, smjernice za komunikacije i predloZeni plan aktivnosti usuglasavaju
se s relevantnih dionicima u destinaciji.

Strategija razvoja turizma Viroviticko-podravske Zupanije do 2030. godine nuZzno mora biti
uskladena s planskim dokumentima viSeg reda, odnosno sa Strategijom razvoja turizma na
nacionalnoj razini i sa Strateskim marketinskim planom Slavonije s planom brendiranja za
razdoblje 2019. — 2025. (Institut za turizam). Zbog toga je vazno naglasiti kako ¢e se u svim fazama
izrade ovog dokumenta pratiti izrada Strategije na nacionalnoj razini te se s njome uskladiti.
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3. Postojece stanje turizma

3.1. Prostorna, demografska i prometna obiljezja

Prostorna obiljezja: Viroviticko-podravska Zupanija prostire se na 2.024 cetvorna kilometra na
sjeveroistoku Hrvatske uz rijeku Dravu. Po broju stanovnika prema popisu iz 2011. godine (84,8
tisuéa) zauzima devetnaesto mjesto u popisu hrvatskih Zupanija, manje od nje imaju Pozesko-
slavonska i Licko-senjska Zupanija. Prema najnovijoj sluzbenoj procjeni iz 2019. godine? Zupanija
je imala 73.641 stanovnika, a prema procjenama za posljednjih pet godina (2015. — 2019.)
kontinuirani pad u broju stanovnika, sto je i trend Hrvatske i brojnih drugih Zupanija.

Zupanija se prostire izmedu rijeke Drave i gorskih masiva Papuka, Krndije i Bilogore te je odlikuje
raznolik i zanimljiv reljef. Na sjeveru granici s Madarskom, na jugozapadu po vrhovima Bilogore s
Bjelovarsko-bilogorskom Zupanijom, a na jugoistoku po Papuku i Krndiji s PoZeSko-slavonskom
Zupanijom. U ravnicarskim dijelovima Podravine granici s joS dvije Zupanije, Koprivnicko-
krizevackom na zapadu i Osjecko-baranjskom na istoku.

Veliko prirodno obiljeZje Zupanije ¢ini rijeka Drava, &iji se sredidnji tok nalazi u ovoj Zupaniji.
Viroviticko-podravska Zupanija povijesno i kulturoloski je raznolika jer njen isto¢ni dio dijeli
obiljezja Slavonije (govor, obicaji), dok zapadni dio, koji pripada Srednjoj Podravini ima svoja
drugacija obiljezja u dijalektu, obic¢ajima i nasljedu.

Gledajudi obiljezja reljefa, Viroviticko-podravska zupanija najve¢im je dijelom ravni¢arskog
karaktera ili blago valovita (100 do 150 metara nad morem). Ipak, za razliku od nekih drugih
slavonskih Zupanija jugozapadni dio obrubljuju obronci Bilogore, a jugoisto¢ni dio viSi masivi
Papuka i zapadnog dijela Krndije (700 metara nad morem), Sto prostoru daje zanimljive vizure u
kojima se izmjenjuju brdoviti prostori i ravnica. NajviSa gora Papuk uzdiZze se na 954 metra, a
Krndija je nesto niza (790 metara nad morem). Papuk kao park prirode i prvi hrvatski geopark zbog
obilja geoloskih fenomena pod zastitom je UNESCO-a.

Slikovitost Zupanije &ine i vinogorja, poput Virovitickog vinogorja koje se prostire na obroncima
Bilogore, Orahovacko-slatinskog vinogorja na niZim dijelovima vinogorja Papuka i Krndije i drugih
vinogradskih podrug¢ja. Park prirode Papuk na viSim dijelovima bogat je bukovom Sumom.

Rijeka Drava predstavlja jednu od glavnih odrednica prirode ove Zupanije pa €ini i dio njenog
imena. Prirodna atraktivnost prostora uz rijeku zastiéena je kategorijom regionalnog parka i
prekograni¢nog pentalateralnog rezervata biosfere Mura — Drava — Dunav i pod zastitom je
UNESCO-a. Uz Dravu se prostiru i obradive povrsine. Obala je slikovita, a posebno je lijepa na
podrudju naselja Kriznica gdje mali dio Zupanije postoji i na lijevoj obali Drave, koji je povezan
skelom i pjesackim mostom.

2 Drzavni zavod za statistiku (2020.). Priopéenje: Procjena stanovnistva Republike Hrvatske u 2019.
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0d vodenih bogatstva u Zupaniji postoji jos nekoliko umjetnih jezera koja su popularna medu
ribolovcima i za kupali$ni turizam. Najvece i najznacajnije je svakako Orahovacko jezero povrsine
1,7 ha smjesteno u podnoZzju planine Papuk. Jezero je nastalo 1961. godine i specificno je po tome
Sto iz izvora na planini neprekidno dotjece svjeZa voda. Jezero okruzuju Sumoviti brezuljci sto ga
¢ini dodatno posebnim i atraktivnim. Vazno je spomenuti i jezero Hercegovac, smjesteno unutar
Parka prirode Papuk, koje svojom neobi¢nom bojom privlaci brojne turiste. Dva slikovita jezera u
park Sumi Jankovac na Papuku takoder predstavljaju jedne od glavnih atrakcija u Parku prirode
Papuk. Uz to, valja spomenuti i jezero Javorica kod Slatine. U Zupaniji postoji jos ribnjaka, a medu
znacajnijima treba istaknuti Grudnjak te Viroviticke ribnjake.

Kad je rije¢ o klimi, na njene odlike utje¢u geografska i reljefna obiljeZja Zupanije, pa je ponajvide
rije¢ o umjereno kontinentalnoj klimi. Prosjecna godisnja temperatura krecée se oko 12°C, pri éemu
se u najtoplijim ljetnim mjesecima prosjek kre¢e oko 23°C, a u najhladnijim zimskim i do -5°C.
Jedna karakteristika klime ovog prostora je i da su oborine ravnomjerno rasporedene tijekom
godine, s nesto vise oborina tijekom jesenskih mjeseci. Nizi dijelovi Zupanije uz rijeku Dravu nesto
su suncaniji i imaju manje oborina, dok su visi dijelovi Papuka kiSovitiji i s neSto niZim temperatura.

Upravna podjela: Viroviticko-podravska Zupanija podijeljena je na tri grada, 13 opdina i 188
naselja. Povrsinom najveca opcéina je opcina Vocin, koja ujedno obuhvada i veéi dio Parka prirode
Papuk. Vecu povrsinu obuhvadaju jos i jedinice lokalne samouprave Virovitica, Slatina i Suhopolje.

Demografska obiljezja: Prema zadnjem popisu iz 2011. godine najvise stanovnika ima grad
Virovitica, potom grad Slatina i op¢ina Pitomaca. Najmanje stanovnika imaju op¢ine Mikleus i
Nova Bukovica. Svi gradovi i opcine u razdoblju izmedu zadnja dva popisa stanovnistva (2001. i
2011.) biljeZile su pad u broju stanovnika, s time da je u cijeloj Zupaniji taj pad bio 9,2 %. SnaZna
depopulacija uzrokovana je negativnim prirodnim priraStajem i iseljavanjem, kao i u cijeloj
Slavoniji. Manji broj pada stanovnika biljeze samo opc¢ina Vodin, zahvaljujuéi doseljavanju Hrvata
iz podrucja Letnice na Kosovu i op¢ina Pitomaca.

Ruralna naselja u Viroviticko-podravskoj Zupaniji u prosjeku su mala, rijetko imaju viSe od 500
stanovnika. Takoder, vidljiv je trend iseljavanja stanovnika i izumiranja nekih manjih naselja.
Najguscu naseljenosti imaju grad Virovitica, potom Slatina i Pitomaca. Najmanje je naseljena
opcina Vodin sa svega osam stanovnika po ¢etvornom kilometru.

Kad je rije¢ o dobnoj strukturi stanovnistva Viroviticko-podravske Zupanije, prema zadnjem popisu
iz 2011. godine, ona je bila nesto povoljnija od hrvatskog prosjeka, odnosno udio mlade populacije
(do 14 godina) nesto je visi od prosjeka za Hrvatsku (15,9 % u odnosu na 15,2 %), a starije
populacije (starije od 64 godine) nesto nizi (17,1 % u odnosu na 17,7 %). Nepovoljnija je situacija
kada se gleda obrazovanje stanovnistva. Naime, udio stanovnistva starijeg od 15 godina bez
zavrSene osnovne $kole je ¢ak 18,7 %, $to je nakon Li¢ko-senjske Zupanije najvisi udio u Hrvatskoj.
Isto tako, udio stanovnika s visokim obrazovanjem iznimno je nizak (svega 8,2 %), dok je prosjek
Hrvatske 16,4 %. Ovakva slika jedna je od posljedica iseljavanja mladog stanovnistva, ali ipak treba
uzeti u obzir da se radi o sluzbenim podacima od prije 10-ak godina i da ¢e podaci iz popisa
stanovnistva koji se radi ove godine ukazati na drugacije pokazatelje.
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Prometna obiljezja: Viroviticko-podravska Zupanija nalazi se podalje od glavnih tranzitnih
prometnih pravaca i njome ne prolazi niti jedna autocesta niti brza cesta. Do najblizih ¢vorista
(Kutina i Okucani) potrebno je oko sat vremena vozZnje (Virovitica-Okucani 92 km, Virovitica-Kutina
70 km), pa se moze reéi da je Zupanija prometno izoliranija u odnosu na druge Zupanije u
okruzenju. Zeljezni¢ke veze takoder nisu povoljne, a medunarodne zraéne luke udaljene su oko
dva sata voznje. S druge strane, mjesta unutar Zupanije dobro su cestovno povezana i te su veze
kvalitetne.

Tablica 3.1.1. Popis autocesta i drZzavnih cesta u Viroviti¢ko-podravskoj Zupaniji

Broj Onis ceste Duljina u km
ceste P Ukupno | VPZ
(A-13) / | Gradec / Vrbovec (A12 / D10) - Bjelovar - Virovitica - GP Terezino Polje
/(D-12) | (granica Madarske) (86,5) (28,0)
GP Dubrava Krizovljanska (granica Slovenije) - Varazdin - Virovitica - NaSice -
D-2 47 2
Osijek - Vukovar - GP llok (granica Srbije) 347,5 86,
D-5 GP Terezmg Polje (granlca Mac.]‘arske) - VI.I’OVItI(Za - Daruvar - Okucani - GP 1231 278
Stara Gradiska (granica Bosne i Hercegovine)
D-34 Slatina (D2) - Donji Miholjac - Josipovac (D2) 79,5 17,8
D-69 Slatina (D2) - Ceralije - Vocin - Zvegevo - Kamensko (D38) 53,4 36,0
D-314 D2 - Orahovica 2,9 2,9
D-538 Virovitica (D5) - Lipovac - Suhopolje (D2) /sjeverna obilaznica/ 12,9 12,9
UKUPNO 705,8 | 2116

Izvor: Narodne novine br. 103 od 23.11.2018.

Planirana brza cesta A-13, koja je u izgradnji, trebala bi povezati Vrbovec, Bjelovar, Viroviticu i
Terezino Polje. Medutim, kako brza cesta A-13 joS$ nije zavrSena, najvecu vaznost ima cesta D-2,
poznata kao Podravska magistrala. Magistrala prolazi preko Varazdina, Koprivnice, Virovitice do
Osijeka i dalje do Vukovara, lloka i granice sa Srbijom. U Viroviticko-podravskoj Zupaniji povezuje
Cetiri glavna naselja — Viroviticu, Slatinu, Orahovicu i Pitomacu te se koristi za vezu prema Zagrebu.
Kroz Podravsku magistralu prometuje se prema Koprivnicko-krizevackoj, Varazdinskoj i
Medimurskoj Zupaniji, a u smjeru istoka prema Osjecko-baranjskoj i Vukovarsko-srijemskoj
Zupaniji.

Cesta D-5 povezuje Terezino Polje, Viroviticu, Daruvar, Okucane i Staru Gradisku i dio je sustava
medunarodnih europskih cestovnih komunikacija. Ova je cesta vazna kao veza Virovitice s
Madarskom i Bosnom i Hercegovinom te jugozapadnim dijelom Slavonije. Od ostalih cesta vazna
je i D-34 koja povezuje Slatinu, Donji Miholjac i Osijek.

3.2. Turisticka kretanja — obiljezja turisticke potraznje

Prema podacima eVisitora, tijekom 2019. godine u svim jedinicama lokalne samouprave
Viroviticko-podravske Zupanije ostvareno je oko 15,2 tisu¢a dolazaka te oko 37,6 tisu¢a noéenja
turista. U odnosu na 'baznu' 2016. godinu, turisticki se promet do 2019. godine povecao za 1,5
tisuca dolazaka (stopa rasta od 3,5 % prosje¢no godisnje), odnosno za 1,1 tisuéu nocenja (stopa
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rasta od 1,0 % prosje¢no godi$nje). Drugim rije¢ima, turisti¢ki se promet na podrugju Zupanije nije
znacajnije mijenjao.

S druge strane, a kao rezultat izbijanja COVID-19 pandemije, tijekom 2020. godine u svim
jedinicama lokalne samouprave Viroviticko-podravske Zupanije ostvareno je oko 7,6 tisuca
dolazaka te oko 15,9 tisu¢a nocenja turista. U odnosu na zadnju 'pred-pandemijsku' 2019. godinu,
turisticki se promet u 2020. godini smanjio za oko 7,5 tisuc¢a dolazaka (ili za oko 49,9 %), odnosno
za viSe od 21 tisuce noéenja (ili za oko 57,8 %).

Posebno valja istaknuti kako se najveci dio turistickog prometa u Zupaniji, mjereno kako brojem
dolazaka, tako i brojem ostvarenih noéenja od 2019. godine, trenutno odvija na podrucju
Zupanijskog sredista Virovitice.

Tablica 3.2.1. Nocenja i dolasci turista u Viroviticko-podravskoj Zupaniji, 2016. — 2020.

2016. 2017. 2018. 2019. 2020.
Broj Broj Broj Broj Broj Broj Broj Broj Broj Broj
JLS noc¢enja dolazaka nocdenja dolazaka nocenja dolazaka nocenja dolazaka nocenja dolazaka
Cadinci 1.828 1.109 2.041 1.483 3.227 1.444 5.759 1.715 1.285 792
Cadavica 38 38 218 130 494 238 190 94 159 75
Orahovica 16.480 4,712 2.686 1.269 2.271 1.176 2.628 1.385 1.661 795
Pitomaca 1.500 748 1.995 841 2.835 1.011 1.839 982 865 551
Slatina 3.948 894 3.559 940 5.617 1.462 4.504 1.287 2.674 934
Virovitica 6.527 2.716 6.598 2.607 8.946 3.411 10.104 3.350 4.285 1.353
Ostale JLS
uVPZ 5.932 3.544 8.106 4.845 16.634 7.247 12.648 6.427 4.955 3.138
Ukupno 36.253 13.761  25.203 12.115 40.024 15.989 37.672 15.240 15.884 7.638
Napomena: u kategoriji ostale JLS uklju¢ene su Gradina, Luka¢, Sopje, Spisi¢ Bukovica, Voéin, Zdenci
Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam, Zagreb
U strukturi turistickog prometa Zupanije, u pravilu, prevladavaju dolasci i no¢enja ostvarena od
strane domacih gostiju. Tijekom 2020. godine na podruéju Zupanije ostvareno je 10,6 tisuca
domacdih nocenja (ili oko 66,7 % svih turistickih noc¢enja), odnosno 5,7 tisu¢a domacih dolazaka (ili
oko 75,2 % svih turistickih dolazaka). lako je u pred-pandemijskim godinama ukupno registrirani
turisticki promet bio na znatno visoj razini, udio domacih gostiju, kako u noéenjima i dolascima,
uvijek se kretao na razini od 60 % ili vise.
Tablica 3.2.2. Nocenja i dolasci turista u Viroviticko-podravskoj Zupaniji, 2016. — 2020.
2016. 2017. 2018. 2019. 2020.
N D N D N D N D N D
Ukupno 36.253 13.761 25.203 12.115 40.024 15.989 37.672 15.240 15.884 7.638
Domaci 26.005 9.801 15.848 7.880 26.237 10.893 24.867 10.435 10.630 5.750
Strani 10.248 3.960 9.355 4235 13.787 5.096 12.805 4.805 5.254 1.888

Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam, Zagreb

Analiza turistickog prometa na podrucju Viroviticko-podravske Zupanije u razdoblju od 2016. -
2020. godine prema vrstama smjestajnih objekata pokazuje da se u svim promatranim godinama
oko polovice svih nocenja na podru¢ju Zupanije ostvaruje u ostalim smjestajnim objektima,
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uglavnom u planinarskim domovima, odmaraliStima za djecu i prenocistima. Isto tako valja
primijetiti da udio noéenja ostvarenih u hotelima znacajno oscilira iz godine u godinu, pri cemu je
vidljiva tendencija njihovog postupnog smanjivanja.

Medutim, ohrabruje cinjenica da se udio noéenja u objektima u obiteljskom smjestaju —
domacinstvima/OPG-ovima iz godine u godinu, sa izuzetkom atipi¢ne 2020. godine, postupno
povecava, $to ukazuje na sve vedéi interes malih poduzetnika za turisticko privredivanje.

Tablica 3.2.3. Struktura nocenja u Zupaniji prema vrstama smjestaja

. UKUPNO Hoteli Kampovi Obl.te!js'fl Hosteli o?t?" .

Godina smjestaj smjestaj

Nocenja Nocenja Nocenja Nocenja Nocenja Nocenja
2016. 36.253 6.888 6 13.817 1.777 13.765
2017. 25.203 8.606 0 11.380 218 4.999
2018. 40.024 18.319 0 15.343 470 5.892
2019. 37.672 13.116 0 15.866 97 8.593
2020. 15.884 4.758 0 8.061 118 2.947
Ukupno 155.036 51.687 6 64.467 2.680 36.196

Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam , Zagreb

Kad je rije€ o u strukturi inozemne turisticke potraznje prema zemljama podrijetla, na temelju
podataka sustava eVisitor, na podru¢ju Zupanije, tijekom 2020. godine, najveéi broj noéenja
ostvarili su gosti iz Srbije (875, odnosno 16,7 %) i Nijemci (775, odnosno 14,8 %), dok su znacajan
broj noéenja ostvarili i gosti iz Bosne i Hercegovine (662, ili 12,6 %), Slovenije (553, ili 10,5 %),
Italije (549, ili 10,4 %) i Austrije (448, ili 8,5 %).

Slika 3.2.1. Struktura inozemnih noéenja u Zupaniji prema zemljama podrijetla turista, 2020.

r
=

‘ven]a
10%

Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam, Zagreb
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Slicna struktura nocenja prema zemljama podrijetla karakterizirala je i pred-pandemijsku 2019.
godinu kad su gosti iz Srbije i Njemacke ostvarili 16,6 %, odnosno 15,2 % svih inozemnih nocenja.
Medutim, ovdje valja istaknuti da je ovakva struktura trzista odraz Cinjenice da se najvedi dio
nocenja drzavljana Srbije i Bosne i Hercegovina, na podrucju Viroviticko-podravske Zupanije
tijekom 2019. i 2020. godine, odnosio na radnike na privremenom radu.

Slika 3.2.2. Struktura inozemnih nocenja u Zupaniji prema zemljama podrijetla turista, 2019.

4

Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam, Zagreb

Sto se tie sezonalnosti turistickog prometa, podaci iz sustava eVisitor o ostvarenim nocenjima
turista u Zupaniji po mjesecima tijekom pred-pandemijske 2019. godine, ukazuju na prili¢no
ravnomjernu distribuciju noéenja tijekom cijele godine, pri ¢emu su lipanj, kolovoz, rujan i listopad
mjeseci s najvec¢im brojem, a sijecanj i prosinac mjeseci s najmanjim broja nocenja turista.

Slika 3.2.3. Struktura turistickih no¢enja u Zupaniji prema mjesecima u godini, 2019.
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Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam, Zagreb
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turisticke godine, ukazuje na nesto drugaciju mjesecnu dinamiku turistickog prometa (Slika 3.2.4.).

Slika 3.2.4. Struktura turisti¢kih noéenja u Zupaniji prema mjesecima u godini, 2020.
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Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam, Zagreb
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Konacno, a §to se ti¢e vremena zadriavanja turista na podru¢ju Zupanije, prosje¢na duljina

boravka turista tijekom 2020. godine, neovisno o razlikama medu pojedinim jedinicama lokalne

samouprave, dostigla je 2,1 dana, pri ¢emu su, u odnosu na prethodne Cetiri godine, primjetne

izrazite oscilacije, sli¢no kao i u broju ostvarenih dolazaka i noc¢enja.

Tablica 3.2.4. Prosje¢na duljina boravka turista na podru¢ju Zupanije, 2016. -2020.

JLS 2016. 2017. 2018. 2019. 2020.
Catinci 1,6 1,4 2,2 3,4 1,6
Cadavica 1,0 1,7 1,7 0,3 2,1
Gradina 6,0 6,0
Lukac 1,4 1,6 1,6 1,6 1,5
Orahovica 3,5 2,1 2,1 1,9 2,1
Pitomaca 2,0 2,4 2,4 1,9 1,6
Slatina 4,4 3,8 3,8 3,5 2,9
Sopje 1,7 1,6 1,6 2,3 1,5
Spii¢ Bukovica 1,5 1,6 1,6 1,7 2,0
Virovitica 2,4 2,5 2,5 3,0 3,2
Vodin 1,9 2,4 2,4 2,3 2,2
Zdenci 4,3 8,5 8,5 2,0 2,2
Ukupno 2,6 2,1 2,1 2,5 2,1

Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam, Zagreb

Kad je rijec o duljini turistickog boravka prema pojedinim jedinicama lokalne samouprave, daleko

najdulje prosjecno trajanje boravka u posljednje dvije analizirane godine ostvaruje se na podrucju

gradova Virovitice i Slatine.
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Osim visednevnih turistickih posjeta, za turizam Viroviti¢ko-podravske Zupanije od izuzetnog su
znacaja i jednodnevni posjetitelji, bududi da cijeli ovaj prostor, ponajviSe zbog raznovrsnosti i
kvalitete svoje resursno-atrakcijske osnove, ve¢ danas predstavlja vaznu izletni¢ku destinaciju za
hrvatske rezidente ponajviSe iz susjednih Zupanija. S obzirom da ne postoje sluzbeni statisticki
podaci o ovom segmentu potraznje, teSko je procijeniti broj jednodnevnih dolazaka na ovaj
prostor.

3.3. Analiza dionika

Turisticko privredivanje na cijelom podrucju Viroviticko-podravske Zupanije jo$ uvijek ima jako
puno prostora za razvoj. To, dobrim dijelom, valja povezivati sa ¢injenicom da znacajan dio njezine
resursno-atrakcijske osnove jos uvijek nije adekvatno ni valoriziran, niti komercijaliziran. Samim
tim, identifikacija kljuénih dionika turistickog razvoja Zupanije, razumijevanje njihovih stavova, ali
i stvarnih moguénosti da utjeCu na turistic¢ki razvoj cijelog ovog podrucja, predstavljaju bitnu
pretpostavku uspjesne provedbe aktivnosti, mjera i/ili programa u cilju ja¢anja destinacijske
konkurentske sposobnosti u buducnosti. Drugim rije¢ima, analiza dionika turistickog razvoja
Zupanije ima za cilj:

e identificirati potencijalno relevantne dionike i/ili interesne grupe vazne za bududi
turisticki razvoj projektnog podrucja;

e sagledati kontekst u kojem djeluju relevantni dionici turisti¢kog razvoja Zupanije kako
bi se: (i) utvrdio mogudi stupanj utjecaja svakog dionika/interesne grupe na bududi
razvoj turizma na ovom podrudju, (ii) stvorili preduvjeti za medusobno uskladivanje
stavova, a time i za uspjesniju suradnju, odnosno kako bi se (iii) utvrdila moguca
ogranicenja u implementaciji zaklju¢aka/preporuka ovog dokumenta.

Relevantni dionici turistickog razvoja Zupanije na koje, vise ili manje, valja ra¢unati u provedbi
zakljuéaka i/ili preporuka 'Strategije razvoja turizma Viroviti¢ko-podravske Zupanije prikazani su
na Slici 3.3.1.
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Slika 3.3.1. Dionici turistickog razvoja Viroviticko-podravske Zupanije

Vlada RH — Viroviti€ko- Hrvatska

MINTS, podravska turisticka

MRRFEU, MKM i Zupanija zajednica
druga

LS na Statina, Pitomata,
_AlEk po\(/ilrjuzqu Orahovica, Caginci
eipaniska i Suhopolje)
komora

Virovitica

Turisticka zajednica
Viroviticko-
podravske Zupanije

JU Park
prirode JU za upravljanje
Turisticka Papuk zasticenim dijelovima
industrija prirode i ekoloSkom
mrezom VPZ

Ostali
gospodarski

subjeki Gosti —

Lokalno turisti i

Potencijalni 1
investitori stanovnistvo posjetitelji
Civilne
udruge

Izvor: Institut za turizam, Zagreb

Najvedi broj dionika turistickog razvoja Viroviticko-podravske Zupanije svjestan je sve brzih i
intenzivnijih promjena na globalnom i europskom turistickom trzistu, kako onih na strani
potraznje, osobito u pogledu promjene obrazaca putovanja, zahtjeva turista i stilova Zivota te
potrage za autenti¢nim doZivljajima, tako i onih na strani ponude, a $to se osobito odnosi na sve
veli broj konkurenata na trzistu receptivnih turistickih zemalja te na sve izraZeniji stupanj
diversifikacije i inovacije turistickih proizvoda kao kljuénih cinitelja destinacijske konkurentnosti.
U tom smislu, nadalje, vecina razvojnih dionika razumije izazove s kojima se turizam na podrucju
Zupanije mora suoéiti, a koji se ponajvise odnose na koncentraciju turisticke aktivnosti na
relativno malom broju lokaliteta, nedovoljno razvijenu turisticku infra i suprastrukturu te
destinacijski lanac vrijednosti koji treba jacati.

Isto tako, uslijed Cinjenice Sto kontinentalnim podrucjima RH tek prethodi jadi turisti¢ki razvoj,
veé¢ina je dionika, osobito nakon suocCavanja sa COVID-19 izazovom, svjesna potrebe
ravnomjernije prostorne distribucije turistickog prometa kroz poja¢ano turisticko otvaranje
atrakcijama bogatih kontinentalnih prostora, posebice onih koja obiluju zasticenim prirodnim
podruéjima i/ili vrijednom kulturnom bastinom.

Polazeci od razine razumijevanja izazova s kojima se treba uhvatiti u kostac u sljedeéih nekoliko
godina, pojedine grupe dionika turistickog razvoja Zupanije, a imajuci na umu stvarne moguénosti
njihovog utjecaja na razvoj turizma na ovom prostoru, svrstane su u Cetiri kategorije:
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e Ambasadori razvoja turizma —rijec je o institucijama/pravnim osobama koje smatraju
da je razvoj turizma jedan od prioritetnih pravaca buduceg gospodarskog razvoja
veceg dijela Viroviticko-podravske Zupanije te koje, svojim proaktivnim djelovanjem,
mogu znacajno pridonijeti realizaciji tog razvojnog cilja;

e Zagovornici razvoja turizma — radi se o institucijama/pravnim osobama koje takoder
smatraju da bi razvoj turizma trebao biti jedan od prioriteta gospodarskog razvoja
Zupanije te koje, sukladno tome, podupiru potrebu za stratekim pristupom
turistickom razvoju. Neovisno o tome, medutim, radi se o institucijama/pravnim
osobama koje same imaju manji utjecaj na vodenje Zupanijske turisticke/razvojne
politike, a time i na operacionalizaciju Zeljene vizije turistickog razvoja;

e Latentni dionici turistickog razvoja — radi se o institucijama/pravnim osobama koje, u
nacelu, nisu previse fokusirane na problematiku turistickog razvoja, a time ni na
implementaciju zaklju¢aka/preporuka ovog dokumenta. Neovisno o tome, ukoliko ih
se pravilno educira i instruira, mogu imati vazan doprinos te odigrati pozitivhu ulogu
u realizaciji Zeljene vizije turistickog razvoja;

e Indiferentni dionici turistickog razvoja — unatoc¢ potencijalnom utjecaju koji mogu
imati na razvoj turizma na podrucju Zupanije, radi se o institucijama/pravnim i/ili
fizickim osobama na koje je teZe utjecati u smislu da problematiku razvoja turizma
pocnu tretirati kao svoj kljuéni interes i/ili razvojni prioritet.

Mapiranje kljucnih turistickih dionika turistickog razvoja prema razini njihovog utjecaja na
turisticki razvoj Zupanije prikazano je na Slici 3.3.2.

Slika 3.3.2.: Karakteristi¢ne grupe dionika turistickog razvoja Viroviticko-podravske Zupanije

AMBASADORI ZAGOVORNICI
Viroviti¢ko-podravska Zupanija Hrvatska turisticka zajednica
Turisti¢ka zajednica VPZ Ministarstvo turizma i sporta
Ostale TZ na podrugju VPZ Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova
Turisti¢ka industrija VPZ (hotelijeri, turisti¢ke Europske unije
agencije, ugostiteljski objekti, privatni Ministarstvo kulture i medija
smjestaj) JLS na podrudju VPZ
Javna ustanova Park prirode Papuk — HGK — Zupanijska komora Virovitica
UNESCO svjetski geopark Potencijalni investitori
Javna ustanova za upravljanje zasti¢enim Kulturne institucije
dijelovima prirode i ekoloskom mrezom Stanovnistvo

Viroviticko-podravske Zupanije Gosti
Tvrtka Terra Slavonica d.o.o.

LATENTNI DIONICI INDIFERENTNI DIONICI
Kulturne institucije Komunalna poduzeca
Ostali gospodarski subjekti Ostala tijela drzavne uprave
(posredno povezani s turizmom) Ostala ministarstva RH
Komunalna poduzeca
Stanovnistvo
Gosti

Izvor: Institut za turizam, Zagreb
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U skladu s tako definiranom pozicijom pojedinih grupa dionika turistickog razvoja, kljuénu
ulogu u implementaciji zakljucaka i/ili preporuka ovog dokumenta u cilju oZivotvorenja Zeljene
vizije turistickog razvoja Viroviticko-podravske Zupanije trebali bi imati:

(i) Na lokalnom nivou:

e VirovitiCko-podravska Zupanija - ponajviSe Upravni odjel za gospodarstvo i
poljoprivredu;

e Turisti¢ka zajednica VPZ;

e Javna ustanova Park prirode Papuk;

e Javna ustanova za upravljanje zasticenim dijelovima prirode i ekolosSkom mrezom
Viroviticko-podravske Zupanije;

e Tvrtka Terra Slavonica d.o.o.;

e Turisti¢ke zajednice JLS na podrudju VPZ;

e Turisticka industrija (hotelijeri, turisticke agencije, ugostiteljsko turisticki objekti...),
kaoi

e Potencijalni investitori.

(i) Na nacionalnom nivou:
e HTZ-glavni ured;
e MINTS, MRRFEU, MKM;
e Potencijalni investitori i
e HGK - Zupanijska komora Virovitica.

S druge strane, u kategoriju razvojnih dionika ¢ija ¢e uloga u implementaciji zaklju¢aka i/ili
preporuka ovog dokumenta biti bitno manja, valja uvrstiti:

(iii) Na lokalnom nivou:
e Kulturne institucije;
e Ostale gospodarske subjekte na podru¢ju Zupanije koji su samo posredno povezani s
turizmom, kao i
e Komunalna poduzeca.

(iv) Na nacionalnom nivou:
e Ostala tijela drzavne uprave i
e Ostala ministarstva RH.

Osim prethodno navedenih razvojnih dionika, grupiranih na bazi njihove uloge u
implementaciji zaklju¢aka i/ili preporuka ovog dokumenta, u relevantne razvojne dionike,
ponajvide uslijed implikacija buduéeg turistickog razvoja Zupanije na stupanj njihovog
zadovoljstva ucinjenim pomacima, svakako treba ubrojiti i lokalno stanovnistvo i goste
(turiste) koji dolaze na ovo podrucje. lako je rije¢ o interesnim skupinama koje je, u odnosu
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na druge interesne grupe, tesko svrstati u bilo koju kategoriju, ¢ini se da bi obje ove kategorije
mogle predstavljati ili zagovornike ili latentne dionike turistickog razvoja. Nadalje, a ovisno o
intenzitetu utjecaja i opsegu odgovornosti u implementaciji zaklju€aka i/ili preporuka ovog
dokumenta, posebno valja izdvojiti dvije interesne grupe. Rijec je, s jedne strane, o tzv.
'donositeljima odluka' koji, uz izrazito visok intenzitet utjecaja, imaju i izrazito visok stupanj
strate$kog interesa za turisticki razvoj Zupanije, odnosno o grupi dionika koje nemaju toliko
visok intenzitet utjecaja, ali imaju snaZan interes za odrZivost turisti¢kog razvoja Zupanije.
Stoga je, medusobno koordinirano djelovanje razvojnih dionika koji ¢ine navedene dvije
interesne grupe, kljuéno za efikasnu implementaciju zaklju¢aka i/ili preporuka ovog
dokumenta.

Slika 3.3.3. Vaznost razvojnih dionika s obzirom na intenzitet utjecaja i interes za razvoj turizma
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% interes, ali

= manji
intenzitet
utjecaja

Stupanj strateskog interesa

Izvor: Institut za turizam, Zagreb

S obzirom na identificirane interesne grupe Cije interese valja poStovati, ne samo prilikom
izrade i donosSenja 'Strategije razvoja turizma Viroviticko-podravske Zupanije', nego jos i vise
tijekom njenog provodenja, izuzetno je vazino uspostaviti kvalitetnu suradnju medu svim
grupama razvojnih dionika, Sto podrazumijeva i njihovo medusobno informiranje na redovitoj
osnovi.

S obzirom na razli¢iti stupanj mogudéeg/oéekivanog utjecaja i razlic¢iti nacin sudjelovanja u
provedbi zaklju¢aka/preporuka ovog dokumenta od strane pojedinih (skupina) razvojnih
dionika, njihova je uloga detaljnije prikazana Slikom 3.3.4.
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'Strategije razvoja turizma VPZ'

Potencijal utjecaja u sprovodenju strategije

Izvor: Institut za turizam, Zagreb
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Slika 3.3.4. Uloga dionika turisti¢kog razvoja VPZ u izradi i provodenju zaklju¢aka

o SURADNJA (KLJUCNI RAZVOINI
DIONICI)

INFORMIRATI

A

y

visok

Uloga i podrska u provedbi strategije

e N WL ReWwN e

=R e
N o= O

13.
14.

15.
16.

VPZ i gradovi/opéine u VPZ

TZ VPZ (i TZ ostalih JLS VPZ)
Turisti¢ka industrija VPZ

Ostali gospodarski subjekti VPZ
Komunalna poduzecéa VPZ
Lokalno stanovnistvo

Gosti (turisti i posjetitelji)

HKG — ZK Virovitica

Potencijalni investitori (PKCG)
Institucije u kulturi

HTZ

Vlada RH (MINTS; MKM; MRRFEU i
ostala tijela drZavne uprave)

JU Park prirode Papuk

Javna ustanova za upravljanje
zasti¢enim dijelovima prirode i
ekoloskom mrezom VPZ

Tvrtka Terra Slavonica d.o.o.
Gradsko poduzece Ruzica grad -
Orahovacko jezero

Konaéno, a na temelju mapiranja dionika turistickog razvoja prema intenzitetu njihovog

utjecaja i strateskom interesu, u nastavku se, poblize prezentiraju: (i) strateski interesi, (ii)

ciljevi, i (iii) utjecaji najvaznijih interesnih grupa u kontekstu izrade 'Strategije razvoja turizma

Viroviticko-podravske Zupanije'.
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Slika 3.3.5. Strateski interesi, ciljevi i utjecaj razvojnih dionika na nacionalnoj razini

Nacionalna razina Vlada RH: MINTS, MRRFEU, MKM, HTZ,
ostalo

aposljavanje uturizmu
* Investicije uturizmu

* Ravnomjerniji regionalni razvoj

Strategki interesi *  Qdriivost turistickog razvoja

* Povecanje prihoda od kontinentalnog turizma

+ Jafanje potrainje za proizvode OPG-ova/prodaja na kuénom pragu
«  Jatanje prepoznatljivosti VPZ kao turisti¢ke destinacije

* Jacanje konkurentnosti kontinentalnog turizma

»  Odrfivo raspolaganje razvojnim prostorom

* O&uvanjevrijedne prirodnei kulturne bastine

* Unapredenje postojecihi razvoj novih turisti¢kih proizvoda
*  Povecanje zadovoljstva turisti¢kim boravkom

* Povecanje ucinkovitosti turistickog marketinga

*  Maksimizacija sredstava iz EU fondova

* Djelomi¢no direktan, a djelomi¢noindirektan utjecaj

* Visoknivo utjecaja

+  Pozitivan stav prema projektima strategija razvoja turizma na
regionalnoj/lokalnoj razini

Utjecaji stav

Izvor: Institut za turizam, Zagreb

Slika 3.3.6. Strateski interesi, ciljevi i utjecaj lokalne samouprave
—VPZ i JLS u njenom sastavu

Lokalna razina Lokalna samouprava: VPZ

* Investicije uturizam i povezane djelatnosti - razvoj malogi srednjeg
poduzetnistva

+ Dodatno zaposljavanje stanovnistva/mogucnost prekvalifikadije

i, q ¢ Povecanje prihoda od turizma

Strates kl interesi + Jacanje potraZnje za proizvode OPG-ova/prodaja na kuénom pragu

«  Zadtita fivotne sredine i razvoj nedostajué¢e komunalne infrastrukture

* Jatanje privatno-javnih partnerstva

+ Pojatano koristenje EU fondova

« Jatanje konkurentnosti VPZ kao turistitke destinacije kroz:
* Uredenje novih turistickih atrakcija
* Unapredenje postojecih i uvodenje novih turistickih proizvoda
* Razvoj novih smje3tajnih i drugih sadrZaja turistitke ponude
+ Odrivi razvoj turizma u svim dijelovima Zupanije
+ QOdriivisocio-kulturnirazvoji povecanje standarda lokalne populacije

+ Direktan utjecaj

Utjecaj i stav «  Visok nivo utjecaja

«  Pozitivan stav prema projektu izrade Strategije razvoja turizma VPZ

Izvor: Institut za turizam, Zagreb

20



institutzaturizam .“

Slika 3.3.7. Strateski interesi, ciljevi i utjecaj TZ VPZ i drugih TZ na projektnom podrugju

Lokalna razina Turisti¢ka zajednica VPZ i TZ drugih JLS

+  Unapredenje turisticke prepoznatljivostii konkurentnosti VPZ

+ Unapredenje postojeceg nacina trZisne komunikacije

+  Stvaranje pretpostavki za razvoj novih turisti¢kih proizvoda/dofivijaja

St rate§ ki interesi *  Utvrdivanje prioriteta razvoja novih lokaliteta od turisti¢kog interesa

+ Unapredenje sustava odrZivog upravljanja turistickim razvojem na
cijelom podrugju VPZ na principima najboljih praksi zastite prostora,
ocuvanja kulturnog nasljedai zastite Zivotne sredine

Stvaranje organizacijskih i trZignih preduvjeta za razvoj novih turisti¢kih
proizvoda

Poticanje obogacivanja turisticke ponude i ilnstitucionaliziranje novih
turistickih atrakcija na podrutju VPZ

Promocija jedinstvenog prodajnog prijedloga i izvornih vrijednosti VPZ na
inozemnih trZistima - u suradnjis HTZ i TZ-ima drugih slavonskih Zupanija
Razvoj turizma na organiziran naéin u skladu s principima odrZivosti

+ Direktanutjecaj

. .. + Visokarazinautjecaja

U tJ e CaJ | stav «  Pozitivan stav prema projektu izrade strategije razvoja turizma Zupanije
—inicijator i naruditel] projekta

Izvor: Institut za turizam, Zagreb

Slika 3.3.8. Strateski interesi, ciljevi i utjecaj turisticke industrije

Lokalna razina Turisticka industrija

+ Unapredenje poslovne klime usmjerenoj ka razvoju mikro, malogi
srednjeg poduzetnistva

Strategki interesi * Razvojmjeraza privlaéenjei provedbu investicija

*  Ukljuéenje svih vrsta turisti¢kih poduzetnika/razli¢itih segmenata
turistitke industrije u provedbu , Strategije razvoja turizma VPZ”

+ Obogativanje destinacijskog lanca vrijednosti VPZ po dubinii &irini
* Obogacivanje sustava turistickih doZivljaja

+ Prostorna diversifikacija turistickog interesa

+ Unapredenje kvaliteta turisti¢ke ponude na teritoriju VPZ

+ Razvoj javne turisticke infrastrukture na teritoriju VPZ

+ Suradnja umarketing aktivnostima na razini destinacije

+ Direktan utjecaj

+  Visok nivo utjecaja

+ Pozitivan stav prema projektu izrade Zupanijske strategije razvoja
turizma

Utjecaj i stav

Izvor: Institut za turizam, Zagreb
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3.4. Analiza planske dokumentacije

Temeljni strateski planski dokument u kojem su odredeni glavni ciljevi i prioriteti razvoja Zupanije
je Zupanijska razvojna strategija (ZRS) Viroviticko-podravske Zupanije do kraja 2020. godine
zajedno sa StrateSkom studijom za okoliS. U njoj su istaknuti svi projekti koji ¢e svojom
realizacijom pridonijeti ostvarenju postavljene vizije podrucja. U prilog tome ide i nadopunjeni
Prostorni plan Viroviticko-podravske Zupanije (2019.). lako se planski dokumenti odnose na
proteklo vremensko razdoblje, vazno je osvrnuti se na promisljanja i stavove koja su iskazana u
njima, uvaziti planirane aktivnosti na koje se potrebno nadovezati i time osigurati kontinuitet koji
se moze slijediti u sljede¢em planskom razdoblju.

Od planskih dokumenata vazinih za razvoj turizma VirovitiCko-podravske Zupanije potrebno je
istaknuti Marketinski plan turizma za Viroviticko-podravsku Zupaniju (2019. - 2025.) koji je dio
projekta “Strateskog marketinskog plana turizma Slavonije s planom brendiranja za razdoblje
2019. - 2025.“, a osnovni cilj im je podignuti prepoznatljivost Slavonije kao turisticke regije na
domacdem i medunarodnom trZistu. Isto tako, Zupanija raspolaze i s Operativni planom razvoja
cikloturizma Viroviticko-podravske Zupanije 2017. - 2020. godine.

Zupanijska razvojna strategija Viroviti¢ko-podravske Zupanije do kraja 2020.godine

U dokumentu je istaknuto da turisticka atrakcija i potencijal Zupanije leZe na prirodnim te
kulturnim i tradicijskim vrijednostima koje se koriste u svrhu razvoja ruralnog turizma, odnosno
razlicitih specifi¢nih (selektivnih) oblika turizma.

Posebno su istaknute tri reljefne cjeline, Papuk, Bilogora i rijeka Drava, koje predstavljaju bogate
prirodne resurse. Rije¢ je o prostorima koji su potpuno ili jednim svojim dijelom zasticeni i nalaze
se u Upisniku zasticenih podruéja Uprave za zastitu prirode Ministarstva zastite okolisa i
energetike (Park prirode Papuk UNESCO geopark, posebni rezervat Sekulinacke planine, geoloski
spomenik prirode Rupnica, park Suma Jankovac, Rezervat biosfere Mura-Drava-Dunav, pojas uz
rijeku Dravu, znaéajni krajobraz KriZnica, Jelkus i Sirinski otok na rijeci Dravi). Navedena podrugja
imaju izrazito vazan znacaj u razvoju aktivnih oblika turizma, kao Sto je planinarenje, biciklizam,
jahanje, plovidba rijekom, ali i edukaciju i odmor i uzZivanje u prirodi. Uspjesan primjer toga je
Informativno edukativni centar-hostel Dravska prica, koji se nalazi u Regionalnom parku Mura-
Drava te interpretira prirodne vrijednosti tog podrucja, a istovremeno je izvrstan primjer
obrazovnog turizma za djecu i mlade, gdje se provodi program skole u prirodi. Isto tako, u strategiji
je bio planiran i strateski vazan projekt u Parku prirode Papuk sa ciljem unapredenja postojece
infrastrukture i time podizanja kvalitete ponude turisti¢ke destinacije.

Osim navedenih oblika turizma, u dokumentu se istice perspektiva razvoja lovnog turizma,
zahvaljujuéi bogatom fondu divljadi. Trenutaéno na podrudju Zupanije postoje 32 loviéta te
tridesetak lovnih udruga koja djeluju na nizinskim i brdsko planinskim lovistima.

U Strategiji se govori i o obnovi i revitalizaciji graditeljske i hortikulturne bastine, na ¢emu je puno
napravljeno posljednjih godina, te se naglasava i razvoj kulturnog turizma. Uspjesni primjeri su
revitalizacija dvorca Pejacevié, otvaranje muzejskog postava Drveno doba, zatim obnova Gradskog
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parka u Virovitici te rekonstrukcija dvorca Jankovi¢ u mjestu Suhopolje i prenamjena u Centar za
posjetitelje, kojem je cilj ozivjeti plemiéku pric¢u obitelji Jankovi¢, koja je ostavila znacajan trag na
razvoj ovoga kraja.

Problemi koji su prepoznati u ovoj Strategiji i na ¢ijem rjeSavanju treba raditi su:

e nizak udio noéenja u Zupaniji u odnosu na RH,

e nedovoljan broj registriranih pruzatelja smjesStaja za ravnomjeran razvoj turizma u
Zupaniji,

e nepostojanje receptivne turisticke agencije Sto utjeCe na manjak organizirane turisticke
ponude (aranzmana) za dolazak turista,

e neumreZenost turistic¢kih proizvoda zbog nedostatka receptivne turisticke agencije,

e ogranicavajuci zakonski propisi za razvoj ruralnog turizma te

e konkurentnost okolnih regija.

Zupanija je inicirala i izradu Akcijskog plana razvojne strategije u kojoj su istaknute akcije za
izgradnju i poboljSanje ukupnih turistickih kapaciteta. Najveéa ulaganja planirana su u turisti¢ko-
rekreacijski centar Orahovica u kojem se predvida razvoj Edukativnog centra Orahovica — 'Skola u
prirodi i svijet bez interneta’, te izgradnja bungalova — 16 studio apartmana i rekreativnog centra
'Jezero Hercegovac-Ruzica grad'.

Strate$ka studija utjecaja na okoli§ — Zupanijske razvojne strategije Virovititko-podravske
Zupanije do kraja 2020. godine

Jedan od navedenih ciljeva ZRS Viroviti¢ko-podravske Zupanije do 2020. godine ocuvanje je
okolisa i odrzZivo upravljanje prostorom i resursima. Cilj ¢e se ostvariti prioritetnim aktivnostima
ocCuvanja prirodnih vrijednosti i krajobrazne raznolikosti, odrZivim upravljanjem prostora, kao i
stvaranjem uvjeta za razvoj ruralnog prostora i odrZivog turizma. Konkretno, u studiji su
predvidene sljedece mjere:

e  zastita prirode i krajobrazne raznolikosti,

e ulaganje u Cistoéu zraka, vode i tla,

e povecanje energetske ucinkovitosti i koriStenje alternativnih izvora energije,

e izgradnja sustava obrane i zastite od elementarnih nepogoda i kriznih situacija,
e razvoj selektivnih oblika turizma i

e izgradnja i poboljSanje povijesnog, kulturnog, prirodnog i tradicijskog naslijeda.

U studiji je istaknuto da je za ocuvanje okolisa i odrzivo upravljanje prostorom i resursima
planirana provedba strateskih projekata, ¢ime ée se pridonijeti poboljsanju turisti¢kih kapaciteta.
To je turisticko rekreacijski centar Orahovica. Projekt se sastoji od pet kompleta tehnicke
dokumentacije (pet glavnih projekta) za izgradnju Edukativnog centra 'Skola u prirodi i svijet bez
interneta’, kao I. faze uredenja turisticko-rekreativnog centra ,Jezero Hercegovac-RuZica grad“
koji ukljucuje:
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e gradnju zgrade kategorije ugostiteljski objekt - ODMARALISTE ZA DJECU (restoran,
kuhinja, dvorana kapaciteta 140 osoba, radionice, caffee bar, vanjske terase te 22
smjestajne jedinice (tip soba i apartman na dvije etaze) s ukupno 50 lezaja).

e gradnju Sest samostojecih gradevina, tzv. bungalova prema kategorizaciji ugostiteljskih
objekata STUDIO APARTMANI, tradicionalne gradnje u Sumi Parka prirode Papuk,
ukupnog smjestajnog kapaciteta 12 lezaja.

e gradnju 16 samostojeéih gradevina, tzv. bungalova prema kategorizaciji ugostiteljskih
objekata STUDIO APARTMANI, tradicionalne gradnje u Sumi Parka prirode Papuk,
ukupnog smjestajnog kapaciteta 32 lezaja.

e gradnju osam samostojecih gradevina, tzv. bungalova prema kategorizaciji ugostiteljskih
objekata STUDIO APARTMANI, tradicionalne gradnje u Sumi Parka prirode Papuk,
ukupnog smjestajnog kapaciteta 16 lezaja.

Uz smjestajne kapacitete i ostalu ponudu KupaliSta ,JEZERO” projektom je predvidena gradnja
javnih sanitarija (muski, Zenski i WC za invalide) na tri lokacije u obuhvatu plaZe, te uredenje raznih
pratedih sadrzaja u vidu sportskih i rekreacijskih terena. Plan realizacije do 2021.

Drugi vaZan projekt koji je turisticki potencijal, a naveden je u studiji kao strateski projekt
zdravstvene infrastrukture, centar je za kulturu zdravlja Cabuna. Osnovna ideja projekta je da se
ostaci nekadasnjeg povijesno, arhitektonski i ambijentalno vrijednog dvorca koji ima status
kulturnog dobra, rekonstrukcijom prenamjeni u centar za zdravstvenu prevenciju, odmor i
sportsku rekreaciju te kao takav stavi u funkciju razvoja turizma Viroviticko-podravske Zupanije.
Na ukupnoj povrsini od 10.205 m? i 1.280 m? tlocrtne povrsine ostataka dvorca predvidena je
gradnja centra sa smjesStajnim jedinicama (15 soba) i prateé¢im sadrzajima (ambulanta, lijecnicka
ordinacija, fizikalna terapija, slana soba i restoran) namijenjenim zdravstveno-preventivnhom
turizmu, s bogatom ponudom raznih programa oc¢uvanja zdravlja, odmora i rekreacije.

Prostorni plan Viroviticko-podravske Zupanije sa izmjenama i dopunama

Glavni prostorno-planski dokument na razini Zupanije je Prostorni plan Virovititko-podravske
Zupanije iz 2002. godine, s viSe izmjena i dopuna do danas. Takoder, izradeni su i prostorni planovi
uredenja za sve gradove i opéine u Zupaniji, s time da su svi doneseni nakon 2002. godine. U planu
je iizrada dva prostorna plana podrucja posebnih obiljeZja: za podrucje Parka prirode Papuk i za
podrucje toka rijeke Drave.

U posljednjem procis¢éenom tekstu Odredbi za provodenje Prostornog plana Viroviticko —
podravske Zupanije (2019.) istaknuto je da se razvoj turizma s gledista koriStenja prostora i
planiranja veze uz:

e gradove/naselja (Virovitica, Slatina, Orahovica, Pitomaca i Vocin)

o |okalitet Grudnjak, loviste te uzgajaliste divljih pataka uz ribnjak

e vjerski turizam s naglaskom na razvoj u Voc¢inu i Gradini

e |ovna podrudja

e seoski turizam: ruralna podrucja prema interesu privatnih poduzetnika
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e podrucje uz rijeku Dravu

e Eko-park Slatina

e cijeli niz raznovrsnih atraktivnih Sumskih, brdskih i brezuljkastih predjela, voda tekucica i
akumulacija pogodnih za Sport i rekreaciju

e  Park prirode Papuk

e Park Sumu Jankovac

e sportsko-rekreativne cjeline/podruéja s moguénos$éu organiziranja konjickog Sporta,
izgradnje golf igralista i skijalista

e izletnicko-Sportsko-rekreativni centar “Jezera” - jezera juzno od Virovitice s kupalistem,
rekreacijom na vodi, vjezbalistem, Sportskim ribolovom, piknikom u prirodi,
ugostiteljstvom na otvorenom i drugim slicnim sadrzajima

e izletnicko-rekreativno-ribolovni kompleks s moguénoséu kampiranja i prateéom
ugostiteljskom ponudom na rijeci Dravi kod Kriznice

e izletnicko-rekreativni centar kod Orahovice

e umjetne jezerske povrsine za rekreacijski i Sportski ribolov s moguénoséu piknika u prirodi
i prate¢im ugostiteljskim sadrZajima preteZito na otvorenom

e viSenamjenski rekreativni centar uz geotermalne izvore

e arheolosko selo

e izletnicko-rekreativni centar s kupaliStem na podrucju Djedovice i moguénoscu za razvitak
zdravstvenog turizma temeljenog na kvaliteti i Cistodi planinskog zraka

e turisti¢ko-sportsko rekreacijski centar uz akumulacije Javorica i Slanac kod Slatine

e turisticko-sportsko rekreacijski centri uz sve akumulacije i retencije.

Operativni plan razvoja cikloturizma Viroviticko-podravske Zupanije

U Master planu turizma VPZ 2009. - 2019. cikloturizam je istaknut kao jedan od klju¢nih oblika
razvoja turizma Viroviticko-podravske Zupanije. Operativnim planom razvoja cikloturizma
prikazana je detaljna analiza stanja ukljucujuci stanje biciklista u prometu, cikloturisti¢ke ponude
i potraznje te suradnja u domeni cikloturizma. U SWOT analizi istaknute su prednosti u destinaciji
poput: ugodna klima i povoljan geoprometni polozaj, pogranicno podrucje, prirodni resursi i
prirodna raznolikost, povijesno i kulturno naslijede, Park prirode Papuk - UNESCO geopark koji je
Clan europske i svjetske mreZe geoparkova, enogastronomija, veliki broj dobro razgranatih
lokalnih cesta s niskim intenzitetom prometa, tradicija biciklizma, visoka razina osobne sigurnosti,
strucni i iskusni kadrovi za dobivanje sredstava iz EU fondova i drugo. Nadalje, u viziji je navedeno
da bi do 2020. godine trebale biti izgradene potrebne biciklisticke staze i prometnice, osmisljen i
primijenjen sustav signalizacije, izraden i distribuiran info i promo materijal, stavljen u funkciju
Bike & Bed i ugostiteljski segment te educirano osoblje koje kvalitetno vodi razvoj u svim njegovim
segmentima i servisima.

Marketinski plan razvoja turizma Viroviticko-podravske Zupanije za razdoblje 2019. - 2025.

Marketinski plan izraden je u okviru projekta 'Strateskog marketinskog plana turizma Slavonije s
planom brendiranja za razdoblje 2019. — 2025.". U ovom se dokumentu polazi od analize stanja,
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potom se definiraju ciljevi destinacijskog marketinga i menadZmenta te se obraduje marketinska
strategija, koja obuhvaca ciljna trzista, pozicioniranje i brend, turisticke proizvode i komunikaciju.
Studija zavrSava planom aktivnosti koje je potrebno provoditi, sa ciljem stvaranja zajednickog
brenda Slavonije kao i brenda Viroviticko-podravske Zupanije kao njegove sastavnice.

U SWOT analizi, kao najizrazenija slabost danasnjeg turistickog proizvoda Viroviticko-podravske
Zupanije je istaknuto nedostatak zaokruZene destinacijske ponude, pri ¢emu se ne misli samo na
smjestajne objekte, vec i na relativno siromasnu ponudu objekata hrane i pi¢a, skromnu trgovacku
ponudu namijenjenu turistima, manjak turistickih agencija te manjkavu cjelokupnu turisticku
infrastrukturu. Uz nedovoljan broj, za trziSte spremnih, turisti¢kih dozivljaja, to je i glavni razlog
zaSto danas jos uvijek nije moguée govoriti o postojanju medunarodno prepoznatljivog turistickog
identiteta cijelog podrudja Zupanije. Direktne posljedice takvog stanja turisticke ponude/
turistickog proizvoda Viroviticko-podravske Zupanije ogledaju se, kako u izuzetno kratkoj
prosjecnoj duljini turistickog boravka, tako i u niskom stupnju koristenja (ionako malog broja)
smjestajnih objekata.

U cilju poboljsanja turisticke ponude/sadrZaja ovaj marketinski plan nadovezuje se na marketinske
ciljeve Slavonije kao jedinstvene turisticke regije (Strateski marketinski plan turizma Slavonije s
planom brendiranja za razdoblje 2019. — 2025.). Kao glavni atributi jedinstvenosti istaknuti su:

- Rijeka Drava (Kriznica, Noskovci)

- Park prirode Papuk (stijene u Rupnici, Slap i jezero Jankovac)
- Slatinska sekvoja

- Plemicke obitelji Jankovié i Pejacevi¢ (dvorci, kultura Zivota)
- Manifestacije

- Vizura spajanja rijeka, ravnice i gora.

Uz spomenute atribute jedinstvenosti, prepoznatljivosti Viroviticko-podravske Zupanije svakako
pridonose i brojne druge manifestacije, poput Orahovackog prolje¢a. Osim toga, vaino je
spomenuti atrakciju RuZica grad, koja obnovom moZe postati veliki motiv za dolazak turista u ovo
podrudje.

3.5. Analiza smjestajnih kapaciteta

Prema podacima sustava eVisitor, na podrucju Viroviticko-podravske Zupanije, tijekom 2020.
godine poslovala su 54 smjeStajna objekta koja su na raspolaganju imala 362 smjestajne jedinice,
odnosno 831 postelju. Prosjecni broj smjestajnih jedinica po objektu (sedam) ukazuje na ¢injenicu
da je, u pravilu, rije¢ o malim smjestajnim objektima. To se odnosi i na hotelske objekte Cija se
veli¢ina, mjerena brojem smjestajnih jedinica, krece na razini od 18 soba.

Nadalje, u razdoblju od 2016. do 2020. godine na podrucju Viroviticko-podravske Zupanije

izgradilo se 16 novih smjestajnih objekata (rast od 9,3 % prosjecno godisnje), Sto je rezultiralo
povecéanjem, kako ukupnog broja soba (za 97 jedinica), tako i ukupnog broja kreveta (za 212
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postelja). Isto tako, potrebno je istaknuti da se ostvareno povecanje smjeStajnog kapaciteta
Zupanije odnosi na novu izgradnju, ponajvi$e na podru¢ju Slatine (Cetiri objekta, 26 soba te 40
kreveta), Virovitice (tri objekta, osam soba te 20 postelja), ali i na podrucju opéina Pitomace,
Cacinaca i Cadavice. Neovisno o tome, najvedi broj smjestajnih jedinica i kreveta na podrugju
Zupanije jo$ se uvijek nalazi na podruéju Orahovice (28,2 % svih soba, odnosno 32,5 % svih
postelja).

Tablica 3.5.1. Broj smjestajnih objekata, smjestajnih jedinica i kreveta Zupanije po JLS, 2016.-2020.

2016. 2017. 2018. 2019. 2020.
VPZ Objek Kre Objek Krev Objek Kre Objekt Sob Kre Obj Kre
R Sobe K R Sobe K X Sobe i R i X Sobe K
ti veti ti eti ti veti I = veti ekti veti
Catinci 1 2 55 2 8 67 3 11 73 3 1 73 3 11 73
Cadavica 1 2 4 2 8 38 3 11 45 3 11 45 3 11 45
Gradina 1 2 4 1 2 4
Lukag 1 18 31 1 18 31 1 18 31 1 18 31 1 18 31
Orahovica 12 103 270 11 100 266 11 100 266 11 100 266 12 102 270
Pitomaca 4 19 34 5 39 73 5 39 73 7 46 89 7 46 89
Slatina 5 23 41 7 35 65 8 48 79 9 49 81 9 49 81
Sopje 1 18 39 1 18 39 1 18 39 1 18 39 3 37 77
Spisi¢
_ 1 14 27 1 14 27 1 14 27 1 14 27 1 14 27
Bukovica
Virovitica 10 60 104 11 62 110 12 64 114 12 64 114 13 68 124
Vodin 1 3 6 1 3 6 1 3 6 1 3 6 1 3 6
Zdenci 1 3 8 1 3 8 1 3 8 1 3 8 1 3 8
UKUPNO 38 265 619 44 310 734 48 331 765 50 337 779 54 362 831
Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam, Zagreb
Sto se tice strukture smjestajne ponude po vrsti smje$taja, moze se zakljuciti da u Zupaniji jo$
uvijek prevladavaju uglavnom objekti relativno nize kvalitete (sobe za iznajmljivanje, prenodista i
ostali smjestajni objekti). Pritom ohrabruje postupni rast obiteljskog smjesStaja (domacinstva),
osobito u kontekstu sve vecéeg interesa malih poduzetnika. Relativno malen udio OPG-
ova/seljackih domacinstava ukazuje na Cinjenicu da je ovaj oblik smjestajne ponude manje
interesantan, ponajvise zbog rigorozne zakonske regulative koja izrazito otezava poslovanje OPG-
ova.
Tablica 3.5.2. Smjestajni kapaciteti Zupanije prema vrsti smjestaja, 2016. — 2021.
2016. 2017. 2018. 2019. 2020.
Viroviticko- 0
: Ob Ob Ob .
podravska bj Sob Krev | Sob  Krev Sob  Krev . Sob Krev Obj Krev
. .. . jek . jek . jek . . Sobe .
Zupanija ek e eti . e eti . e eti . e eti ekti eti
) ti ti ti
ti
Hotel 4 72 133 5 92 172 5 92 172 5 92 172 5 92 172
Pansion 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Kamp 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Prenodiste 6 29 5 6 29 55 6 29 55 7 35 69 7 35 69
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OPG/seljacko <
domacinstvo 6 31 3 12 21 4 15 27 4 15 27 4 15 27
Objekti u .
domacinstvu 18 36 9 23 52 11 28 63 11 27 61 14 38 93
Soba za 9
iznajmljivanje 76 132 9 76 132 9 8 142 9 8 142 10 99 162
Hostel 2 20 51 3 26 8 3 26 8 3 26 85 3 26 85
Ostalo* 6 34 18 9 52 217 10 55 221 11 56 223 11 56 223
UKUPNO 33 265 619 44 310 734 48 331 765 50 337 779 54 361 831
Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam, Zagreb
Uz navedene smjestajne kapacitete valja spomenuti i Planinarski dom Jankovac koji raspolaze sa
64 le7ajeva te izdvojenim apartmanom, pod upravom Hrvatskih uma, USP Nasice.
Koristenje smjestajnih kapaciteta
Na temelju podataka o broju noéenja i kreveta prikupljenih kroz sustav eVisitor od 2016. do 2020.
godine, prosjecna godiSnja bruto stopa iskoristenosti kreveta u svim vrstama smijestajnih
kapaciteta na podrugju Zupanije iznosi 11,7 %. Usporedi li se razina popunjenosti kreveta u
Zupaniji posljednjih pet godina, vidljivo je da koristenje kapaciteta u Zupaniji znacajno oscilira iz
godine u godinu s najve¢im padom u 2020. zbog pandemije uzrokovane koronavirusom.
Tablica 3.5.3. Prosje¢na zauzetost kreveta JLS Zupanije, 2016. — 2020.
2016. 2017. 2018. 2019. 2020.
Viroviticko-podravska Zupanija Kreveti Kreveti Kreveti Kreveti Kreveti
(%) (%) (%) (%) (%)
Cadinci 9,1 8,3 12,1 21,6 4,8
Cadavica 2,6 1,6 3,0 1,2 1,0
Orahovica 16,7 2,8 2,3 2,7 1,7
Pitomaca 12,1 7,5 10,6 5,7 2,7
Slatina 26,4 15,0 19,5 15,2 9,0
Virovitica 17,2 16,4 21,5 24,3 9,5
UKUPNO 16,0 9,4 14,3 13,2 5,2

Izvor: eVisitor, obrada Instituta za turizam, Zagreb

Napomena: zbog zastite podataka nisu navedeni podaci za sve JLS-ove

Osim broja smjestajnih jedinica svakako se treba osvrnuti i na neke posebne aspekte, odnosno,

jedinstvenost smjestajnih jedinica, Sto im daje moguénost tematizacije. Tako se, primjerice,

posebno mogu istaknuti:
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Izvor: www.kurija-jankovic.com

Historicisticka gradevina iz 19. stolje¢a obnovljena uz
pomoc¢ europskih fondova u cilju o¢uvanja kulturnog i
povijesnog naslijeda. Kurija je kategorizirana kao
heritage hotel - hotel bastina sa Ccetiri zvjezdice i
raspolaze s 13 dvokrevetnih i pet jednokrevetnih
komfornih soba. U ponudi su tri kategorije soba:
Standard, Superior i Delux. U hotelu se posluzuje
tradicionalni slavonsko-podravski doruc¢ak pripravljen od
lokalnih namirnica, a svi ostali obroci moguci su uz
prethodnu najavu i dogovor. Hotel nudi moguénost
organiziranja sveCanih ruckova, vecCera te malih
konferencija, skupova do 40 osoba. Osim toga, u Kuriji
Jankovi¢ gosti mogu uzeti u najam brdske i elektricne
bicikle.

Centar za posjetitelje - Dvorac Jankovi¢

Rije¢ je o novoobnovljenom dvorcu iz 18. stoljeca.
Dvorac gostima nudi 15 dvokrevetnih soba kategorije
Cetiri zvjezdice sa uslugom tradicionalnog slavonsko-
podravskog dorucka. U lobby baru gosti mogu uzivati u
lokalnim vinima, craft pivima i autorskim slasticama.
Hotel je decentno i moderno ureden. Prostorom
dominiraju prirodni materijali, mirni tonovi sa Sarama
lokalnog predznaka. U samom prizemlju hotela nalazi se
dugacki hodnik s vremenskom crtom, koja obuhvaca tri
stoljeca povijesti obitelji Jankovi¢ te se gosti/posjetitelji
mogu upoznati sa zanimljivim povijesnim ¢injenicama i
ljubavnim legendama vezanim za obitelj Jankovic.
Multimedijalna soba, kroz interaktivan i zabavan nacin,
nudi povijest dvorca Jankovi¢ i Suhopolja, ali i cjelokupnu
turisticku ponudu destinacije Slavonija i Podravina. Gosti
mogu igrati Memory, potraziti neki zanimljiv plemicki
recept, osluskivati i prepoznavati zvukove ptica, istraziti
biciklisti¢ku rutu. U dvorcu se nalazi i 5D kino.

Hotel Visnjica
-

Izvor: www.visnjica.hr

Hotel je dio agro-turistickog imanja s bogatom ruralnom
bastinom. U proSlosti su njime gospodarile njemacka
kneZevska obitelj Schaumburg-Lippe i grofovske obitelji
Pejacevi¢ i Draskovic te je bilo jedno od najrazvijenijih
imanja te vrste u Slavoniji. Danas je cijelo imanje
uredeno u skladu s tradicijom nekadasnjih
veleposjednickih gazdinstava, tzv. “pustara” te se uz
uzgoj batata i Zitarica, uzgajaju ljekovita bilja. Blizina dva
parka prirode Ccine je idealnom destinacijom za
organizaciju raznih izleta i sportskih aktivnosti. Od
turistickih sadrZaja pustara nudi smjestajne jedinice,
restoran te dvije sale za organiziranje raznih dogadanja.
Hotel ima kapacitet od 36 leZajeva od kojih su Cetiri sobe
prilagodene osobama s posebnim potrebama te
depadansu s 20 lezajeva. Na imanju postoji i OPG sa
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sobama u domacdinstvu kapaciteta 18 lezajeva. Imanje se
prostire na povrsini od 10 hektara pa predstavlja veliki
potencijal za razvoj ruralnog turizma u Viroviti¢ko-
podravskoj Zupaniji.

Prenodiste Zlatni klas

U Otrovancu je obiteljsko seosko imanje koje uz
tradicionalnu kuhinju posljednje cetiri godine nudi i
smjestaj, tocnije 12 kreveta u pet eko soba. Smjestaj nije
kategoriziran, ali ima preporuku za cikloturiste
Bed&Bike. lzgled imanja s restoranom i smjeStajem
slikovit je prikaz tradicionalne podravske arhitekture s
mnostvom detalja od drveta tako da se u sobama mogu
pronaci ru¢ni radovi od drveta poput drvene Skrinje,
kreveta, djecje kolijevke i sliéno. Osnovna ponuda
kuhinje okrenuta je tradicionalnim jelima, s naglaskom
na zaboravljene recepte od koprive, jela od buce,
slatkovodne ribe na mnogo nacina te vegetarijansku
kuhinju. U svakom trenutku vlasnici se trude stvoriti
ugodnu atmosferu i posluZiti svakog gosta na najbolji
nacin, pa Cesto na pladnju bude i viska hrane. U
prostranom dvoriStu seoskog imanja nalazi se
konjusnica, a najmladi mogu uZivati u kudéici na drvetu,
ljuljackama i Pepeljuginoj kociji u obliku bundeve.

Hostel Dravska prica
. —p

Hostel u Noskovcima je dio Posjetiteljskog centra
“Dravska prica,, u kojem se moZe doznati sve o biljnom i
Zivotinjskom svijetu podrucja uz rijeku Dravu. Jedinstveni
hostel je tematski ureden kao 'prirodna bastina'.
Kapacitet hostela je 34 kreveta (Cetiri viSekrevetne
spavaonice i dvije jednokrevetne sobe) Cime ispunjava
osnovne uvjete za provedbu programa skole u prirodi.
Osim ucenika i studenata, hostel je namijenjen i za
smjestaj prirodoslovaca, ekologa, ornitologa koji dolaze
na terensku nastavu, ali i za rekreativce. U ponudi
hostel/centar nudi najam bicikla, kanua te organiziranje
raznih aktivnosti poput promatranja ptica.

Kuéa za odmor i sobe JoSavac d

Ly’ o ®

Izvor: http//josavac.hr

7Y

Rijec je o objektu koji uslugama odgovara razvoju lovnog
turizma na podrucju Viroviticko-podravske Zupanije.
Objekt je ureden na nacin da naglasava tradiciju
slavonskog kraja.
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3.6. Turisticka atrakcijska osnova

Viroviticko-podravska Zupanije raspolaze iznimno bogatim i, za razvoj turizma, zanimljivim
resursima i atrakcijama. Posebno se to odnosi na prirodnu bastinu, gdje je vazno istaknuti dva
podrucja pod UNESCO zastitom — prekograni¢ni Rezervat biosfere Mura-Drava-Dunav i Park
prirode Papuk. Atraktivnost podrucja dodano pojacavaju i pojedini lokaliteti, kao Sto su vulkanske
stijene Rupnica i Park Suma Jankovac koji se nalaze u Parku prirode Papuk. Slap Skakavac i slikovita
Grofova poucna staza dijelovi su Parka Sume Jankovac. Takoder, valja spomenuti i jedinstvenost
Orahovackog jezera i sekvoju u Slatini, Hrvatsko stablo 2021. godine, kao i prirodnu oazu lokaliteta
KriZnica s atraktivnim viseé¢im pjesackim mostom, ali i brojne druge atrakcije. Prirodne atrakcije
cuvaju se i postepeno se planski uvode u turisticku ponudu (PP Papuk, Informativno edukativni
centar hostel Dravska prica i drugi) kroz razlicite mogucnosti organiziranog posjeta, interpretacije
i poucne staze.

Uz bogatstvo prirodnih atrakcija sve je Sira paleta kulturnih atrakcija kroz koje gosti mogu upoznati
povijest, kulturu i nacin Zivota na ovim prostorima. Medu njima se posebno isticu obnovljeni
dvorci poznate obitelji Pejacevic u Virovitici i Jankovi¢ u Suhopolju, ali i velik broj kurija, gradina i
crkvi iz razli¢itih razdoblja. U dvorcima gosti mogu, kroz suvremene interpretacijske postave,
dozivjeti povijest i kulturu ovog kraja.

Atrakcijsku osnovu Zupanije ¢&ini skup atrakcija koje mogu samostalno privlaciti goste iz Sireg
okruzenja, ali i velik broj atrakcija koje se na njih vezu i zajedno s njima boravak mogu Cciniti
bogatim i sadrzajnim. Atrakcije ¢ine osnovu za promisljanje turisticke ponude i time predstavljaju
temelj razvojnog potencijala. Stoga se u nastavku kratko opisuju glavne atrakcije te se valoriziraju
s obzirom na:

- vainost resursa/atrakcije s obzirom na sposobnost privlatenja medunarodne, nacionalne
ili regionalne potraznje,

- trziSne spremnosti resursa/atrakcija za prihvat gostiju, pri ¢emu se misli na razinu
uredenosti i turisticke opremljenosti (spremne, uglavhom spremne, nespremne).

Dodatno je vazno istaknuti kako pojedine atrakcije 'niZeg' reda mogu prerasti u atrakcije 'viseg'
reda, ukoliko kretanja na trzistu potraznje to pokazu.

PRIRODNE ATRAKCIJE

ATRAKCUA TIP VAZNOST/
TRZISNA SPREMNOST
Park prirode Papuk e  prvi UNESCO svjetski geopark u gora medunarodna/uglavnom
Hrvatskoj spremno

e iznimna geoloska, bioloska i
kulturna raznolikost

Rupnica s poucnom e posebno atraktivan lokalitet u jedinstveni  medunarodna/uglavhom
stazom Parku prirode Papuk reljefni spremno
oblik
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geoloski spomenik prirode;
fenomen nastao iz vulkana

Park Suma Jankovac i
slap Skakavac

dio Parka prirode Papuk
Grofova poucna staza;
suvenirnica, moguénost najma
bicikla i kanua

gorska dolina s dva jezera
bujna vegetacija

zasti¢eno podrucje

suma,
jezeroi
vodopad

nacionalna/spremno

Sekulinacke planine

posebni rezervat Sumske
vegetacije u Parku prirode Papuk

planine

nacionalna/uglavnom
spremna

Dva hrasta kitnjaka u
Djedovici

dio Parka prirode Papuk
spomenik prirode

zasticene
stabla

regionalna/nespremno

Rijeka Drava /
Regionalni park
Mura-Drava

20,35 % Parka nalazi se u
Viroviticko-podravskoj Zupaniji
(17.800 hektara)

UNESCO zastita

dio najvece europske zasti¢ene
rijecne cjeline koja obuhvada 5
zemalja (Hrvatska, Austrija,
Slovenija, Srbija i Madarska)

rijeka

medunarodna/uglavnom
spremno

Znacajni krajobraz
KriZnica

Zasticeno podrucje povrsine
802,57 ha

rezervat biosfere od 2012.
godine

jedan od najrazvedenijih
meandara Drave

rijeka i
mocvarno
podrucje

nacionalna/uglavnom
spremno

Mamutovac u Slatini

spomenik parkovne arhitekture
sekvoja (sequioa) u centru
Slatine

zastiéeno
stablo

nacionalna/uglavnom
spremno

Orahovacko jezero

umjetno jezero nastalo 1961.
godine u podnozju Papuka,
omedeno brezuljcima i Sumama
ima vlastite prirodne izvore u
planini iz kojih stalno dotjece
svjeia voda

uz jezero su uredeni prostori za
kampiranje i sportski tereni

jezero

nacionalna/spremno

Krndija

gora koja se nadovezuje na Papuk
najvisi vrh 790 m

gora

regionalna/djelomi¢no
spremno

Skupina stabla u
Noskovcima

spomenik parkovne arhitekture
perivoj s viSe vrsta drveéa i grmlja
zasticeno podrucje

zasti¢ena
stabla

regionalna/spremno

Jezero Javorica

umjetno jezero kod Slatine

jezero

regionalna/nespremno

Viroviticki ribnjaci

niz od 9 ribnjaka smjestenih pod
obroncima Bilogore

ribnjaci su bogati razli¢itim
vrstama riba; okruzeni su Sumom

ribnjak

regionalna/uglavnom
spremno

Ribnjak Grudnjak

ribnjak krajobrazne i ornitoloske
vrijednosti

ribnjak

regionalna/nespremno
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Park oko dvorca u zastiCeno podrucje - spomenik park regionalna/spremno
Virovitici parkovne arhitekture
nastao pocetkom 19. stoljeca
Park u Slatini zasticeno podrudje — spomenik park regionalna/spremno
parkovne arhitekture
Park u Suhopolju zasticeno podrudje — spomenik park regionalna/spremno
parkovne arhitekture
Arboretum Lisi¢ine smjesten u selu Lisi¢ine, opéina arboretum regionalna/nespremno
Vodin
nastao 1963. godine; tesko
stradao 1991. godine
obnovljen sredstvima EU
Viroviti¢ko vinogorje prostire se na obroncima Bilogore kulturni regionalna/djelomi¢no
i malim dijelom na dijelovima  krajobraz spremno
Papuka
Orahovacko- duga tradicija vinarstva kulturni regionalna/djelomicno
slatinsko Vinogorje krajobraz spremno
Znacajni krajobraz mocvarno staniste mocvarno regionalna/nespremno
Vir u opcini Pitomaca podrudje
zasticeno podrucje; velik broj
biljnih i Zivotinjskih vrsta
Znacajni krajobraz zasticeno podrudje — rezervat ~mocvarno regionalna/nespremno
Sirinski Otok biosfere podrugje
e iznimna bioloSka i estetska
vrijednost
e povremeno ili stalno obitava 150
vrsta ptica
Znacajni krajobraz e zalticeno podrugje — rezervat mocvarno  regionalna/nespremno
Jelkus biosfere podrucje
e mjesto gnijezdenja brojnih vrsta
ptica

Uz prirodne atrakcije, Viroviticko-podravsku Zupaniju krasi velik broj dvoraca, kurija i sakralnih
objekata koji svjedoce o zanimljivoj povijesti ovog kraja. Posebno se moZe istaknuti dvorac
Pejacevi¢ u Virovitici s uredenim parkom koji ga okruzuje i dominira vizurom sredista grada. U
dvorcu je smjesten Gradski muzej sa zanimljivim interaktivnim stalnim postavom na temu '‘Drveno
doba'.? Uz ovaj dvorac, u Zupaniji su jos: ureden dvorac u Suhopolju, kurija u Kapeli Dvoru, u
kojima se nalaze smjestajne jedinice. Trenutno se obnavlja dvorac Jankovi¢ u Cabuni u opdini
Suhopolje* U Noskovcima obnovljen je ljetnikovac grofa DraSkoviéa. Jednu od znadajnijih
atrakcija €ini i rodna kuca Petra Preradovi¢a, obnovljena i pretvorena u suvremeni interpretacijski
centar s mnoStvom sadrZaja. Pored navedenih atrakcija, ovdje se nalazi i monumentalna

srednjovjekovna gradina, RuZica grad, smjeSten iznad Orahovice.

3 Muzej je ove godine nominiran za nagradu Europskog muzejskog foruma za najbolje inovativne prakse muzejskog
sektora u Europi.

4 Dvorac Jankovié u Cabuni nepokretno je zasticeno kulturno dobro i njegova obnova je tijeku. Rije¢ je o
Interpretacijskom centru za gospodarsku kulturu i bastinu ¢ijom realizacijom ¢e se stvoriti kulturno-turisticka atrakcija
s velikim moguénostima za obogacivanje doZivljaja turista u Zupaniji (kultura Zivota i rada, industrijska bastina i dr.).
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Bogata sakralna bastina prisutna je u svim dijelovima Zupanije, a najpoznatije crkve su u Virovitici,
Suhopolju, Slatini, Voéinu i Duzluku kraj Orahovice, ali i brojnim manjim mjestima. Svetiste Gospe
Vocinske jedno je od najznacajnijih slavonskih svetista u koje, pojedinacno ili u skupinama,
hodocasnici dolaze tijekom cijele godine.

U Viroviticko-podravskoj Zupaniji mnostvo je dogadanja tijekom cijele godine. Medu znacajnije
manifestacije ubrajaju se medunarodni sajam Viroexpo, festival Pjesme Podravine i Podravlja,
Dani Milka Kelemena, Rokovo u Virovitici i Ferragosto Jam u Orahovici, ali i brojne druge. U svim
mjesecima u godini organiziraju se razlicite kulturne, zabavne i sportske manifestacije.

KULTURNE ATRAKCUE

Zasti¢ena kulturna bastina
Ruzica grad kod e jedan od najvedih

tvrdava, gradina  nacionalna/djelomi¢no

Orahovice

fortifikacijskih kompleksa u
Hrvatskoj

spomenik nulte kategorije
najocCuvanija
srednjovjekovna utvrda u
Hrvatskoj

datira iz 14. st.

spremno

Dvorac Pejacevic¢ s
Gradskim muzejom

dvoraciz 19. stoljeca
jednokatni dvorac u obliku

dvorac i muzej

nacionalna/spremno

u Virovitici izduzenog pravokutnika;
obnovljen (muzej,
ugostiteljski objekt, TIC,
suvenirnica, park)
Franjevacki e iz 18. stoljeéa sakralni objekt nacionalna/spremno

samostan i crkva Sv.

Roka u Virovitici

barokna gradevina sa
zvonikom od bakrenog lima

Dvorac Jankovi¢ u
Suhopolju

dvorac okruzen parkom
jednokatna sredisnja zgrada i
dva prizemna krila

u dvorcu je smjesten Centar
za posjetitelje

dvorac, palaca

nacionalna/spremno

Crkva Sv. Terezije
Avilske u Suhopolju

pocetak 19. stoljeca
klasicisticka gradevina

sakralni objekt

nacionalna/spremno

Crkva i svetiste BI.
Djevice Marije u
Vocinu (s uredenim

goticka jednobrodna crkva iz
15. stoljeca

sakralni objekt

nacionalna/spremno

parkom)

Manastir s crkvom e manastir u osami na brdima sakralni objekt nacionalna/spremno
Sv. Nikole u Krndije iz 16. stoljeca

Duzluku kod e nekoliko zgrada s

Orahovice manastirskom crkvom u

sredini
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Povijesna jezgra e ocuvanainjegovana urbano- povijesna regionalna/spremno
Virovitice arhitektonska struktura sa urbanisticka

dvorcem u sredini cjelina
Stari grad kod e ostacivojne utvrde utvrda regionalna/nespremna

Orahovice

Stari grad Vodin

ruSevina srednjevjekovne
utvrde na brijegu iznad
Vocina

tvrdava, gradina

regionalna/nespremno

Crkva Sv. Vida u

kasnobarokna gradevina iz

sakralni objekt

regionalna/uglavnom

Pitomaci 18. stoljeca spremno
Crkva Sv. Barbareu e gradena krajem 18. i sakralni objekt regionalna/uglavnom
Sladojevcima pocetkom 19. stoljeca u stilu spremno

kasnog baroka

Crkva Sv. Josipa u

sagradena pocetkom 20.

sakralni objekt

regionalna/uglavnom

Slatini stoljeca u neogotickom stilu spremno
Crkva Sv. Petra e spominje se u 14. stoljecu; sakralni objekt regionalna/djelomicno
apostola u Cadavici ima sacuvane goticke spremno

kontrafore, a barokizirana je
u 18. stoljecu

Crkva Uznesenja
Blazene Djevice
Marije u Novoj

iz 19. stoljeca
sagradena u neogotickom
stilu

sakralni objekt

regionalna/djelomi¢no
spremno

Bukovici

Crkva Sv. Georgijau e  sagradena pocetkom 18. sakralni objekt regionalna/nespremno
Slatinskom stoljeéa

Drenovcu

Crkva Sv. Georgijau e sagradena krajem 18. sakralni objekt regionalna/nespremno
Lisi¢inama stoljeca

inventar crkve je pokretni
spomenik kulture

Zupna crkva
Nasasca Sv. Kriza u
Orahovici

sagradena sredinom 18.
stoljeca
barokni stil gradnje

sakralni objekt

regionalna/uglavnom
spremno

Crkva Sv. Lovre u
Crkvarima

sagradena u 15. stoljecu
goticki stil gradnje

sakralni objekt

regionalna/djelomi¢no
spremno

Ostala kultura Zivota i rada

Spomenik
lokomotivi u
Orahovici (Guco)

Kraussova lokomotiva
uskotra¢nog vlaka izgradena
u Miinchenu 1939. godine
jedinstvena u svijetu;
obnovljena, uredenai
izloZena

spomenik

regionalna/spremno

Vinski turizam i
gastronomija

vinske ceste i vinogorja
(Viroviticko, Orahovacko-
slatinsko)

tipi¢na jela: prgice, kruh i
zeleni mlinci od koprive,
bospor, jela od divljadi i
slatkovodne ribe i dr.

enogastronomija

regionalna/djelomiéno
spremno

Legende

tri legende o RuZica gradu

legende i price

nacionalna/djelomi¢no
spremno
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Kulturne ustanove/ muzeji, interpretacijski i posjetiteljski centri®

Interpretacijski e kuca iz 18. stoljeca, pjesnikov interpretacijski regionalna/spremno
centar Kuca Petra rodni dom, nalazi se u centar
Preradoviéa Grabrovnici
e izlozbe, dogadanja,
edukativne radionice
EPlcentar Sequioa e centar s edukativnim posjetiteljski i regionalna®
Slatina sadrzajima i inovativnom interpretacijski
prezentacijom zasticene centar
prirodne bastine
Posjetiteljski centar e  u okviru Regionalnog parka posjetiteljski regionalna/spremno
Dravska prica Mura-Drava centar
e  sadrZaji za programe Skole u
prirodi, ljubitelje prirode,
rekreativce; edukativni
sadrzaji, usluge smjestaja i
stru¢nog vodstva
Geo info centar u e interaktivni multimedijalni posjetiteljski i regionalna’
Vocinu centar interpretacijski
centar
Gradski muzej e prikazuje Zivot virovitickog muzej nacionalna/spremno
Virovitica kraja od mladeg kamenog
doba do prvih desetljeéa 20.
stoljeca
e stalni postav na temu
'‘Drveno doba'
Centar za e suvremena interpretacija posjetiteljski i nacionalna/spremno
posjetitelje — Zivota obitelji Jankovi¢ interpretacijski
Dvorac Jankovic¢ e turisti¢ke informacije centar
Zavicajni muzej e osnovan 1984. godine muzej regionalna/spremno
Slatina e prikazuje povijest i kulturnu
bastinu slatinskog kraja
Vaznije manifestacije
Viroexpo e tradicionalni sajam gospodarska medunarodna/spremno

gospodarstva, obrtnistva i
poljoprivrede
odrZava se od 1996. godine

manifestacija

Glazbeni festival
Pjesme Podravine i

odrZava se od 1993. godine
ideja vodilja je 'rijeka Drava'

glazbena
manifestacija

nacionalna/spremno

Podravlja koja povezuje pjesme
krajeva kojima prolazi
Dani Milka e tradicija duga 25 godina glazbena medunarodna/spremno

Kelemena u Slatini

promocija lika i djela Milka
Kelemena

manifestacija

5 Gradski muzej Virovitica i Centar za posjetitelje u Dvorcu Jankovi¢ obuhvaéeni su i u okviru kulturnih resursa (objekti

zasti¢ene kulturne bastine)

6 Projekt u izvedbi.
7 Projekt u izvedbi.
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Rokovo u Virovitici

25 godina tradicije
odrzavanja

zabavni, ugostiteljski,
kulturni i sportski sadrzaji

zabavno-
glazbena

manifestacija

regionalna/uglavnom
spremno

Miljevacki dani
kukuruza

tradicionalna manifestacija
spoja kulture Slavonaca i
Slovaka

zabavno-
glazbena

manifestacija

regionalna/spremno

Popisanac trail

tradicionalna trail utrka tri
duzinske kategorije u
kombinaciji makadama,
Sumskih puteva i asfalta

sportska

manifestacija

regionalna/spremno

Saran Outdoor
Weekend

namijenjen sportasima
rekreativcima (biciklizam i
tréanje)

natjecanje na stazi od 11 km;
popraceno zabavnim
sadrzajima

sportska

manifestacija

regionalna/spremno

Panonsko-bilogorski
MTB maraton

rekreativni brdsko
biciklisticki maraton
odrZava se u rujnu

sportska

manifestacija

regionalna/spremno

Papuk Extreme

organizacija raznih sportskih

sportska

regionalna/spremno

Challange natjecanja u trajanju od 3 manifestacija
dana na izletistu Jezero u
Orahovici
Poluatletski tradicija od 30 godina sportska regionalna/uglavnom

maraton Virovitica-
Barcs

prekograni¢ni maraton koji
se odrzava u rujnu

manifestacija

spremno

Ferragosto JAM

glazbeni festival na
Orahovackom jezeru

11 godina tradicije

okuplja domace i regionalne
izvodace

glazbena

manifestacija

regionalna/spremno

Srednjovjekovni
viteski turnir

odrZava se u listopadu u Park
Sumi Jankovac
program traje dva dana

povijesna

manifestacija

regionalna/uglavnom
spremno

Viroviticko-podravska Zupanija pruza veliki izbor mogucénosti za sadrzajan boravak. Gostima su
ovdje na raspolaganju brojne biciklisticke rute, atraktivna ribolovna podrucja uz Dravu, velik broj
loviSta, a ljubitelji prirode i Setnji mogu Setati poucnim stazama i educirati se putem
interpretacijskih plo¢a o posebitosti kraja. Uz to, oni koji vole konjicki turizam mogu u Zlatnom

klasu ili Pustari Visnjica dozivjeti konje u istinski autohtonom i izvornom ambijentu.

37



TURISTICKA INFRASTRUKTURA

institutzaturizam

ATRAKCUA TIP VAZNOST/
TRZISNA SPREMNOST

Dravska biciklisti¢ka duga 111 km; trasirana u dva biciklisticka medunarodna/djelomi¢no

ruta i EuroVelo 13 dijela (isto¢ni — trekking ruta i ruta spremna

ruta 'Zeljezne zapadni — cestovna ruta)

zavjese' (ruta

europske Amazone)

Biciklisti¢ke rute na biciklisti¢ke rute na podrucju biciklisticke ~ medunarodna/uglavnom

podrucju cijele Zupanije; 15 staza na prostoru rute spremna

Zupanije PP Papuk

Ribolovno podrucje meandri rijeke Drave na malom ribolov nacionalna/uglavnom

uz Dravu (KriZnica) prostoru — iznimno atraktivno spremno

IzletiSte na Dravi izletiste u zasti¢enom krajoliku izletiste nacionalna/uglavnom

kod Kriznickog mrijestiliste velikog broja riba spremno

mosta

Grofova poucna staza u park-Sumi Jankovac uz pjesacki nacionalna/spremno

staza na Jankovcu planinarski dom, jankovacka put
jezera i slap Skakavac, groblje
papuckih staklara

IzletiSte na Dravi izletiste na pjes¢anoj obali kupaliSte regionalna/spremno

kod Sopja Drave, opremljeno klupama

Lovista na podrucju 32 lovista regionalna/uglavnom

Viroviti¢ko- lovidta na obroncima Bilogore, loviSta spremno

podravske Zupanije Papuka i Krndije i uz tok Drave

Seoski turizam prezentacija zivota na selu konjicki regionalna/spremno

'Zlatni klas' (smjestaj, aktivnosti, Skole turizam
jahanjaidr.)

Pustara Visnjica imanje s bogatom ponudom konjicki regionalna/uglavnom
aktivnosti (jahanje, voZnja u turizam spremno
kociji)

Poucna staza na staza 2,8 km dugacka, sadrzi poucna regionalna/spremno

KriZnici '‘Banov brod' interpretacijske tocke staza

Poucna staza na staza 4 km dugacka, srcolikog poucna regionalna/uglavnom

Virovitickoj Bilogori oblika s interpretacijskim staza spremno

plo¢ama
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4. Analiza trzista

U analizi trZista polazi se od aktualnih kvantitativnih kretanja i prognoza kako bi se dao globalni
okvir o ulozi i potencijalu turizma u gospodarstvu. Potom se analiziraju kvalitativna obiljezja
turizma, koja su posebno znacajna za promisljanje turisticke ponude. Naime, pod utjecajem svih
drugih gospodarskih i drustvenih kretanja turizam se neprekidno mijenja u smislu preferencija i
zahtjeva gostiju. Trenutna situacija uzorkovana globalnom zdravstvenom krizom pokazuje kako se
kretanja i prognoze mogu brzo mijenjati i kako traze prilagodbe i na strani ponude i na strani
potraznje. Osim toga, situacija ukazuje na sagledavanje velike ovisnosti i medusobnog utjecaja
svih aktivnosti koje poduzima Covjek u svom djelovanju pa jos viSe pojacava potrebu pazljivog
promisljanja kako i na koji nacin treba koristiti resurse u bilo kojoj gospodarskoj aktivnosti, pa tako
i u turizmu. Dodatno, svim destinacijama koje se tek pocinju snaznije ukljucivati u turisticke
tokove, trenutna situacija naglasava vaznost pazljivog planiranja i potrebu provedbe aktivnosti
kojima ¢ée se uspostaviti dugoro¢na ravnoteza u ukupnom razvoju.

4.1. Kvantitativna kretanja i prognoze

Turizam se, bez obzira na krizu uzrokovanu pandemijom COVID-19, smatra jednom od najvaznijih
gospodarskih aktivnosti u svijetu i prema svim prognozama njegova ¢e uloga u brojnim
gospodarstvima svijeta i dalje biti znacajna. Razlog tome je, medu ostalim, kontinuirani rast
turistickih kretanja zadnjih 60-ak godina koji je bio potaknut opéim gospodarskim i drustvenim
razvojem koji su stvorili mogucnosti putovanja za sve veci broj ljudi.

U 2019. godini bilo je zabiljeZzeno oko 1,5 milijardi turistickih dolazaka. Osim toga, turizam se
pokazao iznimno otpornim na dosadasnje krize sto znaci da su svaka stagnacija ili manji pad trajali
kratko i da je nakon toga opet slijedio rast u broju putovanja.® Prosle, 2020. godine, pandemija
uzrokovana COVID-19 gotovo je u potpunosti zaustavila turisticka kretanja i gospodarstva diljem
svijeta, Sto je bilo gotovo nezamislivo u svim prognozama. Naime, 2020. godina trebala je opet
biti godina rasta svjetskog turizma (predvideni rast bio je 3 do 4 %), bilo je planirano odrzavanje
Olimpijade u Tokiju, godina Beethovena, Rijeka je bila Europska prijestolnica kulture. U turizmu
se puno pocelo govoriti o temama prihvatnog kapaciteta, odrZivom razvoju, odgovornosti i
transformaciji. Medutim, 2020. godina je prema Svjetskoj turisti¢koj organizaciji na globalnoj
razini donijela pad turizma za 74 % u odnosu na prethodnu godinu.

U Europi je 2019. bilo ostvareno 744 milijuna turistickih dolazaka Sto je predstavljalo rast od 4 %
u odnosu na prethodnu 2018. godinu. To je ujedno bila i godina velikih promjena na turistickom
trzistu, godina Brexita, kolapsa Tomas Cooka i nekoliko europskih zrac¢nih prijevoznika. Ipak, bez
obzira na usporavanje ekonomskih pokazatelja turizam je rastao. U Europi je ostvaren 51 % od
ukupnog broja turistickih dolazaka ostvarenih na svjetskoj razini, a prvih pet zemalja po broju

8 Primjerice, te krize su bile 1982., prva kriza i recesija, 2001. godine zbog teroristi¢kih napada u SAD-u, 2003. godine
zbog ratnih sukoba u Iranu i SARS-a te 2009. zbog ekonomske krize i recesije.
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dolazaka bile su: Francuska, Spanjolska, SAD, Kina i Italija. Osim toga, valja naglasiti kako se u
Europi, usprkos zrelosti brojnih destinacija, joS uvijek odvija 'najveéi dio' svjetskog turizma, a
znacajan rast iz godine u godinu (do krize) pokazivale su upravo manje mediteranske zemlje
(Grcka, Portugal, Hrvatska, Crna Gora).

Hrvatsku je 2020. godine posjetilo 7 milijuna turista, ¢ime se ostvarilo tek 35,8 % prometa
prethodne 2019. godine, kad je ta brojka iznosila 19,6 milijuna. Manji pad zabiljezen je u
kuc¢anstvima i kampovima u odnosu na ostale oblike smjestaja. Najbrojniji gosti bili su Nijemci,
Slovenci, Austrijanci, Talijani i Poljaci, dok su znacajniji pad pokazala sva udaljenija trzista.
Medutim, pokazatelji za 2021. godinu, za prvih sedam mjeseci, pokazuju oporavak trziSta. Naime,
u odnosu na prethodnu 2020. godinu, u Hrvatskoj se trenutno biljeZi rast u broju dolazaka stranih
turista od 54 %, a domacih 50 %. U Viroviticko-podravskoj Zupaniji u istom se razdoblju biljezi rast
u broju noc¢enja od 58% (prvih sedam mjeseci 2021. u odnosu na 2020.).

Generalno se moze redi kako je novonastala situacija i pandemija virusa COVID-19 bitno smanijila
medunarodni turisti¢ki promet u 2020. godini, a odraZava se i na kretanja u 2021. godini. Ipak,
treba ocekivati da ¢e se stavljanjem pandemije 'pod kontrolu' polako vracati i turisticki tokovi.
lako se procjene relevantnih institucija i eksperata razlikuju, potpuni oporavak ocekuje se kroz
dvije do tri godine.

4.2. Kvalitativni trendovi

Turisticka se potraznja pod utjecajem tehnoloskih, ekonomskih, drustvenih, politi¢kih i, posebno
u posljednje vrijeme, zdravstvenih promjena, neprekidno mijenja pa je navike, Zelje i preferencije
u ponasanju potrosaca potrebno stalno pratiti. Te su promjene iznimno dinamicne i pred one koji
kreiraju ponudu stavljaju razlicite izazove. Naime, Cesto je potrebno odgovoriti na niz razlicitih,
ponekad i kontradiktornih zahtjeva gostiju, koji mu boravak mogu uciniti ugodnim i stvoriti mu
osjecaj zadovoljstva, kvalitete i brige o njegovim potrebama.

Naime, danasnje zahtjevno trZiste potraZznje, istovremeno traZi sve prednosti tehnologija, ali i
odmor od te iste tehnologije. Globalizacija je donijela standarde koje je potrebno unijeti u
pojedine dijelove ponude, ali takoder valja sacuvati svoju autenti¢nost i posebitost. Ono Sto se
donedavno smatralo 'previSe jednostavnim' na neki drugi nacin postaje luksuz (hrana, smjestaj i
sl.). Takve promjene na trZiStu zahtijevaju njihovo pracenje i razumijevanje kako bi se ponuda
mogla prilagodavati na adekvatan nacin.

Danasnji se turizam temelji na doZivljajima, bijegu od rutine, zabavi, otkrivanju novoga, edukaciji
i posveéenosti ekologiji. Spektar motiva koji pokrecu putovanja postaje sve Siri, od gradskog
odmora, nautickog turizma, gastronomije, turizma vina, adrenalinskog turizma, rekreacije i
aktivnosti u prirodi, kulturnih tura i brojni drugi. Uslijed takve potraznje globalno trziste
karakterizira izrazita segmentiranost potraznje (trZisne niSe) i individualizacija turisticke ponude.
Turisticki se proizvodi sve viSe kroje po 'mjeri potrosaca' prilagodeni individualnim sklonostima i
Zeljama pojedinih turista. Veliki je naglasak na jedinstvenim obiljeZjima destinacije, unikatnosti
ponude i specijalizaciji za pojedine grupe potrosaca.
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Rekreacija i briga o zdravlju postaju sve vaZzniji suvremenim turistima pa se u destinacijama
razvijaju razli¢ite ponude moguénosti boravka u prirodi i vraéanje 'Zivotne snage'. Neke od
najvaznijih trendova mogude je rezimirati na sljedeci nacin:

Raste broj pripadnika starijih dobnih skupina: briga o zdravlju je veca i produljuje se Zivotni vijek
stanovniStva. Vezano uz to raste potraznja za udobnim odmorom, odmorom izvan ljetnih mjeseci,
kulturnim sadrzajima i sadrzajima u funkciji odrZavanja psihofizicke ravnoteze. Starije dobne
skupine imaju razvijene interese, posveéuju vrijeme tim interesima pa ih posebno zanimaju,
primjerice, gastronomija, turizam vina, wellness sadrzaji. Skloni su pohadati tecajeve kulinarstva,
obilaziti kuSaonice, zanimaju ih autenti¢nosti i kulturno nasljede u destinacijama.

Raste prosjecna razina obrazovanja: rast obrazovanja prati i sve veéi broj razlicitih interesa, ali i
potreba za veéom razinom informiranosti i kvalitetnom komunikacijom. Razina obrazovanja
donosi i razli¢it spektar interesa prema posebnim obiljezjima u destinaciji, sve se viSe istraZuje,
vazno je 'pricanje pri¢a' i nesto jedinstveno i drugacije $to se moze dozivjeti.

Raste svijest o zdravlju i zdravom Zivotu: rastom brige o zdravlju i prevenciji raste i potreba za
aktivnim odmorom u destinacijama, zdravom hranom i lokalno uzgojenim namirnicama. Gosti zele
odrzavati fizicko i mentalno zdravlje, Zele se rekreirati, boraviti u prirodi i poduzimati aktivnosti
koje tome pridonose.

Raste potreba za uspostavom ravnoteie: izloZenost stresu i uzurbanom Zivotu stvara potrebu za
odmorom koji ¢e donijeti odmak od svakodnevice i povratak energije pa shodno tome raste
potraznja za mirom, zelenim, odmorom u prirodi, digitalnim detoxom, viSe kratkih odmora
umjesto jednog velikog. Posebno trZiste Europe ima 'vremenom siromasne' kupce koji traze male
'mikro' avanture koje mogu biti pjesaenje, planinarenje, voZnja ¢amcima, spavanje 'pod
zvijezdama' i slicno.

Raste broj iskusnih putnika i time zahtjevnost potrosaca: sve je veca preferencija prema
autenti¢nom i izvornom, a manja tolerancija prema umjetnom i standardiziranom. Gosti su danas
iskusni, istrazuju, prepoznaju i traZe kvalitetu i to u svim aspektima ponude, od opipljivih do manje
opipljivih dijelova, gostoljubivosti, iskrenosti u odnosu prema gostu.

Raste utjecaj tehnologije: tehnologija je unijela ogromne promjene u promociji i informiranju o
turistickim proizvodima, a velika raspoloZivost informacija omogudila je gotovo trenutnu
usporedbu destinacija i njihove ponude. Zbog toga se traZze nacini inovativne promocije i prodaje
i pruzanje razli¢itih informacija na jednostavan i brz nacin. Buduci da je turisti¢ki proizvod
neopipljiv i kupuje se unaprijed temeljem informacija i promocije vazno je iskoristiti mogucnosti
koje pruza tehnologija i ciljano i na zanimljiv nacin 'ispricati' pri¢u o sebi i inspirirati goste.

Raste svijest o ekologiji i potrebi ¢uvanja okolisa: sve veci broj ljudi postaje svjestan ovisnosti o
prirodii potrebi Cuvanja te prirode pa se zbog toga i od turistickih destinacija ocekuje da se pazljivo
odnose prema svom prostoru i brinu o resursima. Dodatno je trenutna kriza naglasila utjecaj
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¢ovjeka na ravnotezu u prirodi i pojacala svijest o potrebi Cuvanja resursa pa je za ocekivati da ¢e
se jos veéa paznja i naglasak stavljati na brigu o okoliSu i odgovorno ponasanje.

Generalno trendovi na trzistu pokazuju potrebu upoznavanja novih i neotkrivenih destinacija sto
je kriza uzrokovana pandemijom COVID-19 jos vise istaknula. TraZe se nova odredista s unikatnim
i jedinstvenim dozivljajima koja svoje jedinstvene atribute mogu pretvoriti u jedinstvene price i
turisticke proizvode, a koji bi pak trebali biti sadrZajni i prilagodeni suvremenim gostima i njihovim
preferencijama. U razvoju i promociji turistic¢kih proizvoda Viroviticko-podravske Zupanije stoga
treba imati na umu kako ¢e skora buducnost joS vise pokazati da ée zeleno, uravnotezeno,
autohtono i lokalno biti nesto Sto ¢e ¢vrsto drzati poziciju primarnih faktora privla¢nosti i odabira
destinacija za putovanje.
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5. SWOT analiza

Na temelju prethodno izvrSenih analiza (prvi izvjestaj), a uvazavajuéi ponajvise bogatu i
raznovrsnu resursno-atrakcijsku osnovu, evidentno je da cijela Viroviticko-podravska Zupanija
predstavlja prostor prirodno predisponiran za razvoj veéeg broja medunarodno konkurentnih
turistickih proizvoda, osobito u sferi turizma posebnih interesa.

S druge strane, prethodne su analize, takoder, ukazale na cinjenicu da je cijelo ovo podrucje jos
uvijek suoceno s odredenim brojem razvojnih ogranic¢enja koje valja ukloniti ili barem umanijiti,
kako bi se prepoznati potencijal za razvoj turizma mogao, u buducnosti, bolje koristiti. Rije¢ je
uglavnom o razli¢itim (manjim ili veé¢im) infrastrukturnim ogranicenjima, izuzetno malom broju
kolektivnih smjestajnih objekata, nerazvijenosti izvan-smjestajne usluzne ponude, joS uvijek
nedovoljno profiliranom trZiSnom pozicioniranju, ali i relativho nepovoljnim demografskim
kretanjima.

Detaljno sagledavanje snaga i slabosti, s jedne strane, kao i prilika i prijetnji cijelog ovog prostora,
s druge strane, omogucava objektivno prepoznavanje klju¢nih dugorocnih strateskih prednosti
cijelog projektnog podrucja, ali i njegovih najizrazenijih strateskih nedostataka. Samim tim, SWOT
analiza daje bitne informacije za promisljanje aktivnosti koje treba poduzimati u smjeru
dugoroé¢no odrzivog turisti¢kog razvoja, ali i za aktivnosti u srednjem roku, kako bi Zupanija pocela
sustavno kapitalizirati svoje prednosti. Isto tako, SWOT analiza ukazuje i na odredeni broj
razvojnih ogranicenja koje bi valjalo postupno uklanjati u cilju podizanja turisticke konkurentnosti,
a time i boljeg trziSnog pozicioniranja cijelog projektnog podrucja u vremenu koje dolazi.

Konacno, sagledavanje snaga i slabosti te prilika i prijetnji od interesa za turisticki razvoj
Viroviticko-podravske Zupanije predstavlja klju¢nu informacijsku osnovu, kako za definiranje vizije
i strateskih ciljeva turistickog razvoja cijelog ovog podrucja, tako i specificiranje konkretnih
razvojnih aktivnosti, strategija i mjera o Cijoj ¢e provedbi uvelike ovisiti realizacija zacrtane
razvojne vizije.

U izradi SWOT analize Viroviticko-podravske Zupanije, u kontekstu Zeljenog turistickog razvoja,
koriStene su:

e Informacije prikupljene iz postojecih strateskih razvojnih dokumenata, a sto ukljucuje:
o Strategiju razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine,
o Razvojnu strategiju Viroviticko-podravske Zupanije za razdoblje do kraja 2020.
godine.
o Master-plan turizma Viroviti¢ko-podravske Zupanije, 2009. — 2019.
e Informacije prikupljene iz ostalih javno dostupnih izvora (DrZavni zavod za statistiku i sl.);
e Informacije/saznanja prikupljena tijekom obilaska projektnog podrucja i tijekom
razgovora s razli¢itim dionicima razvoja turizma u Zupaniji;
e Informacije/saznanja prikupljena tijekom strateske radionice koja je provedena s glavnim
dionicima razvoja turizma Zupanije.

SWOT analiza Viroviticko-podravske Zupanije u kontekstu turistickog razvoja, obraduje se u Sest
kljuénih podrucja, a svodni zakljucci izlaZu se u obliku strateskih prednosti i strateskih nedostataka
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o kojima valja posebno voditi racuna prilikom planiranja buduceg turistickog razvoja ovog
podrucja.

5.1. SWOT analiza prema podrucjima

U cilju sagledavanja, a potom i ucinkovitog otklanjanja kljuc¢nih razvojnih ogranicenja turistickog
rasta i razvoja, provedena je analiza snage, slabosti, prilika i prijetnji (SWOT) prema nekoliko
razli¢itih podrucja. Za potrebe ovog dokumenta, kao klju¢na podrucja od interesa za dinamiziranje
turistickog razvoja Viroviticko-podravske Zupanije, prepoznata su:

Resursna osnova, atrakcije i prostorne znacajke;
Infrastruktura;

Razvijenost turistickog sektora;

Ljudski potencijali;

Razvoj proizvoda, marketing i promocija te
Organizacija i upravljanje turistickim razvojem.

Resursna osnova, atrakcije i prostorne znacajke

Kljuéni nalazi SWOT analize u sferi resursne osnove, atrakcija i prostornih znacajki Viroviticko-
podravske Zupanije prikazani su u sljedecoj tablici.

Tablica 2.1.1. Resursna osnova, atrakcije i prostorne znacajke — SWOT analiza

Snage Slabosti

o Zasti¢ena priroda (UNESCO podrucja) o Dio resursa jos uvijek nedovoljno trZiSno
o  Park prirode Papuk valoriziran
o Prekograni¢ni Rezervat biosfere Mura- o Viroviticki ribnjaci

Drava-Dunav o Vocinska jezera

o Krajobrazna raznolikost o Jezero Javorica
o Planinski dio — Papuk, Bilogora i Krndija o Dioresursa s potencijalom jo$ nije obnovljen
o Rijeka Drava o Nedefinirana vizija i razvojna stagnacija
o Nizinski dio pustare Visnjica
o Ribnjaci o Nedovoljna povezanost atrakcija u turisti¢ku
o Vinogradi ponudu

o Medunarodno umrezena Dravska EuroVelo

biciklisticka ruta

o Bogato kulturno-povijesno nasljede

o

O

Utvrde/burgovi (Ruzica grad - Orahovica),
palace (Pejacevi¢ - Virovitica) i kurije
(Mihalovi¢ - Orahovica, Jankovi¢ — Kapela
Dvor i Draskovi¢ - Noskovci)

dvorci (Jankovi¢ — Cabuna i Suhopolje,
Pejacevié - Virovitica),

Muzeji (Virovitica i Slatina)

Plemicke obitelji (Pejacevi¢, Schaumburg-
Lippe, Jankovi¢, Draskovi¢ i Mihalovi¢
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O

o

(@]

o

O

o

O
O
o
O

Rodna kuca Petra Preradovica -
Grabovnica)

Kultura Zivota i rada
Mikeski jestvenik
Omamina kuharica
Parkovna arhitektura - Virovitica, Slatina,
Suhopolje i Noskovci
Tradicija vinarstva

Sakralna bastina
Marijansko svetiste u Vocinu
Crkve i samostani (franjevacki samostan i
crkva Sv. Roka — Virovitica, goticka crkva
Sv. Petra - Cadavica, crkva Sv. Terezije
Avilske — Suhopolje, crkva Pohoda BlaZzene
Djevice Marije — Vocin, manastir s crkvom
Sv. Nikole — Duzluk; crkva Sv. Lovre —
Crkvari, crkva Sv. Josipa u Slatini, crkva Sv.
Trojice u Gornjem Miholjcu, crkva Sv.
Barbare u Sladojevcima
Zitnica u Gornjem Miholjcu

Dogadanja
Pjesme Podravine i Podravlja — Pitomaca
Dani Milka Kelemena — Slatina
Viroexpo — Virovitica
Viteski turnir na Jankovcu

Prilike Prijetnje

o

Moguénost koriStenja EU fondova za
financiranje projekata usmjerenih na zastitu
i valorizaciju prirodnog i kulturno-povijesnog
nasljeda

Porast razine svijesti o potrebi pojacane
zastite prirodne i kulturno-povijesne bastine
Promjene u preferencijama turista koji
uslijed promjena uzrokovanih pandemijom
koronavirusa (odlazak u destinacije gdje nisu

izloZzeni masovnom turizmu)

o

Brzi turisticki razvoj konkurencije iz okruzenja

Narusavanje krajobraznih vrijednosti

mikrolokacija u slucaju neplanskih

intervencija u prostoru

Izvor: Institut za turizam, Zagreb

Infrastruktura

Kljuéni nalazi SWOT analize u sferi infrastrukturne raspoloZivosti i/ili kvalitete na prostoru
Viroviticko-podravske Zupanije prikazani su u sljedecoj tablici.
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Tablica 2.1.2. Infrastruktura — SWOT analiza

Snage Slabosti

o

Blizina i dobra cestovna povezanost s
Madarskom

Relativna blizina vecih sredista (gradova)
Zadovoljavajuce stanje elektroenergetske
infrastrukture

Zadovoljavajuca vodoopskrba i kvaliteta
vode za pice

Dobra pokrivenost telekomunikacijskom
infrastrukturom

Dobra plinoopskrbna pokrivenost

institutzaturizam

o Nedovoljno dobra prometna povezanost sa
Zagrebom, kao glavnim izvorom
turisticke/izletnic¢ke potraznje u zemlji

o LoSe stanje pojedinih lokalnih i nerazvrstanih
cesta - nedovoljna sigurnost cestovnog
prometa

o Nedovoljan broj prateéih usluznih objekata
uz drzavne i Zupanijske ceste

o Nedovoljno dobra organizacija javnog
lokalnog prijevoza

o Zbrinjavanje krutog otpada — nepostojanje
cjelovitog sustava gospodarenja otpadom te
postojanje divljih odlagalista

o Fekalnaioborinska odvodnja

Prilike Prijetnje

Razvoj obnovljivih izvora energije i drzavni
poticaji

Izrazen interes Vlade za ubrzavanje razvoja
kontinentalnog turizma

RaspoloZivost sredstava iz EU fondova
namijenjenih razvoju komunalne
infrastrukture

o Neodgovarajuca politika provedbe ruralnog
razvoja

o Nejasni/nedefinirani drzavni prioriteti u
unapredivanju komunalne i prometne
infrastrukture u kontinentalnim dijelovima
zemlje - nedovoljna ulaganja u poboljsanje
postoje¢e i izgradnju nove komunalne i
prometne infrastrukture

Izvor: Institut za turizam, Zagreb

Razvijenost turistickog sektora

Kljucni nalazi SWOT analize u domeni dostignutog stupnja razvijenosti turistickog sektora na
prostoru Viroviticko-podravske Zupanije prikazani su u sljedecoj tablici.

Tablica 2.1.3. Razvijenost turistickog sektora — SWOT analiza

Snage Slabosti

o

Kvaliteta i kontinuitet rada Zupanijske TZ kao
i TZ na razini pojedinih JLS (Virovitica,
Orahovica, Slatina, Pitomaca, Suhopolje,
Catinci)

Kvaliteta suradnje Zupanijske i lokalnih TZ-a s
nositeljima vlasti u jedinicama lokalne
samouprave

Velik broj manifestacija koje se odrzavaju
tijekom cijele godine na podrucju
Viroviticko-podravske Zupanije

Rastuci broj obnovljenih/restauriranih
kulturno-povijesnih lokaliteta/objekata

o Nepostojanje tradicije turistickog
privredivanja

o Nedostatak trziSno spremnih turistickih
proizvoda namijenjenih stacionarnim
turistima, osobito u kontekstu privlacenja
razliCitih segmenata turista sa trzista
posebnih interesa

o Nedostatak smjeStajnih  kapaciteta, a
osobito objekata kao Sto su:
o gradski hoteli/hosteli
o mali, tematizirani, objekti u obiteljskom

vlasniStvu izvan veéih gradskih naselja
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o

spremnih za turisti¢ko/izletnicko trziste -
Obnovljeni dvorci s inovativnim sadrzajima
Sve veca trziSna prepoznatljivost pojedinih
atrakcija Zupanije, a osobito:

Parka prirode Papuk

Posjetiteljskog centra i hostela Dravska

prica

Centra za posjetitelje Dvorac Jankovi¢ u

Suhopolju

Kurije Jankovic¢

Orahovackog jezera
Postojanje nekoliko dobro razvijenih i sve
namijenjenih prvenstveno jednodnevnim
izletnicima i 'weekend escape' turistickoj
potraznji
Nekoliko vrhunskih, tematiziranih,
ugostiteljskih objekata s prikladnom, lokalno
obojanom, ponudom hrane i pi¢a

o

o

(0]

(¢]

kampovi u neposrednoj blizini klju¢nih
prirodnih atrakcija
Nerazvijen turisticki lanac vrijednosti
nedovoljna

Nedovoljan broj i

diversificiranost  istovrsnih  pruzatelja
usluga

Nedovoljan broj pruzatelja razli¢itih vrsta
turisticko-ugostiteljske ponude
Nedostatak

kvalitetom

cjelovite, sadrzajno i

usluge, diversificirane
destinacijske ponude
Stagnacija turistickog prometa i kratka

prosjecna duljina boravka

Prilike Prijetnje

o

Povedanje trziSnog interesa za odmorom u
ruralnim sredinama koje nude autenti¢no i
autohtono turisticko iskustvo

Povecanje potraznje za lokalnim, organski
uzgojenim/ekoloski ¢istim poljoprivrednim
proizvodima

Povedanje ekoloske svijesti turista i njihova
sve izraZenija briga za okoli$

Sve veca svijest o potencijalu turistickog
razvoja u kontekstu ubrzavanja drustveno-
ekonomskog razvoja cijele Zupanije, ali i
pojedinih njenih dijelova

o

Nedostatak poduzetnickog interesa za
(pojacanim) ulaganjem u objekte turisticke
ponude, osobito smjestajne

Nastavak depopulacije slavonskih Zupanija
Pad ukupne gospodarske aktivnosti, a time i
opadanje interesa Ministarstva turizma i
sporta te drugih relevantnih ministarstava
RH za ubrzavanje razvoja kontinentalnog
kroz razlicite

turizma poticajne

mjere/aktivnosti

Izvor: Institut za turizam, Zagreb

Ljudski potencijali

Kljucni nalazi SWOT analize u sferi ljudskih potencijala na prostoru Viroviticko-podravske Zupanije
prikazani su u sljedecoj tablici.

Tablica 2.1.4. Ljudski potencijali - SWOT analiza

Snage Slabosti

o

Visoka razina sposobnosti i vizija pravnih

osoba i pojedinaca odgovornih za
destinacijski menadZment

Gostoljubivo i ljubazno stanovnistvo

o

Gustoca naseljenosti znatno manja od
hrvatskog prosjeka
Izrazena depopulacija, osobito mladih

Nisko obrazovano stanovnistvo
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o Pojava nekoliko karizmati¢nih osoba u o mali udio osoba s visokom stru¢nom
turistickom sektoru sa izrazenim liderskim spremom u ukupnoj populaciji
karakteristikama o nedostatak kvalificirane radne snage za

o Velika osposobljenost zaposlenih u razvojnoj turisticko privredivanje

agenciji VPZ (VIDRA) u privlagenju razli¢itih o Nedostatak poduzetni¢kog duha
EU fondova/programa od interesa za o Nerazvijena svijest lokalnog stanovnistva o

turisticki razvoj i unapredenje turisticke moguéim koristima turistickog razvoja i

atrakcijske osnove njihove vece ukljuCenosti u turisticko

o Tradicija i iskustvo stanovniStva u privredivanje - mali broj poduzetnika u
poljoprivrednoj proizvodnji s naglaskom turizma i ugostiteljstvu
na Zitarice, uljarice, ljekovito bilje, duhan, o Nedovoljan broj osposobljenih osoba za
te povrtlarske kulture, medu kojima se kvalitetnu provedbu ideje odgovornog
istiCe proizvodnja paprike destinacijskog menadZmenta

o prepoznatljivost pojedinih o Nedostatak ponude programa cjelozivotnog
proizvoda/proizvodaéa (npr. Jan Spider, obrazovanja, a sto ukljuéuje i podrucje
Apolitico, PP Orahovica, med, turizma

suhomesnati proizvodi)

Prilike Prijetnje

o Svevecibrojobrazovnih programas podrucja o Nastavak nepovoljnih demografskih
turizma, ukljucujudi i turisticko poduzetnistvo trendova
o Mogucnost ucenja 'iz kuce' i 'na daljinu' o Mali interes za radom/poduzetnistvom u
o Dostupnost EU fondova za podizanje razine turizmu
stru¢nih znanja i kompetencija o Nedovoljan interes lokalnog stanovnistva za

razvoj turizma na podruéju VPZ

Izvor: Institut za turizam, Zagreb

Razvoj proizvoda, marketing i promocija

Kljuéni nalazi SWOT analize u sferi razvoja proizvoda, marketinga i promocije na prostoru
Viroviticko-podravske Zupanije prikazani su u sljedecoj tablici.

Tablica 2.1.5. Razvoj proizvoda, marketing i promocija — SWOT analiza

Snage Slabosti
o Kvalitetna resursno-atrakcijska osnova kao o Nedovoljno brz razvoj novih, za trZiste
trajna pretpostavka dugoro¢no odrzivog spremnih, proizvoda, a $to ima za posljedicu:
razvoja vedeg broja trziSno konkurentnih o nizak udio turistickog sektora u BDP-u
turistickih proizvoda namijenjenih osobito Zupanije
trzistu posebnih interesa o nedovoljna turisticka prepoznatljivost
o Postojanje nekoliko trziSno spremnih, cijele Viroviticko-podravske Zupanije
medunarodno  konkurentnih  turistickih o Nedovoljan budzZet za sustavnu i efikasnu
proizvoda, osobito u sferi promidzbu VPZ kao turisti¢ke destinacije,
o 'Acitivity based' turizma a Sto rezultira:
o Kulturnog turizma o nedovoljnom promocijom kljuénih
o Ekoturizma turistickih atrakcija i/ili lokaliteta
o Mogucnosti povezivanja razlicitih lokaliteta u o nedovoljnom trziSnom komunikacijom u
zanimljive turisti¢ke proizvode/rute sferi e-marketinga
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Sigurna i mirna destinacija
Velika lovna podrucja
Promotivne aktivnosti i projekti TZ
Viroviticko-podravske Zupanije

Zajednigki nastup i sve bolja suradnja TZ VPZ
s TZ-ima drugih slavonskih Zupanija na

domacem i stranim trziStima

(0]

Manjak receptivnih agencija (destinacijskih
menadZment kompanija)

Prilike Prijetnje

o

Segmentacija trzista i daljnji rast potraznje za
razli¢itim vrstama turizma posebnih interesa
'Nova' i neistrazena destinacija

Rast potraznje za oC€uvanim ruralnim
sredinama
Rast interesa za ekoloSki prihvatljivim
turistickim proizvodima vezanim uz teme
ekologije
Razvoj novih tehnologija i mogucénosti

komunikacije s trzistem

Udruzena promocija sa sustavom turistickih
zajednica (posebno s klasterom Slavonija)
Aktualni trendovi na strani potraznje (blizina
trZista, nove destinacije)

(¢]

Nastavak izloZzenosti COVID-19 opasnosti u
duljem razdoblju u veéem broju emitivnih
zemalja/regija

Dugoro¢no ograniCenje kretanja turisticke
potraznje na globalnom trzistu

Razvoj i jacCanje trziSne pozicije ruralno-
turistickih
konkurentskog

relevantnog
(Madarska,
Slovenija, Srbija, Bosna i Hercegovinaiisl.)

destinacija iz
okruZenja

Izvor: Institut za turizam, Zagreb

Organizacija i upravljanje turistickim razvojem

Klju¢ni nalazi SWOT analize u domeni organizacije i upravljanja turisti¢kim razvojem na prostoru
Viroviticko-podravske Zupanije prikazani su u sljedecoj tablici.

Tablica 2.1.6. Organizacija i upravljanje turistickim razvojem — SWOT analiza

Snage Slabosti

o

Pozitivan odnos nositelja javne vlasti prema
turizmu i potencijalima turistickog razvoja
Djelovanje TZ VPZ kao pokretaca ifili
katalizatora turistickog razvoja cijelog ovog
podrucja

Provedba politike tzv. 'tockastog' razvoja s
jasno izrazenim prioritetnim lokalitetima

(¢]

o

Nedovoljna razina suradnje razli¢itih javno-
sektorskih dionika turistickog razvoja na
destinacijskoj razini, osobito u kontekstu
sustavnog promicanja privatnog
poduzetnistva u turizmu

Nedostatak

turistickih razvojno-investicijskih projekata

nekoliko 'image-generating'
privatnog karaktera

Neravnomjeran turisticki razvoj na cijelom
podrucju VPZ - zaostajanje manjih, preteZito
ruralnih JLS
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Projektno udruzivanje JLS-a i TZ

Daljnje povlacenje sredstava iz EU fondova
Mogucénost koristenja dijela dostupnih EU
sredstava putem Nacionalnog plana
oporavka i otpornosti

Raspolozivost drzavnih potpora i povoljnih
izvora financiranja za razvoj turistickih
projekata

Jacanje teritorijalne suradnje u sektoru

turizma

(¢]
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Prilike Prijetnje
o

Ogranicene mogucnosti turistickog razvoja u
uvjetima oporavka od COVID-19 pandemije
Preklapanje nadleznosti izmedu lokalne,
regionalne i nacionalne razine odludivanja
Sporo i neucinkovito rjeSavanje imovinsko-

pravnih odnosa

Izvor: Institut za turizam, Zagreb
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5.2. Strateske prednosti i nedostaci

institutzaturizam

Vodedi racuna o nalazima SWOT analize prema razliCitim podrucjima od interesa za razvoj turizma
na podrucju Viroviticko-podravske Zupanije u vremenu koje dolazi, sljedeca tablica sazima sve
bitne zakljucke i/ili saznanja do kojih se doslo te ukazuje na klju¢ne strateske prednosti, odnosno
na kljuéne strateske nedostatke o kojima bi nositelji gospodarske politike Zupanije trebali voditi
racuna prilikom osmisljavanja/programiranja buduceg turisti¢ckog razvoja.

StratesSke prednosti Strateski nedostaci

o

O O O O O O ©

UNESCO lokaliteti - zasSticena priroda (UNESCO
geopark Papuk, RP Mura-Drava)
Krajobrazna raznolikost
Bogato kulturno-povijesno nasljede
Sve veca trziSna prepoznatljivost pojedinih atrakcija
Zupanije, a osobito:

Parka prirode Papuk

Posjetiteljskog centra Dravska pri¢a

Geo info centra u Vocinu*

Posjetiteljskog centra Suhopolje

Dvorca Pejacevi¢ u Virovitici

Orahovackog jezera

Kurije Jankovic¢

nekoliko dobro razvijenih i sve

Postojanje

prvenstveno jednodnevnim izletnicima i 'weekend
escape' turistickoj potraznji

Pojava nekoliko karizmati¢nih osoba u turistickom
sektoru sa izrazenim liderskim karakteristikama
JLPRS-a  uz
savjetodavnu podrsku regionalnog koordinatora

Realizirani  projekti struénu i
Kvalitetna resursno-atrakcijska osnova za trzisno
konkurentne turisticke proizvode namijenjene
osobito trziStu posebnih interesa

Zajednicki nastup i sve bolje suradnja TZ VPZ s TZ-
ima drugih slavonskih Zupanija na domacem i
stranim trzistima

Provedba politike tzv. 'tockastog' razvoja s jasno
izrazenim prioritetnim lokalitetima

Neprepoznatljivost Zupanije kao turisticke
destinacije na trziStu

Znacajan broj jo$ uvijek nedovoljno trzisSno
valoriziranih resursa/atrakcija

Nepostojanje tradicije turistickog
privredivanja

Nedostatak trziSno spremnih turistickih
proizvoda namijenjenih stacionarnim
turistima

Nedostatak smjestajnih kapaciteta
Nedostatak obrazovanog kadra u sektoru
turizma

Nedostatak poduzetnickog duha

Nerazvijena svijest lokalnog stanovniStva o
mogucim koristima turistickog razvoja
Nedovoljan broj osposobljenih osoba za

kvalitetnu provedbu ideje odgovornog
destinacijskog menadZmenta

Nedovoljan budZet za sustavnu i efikasnu
promidzbu VPZ kao turisti¢ke destinacije
Nedovoljna razina suradnje razli¢itih javno-
sektorskih dionika turistickog razvoja na

destinacijskoj razini, osobito u kontekstu

sustavnog promicanja privatnog
poduzetnistva u turizmu

Nedostatak
turistickih

privatnog karaktera

nekoliko  'image-generating'

razvojno-investicijskih projekata

Izvor: Institut za turizam, Zagreb
Napomena: * planira se otvaranje krajem 2021. godine
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6. Primjeri dobre prakse
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Na osnovu vaznih postojecih i potencijalnih turisti¢kih proizvoda Viroviticko podravske Zupanije,

u nastavku se daje prikaz odabranih primjera dobre prakse u domenama kulturnog turizma, eko

turizma te biciklizma i pjesadenja/planinarenja. Referentni primjeri birani su medu uspjesnim i

trzisno prepoznatljivim odredistima preteZito sa podrucja Hrvatske, Slovenije, Austrije i Madarske,

odnosno iz blizeg geografskog okruzenja koje s Viroviticko-podravskom Zupanijom dijeli slicna

ambijentalna i/ili kulturoloska obiljeZja. Prikazane informacije prikupljene su iz javno dostupnih

tiskanih i elektronic¢kih materijala.

Kulturni turizam

Dvorci i kurije
kao turisticke
atrakcije

Dvorac Rakican

Ptujski dvorac

Dvorac Hohenwerfen

Dvorac Tratzberg

(SLO) (SLO) (AUT) (AUT)
Stalni postav istraZivacki i kolekcija starih e povijest e Careva soba
obrazovni centar glazbenih sokolarstva e Lovacka soba
video mapping instrumenata u e povijest Salzburga, e Carska dvorana
projekcija Sloveniji doba vjestica i e Kapelica

'svetlobno zvoéni
Sov'

izlozba slovenskih
slikara
istraZzivanje
povijesti dvorca
kroz naocale za
hologramske
projekcije

Zbirka oruzja
dvorca s vise od
500 komada oruZja
— mogucnost
oblacenja vojnika
od prije gotovo 300
godina uz pomo¢
holografskih
naocala

Galerija dvorca s
raznim izlozbama i
kolekcijom
tradicionalnih
karnevalskih maski
S poznatim
kurentima

Kapela

¢arobnjaka
zatvor —izloZzene su
razne sprave za
mucenje

Ulaznice

e individualne,

posebno za odrasle,
obitelj, ucenike,
studente i
umirovljenike

e grupne

individualne,
posebno za djece,
ucenike, studente,
obitelj i
umirovljenike
slobodan ulaz za
djecu do 7 godina

ulaznice za obilazak
unutarnjih
prostorija

ulaznice za obilazak
vanjskih prostorija
individualne,
posebno za djecu i
obitelj, ucenike,
studente

individualne,
posebno za djecu,
obitelj, studente i
umirovljenike
grupne (vise od 20
ljudi)

online ulaznice

52



institutzaturizam

grupne ulaznice za
15 do 25
posjetitelja

kupnja putem
interneta za 'brzi'
ulazak

Moguénosti Organizirana e Organizirana Obilazak dvorca Vodena tura
obilaska i stru€na vodstva na strucna moguc je samo s 'Povijest dvorca’
vodstva slovenskomi individualna i vodi¢em, i uz Virtualni vodi¢
engleskom jeziku grupna vodstva na pomo¢ audio- kroz muzej
slovenskom i vodica na VozZnja vlakom
engleskom jeziku engleskom ili Sumom oko
njemackom dvorca
Radionice i Razli¢ite radionice e  Muzejske Demonstracije Djecja tura s igrom
dogadanja za djecu na radionice za sokolarstva i kvizom
povijesne teme: obitelj Djecje radionice, Djedji igrokaz
vitezovi, igre s e Tematska predstave na temu "Tratzi i Adele'
konjima predavanja Carobnica i vjestica Razne igre na
Seminari za odrasle e  Sludanje i igralistu ispred
Poseban dozivljaj je testiranje dvorca
voznja elektricnom glazbenih Voznja vlakom
kocijom instrumenata Proslava
Manifestacije: Ples e  Glazbena i plesna rodendana
No¢ ¢arovnic — dogadanja Snimanje filma
dvorac postaje e Blagdanske
mjesto za viteske muzejske
igre, zanimljive radionice
radionice i veCernje e Izlozbe
koncerte e Vjenéanjai
Vjencanja i proslave proslave
Kupnja Trgovina suvenira e Trgovina suvenira Trgovina suvenira Trgovina suvenira s
bogatom ponudom
suvenira na temu
dvorca
Ugostiteljstvo, Restoran i kafi¢ Restoran i kafi¢ Restoran i kafi¢ Restoran
smjestaj i ostali Info-centar Vjenéanja
sadrzaji Najam soba za Vinska recepcija
sastanke

Promocija

Pregledna i
privla¢na web
stranica muzeja
Naglasak na
aktualnim
dogadanjima

Internet stranica -
pregledna s dobro
organiziranim
informacijamai
privlaénim
dizajnom

Interaktivna
internet stranica,
dobro organizirana
s privlacnim
dizajnom

Internet stranica na
engleskom i
njemackom,
pregledna sa svim
potrebnim
informacijama te
povezana s
drustvenim
mreZzama
Facebook,
Instagram,
TripAdvisor
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Cikloturizam
Regija Gorski kotar Istra Bled Stajerska
(HR) (HR) (SLO) (A)
Broj staza e 33 staze 124 staze e 19staza 12 staza
e asfaltne staze, asfaltne staze, e asfaltne staze, asfaltne staze,
makadamske i makadamske i makadamske i makadamske i
kombinirane kombinirane kombinirane kombinirane

Specijalizirane

Mogucnost najma
bicikla na 10-ak

33 ponudaca za
najam bicikla

Brojni ponudaci za
najam bicikla

Brojni ponudaci za
najam bicikla

usluge u
destinaciji lokacija Oko 20-ak e Vedibroj Veci broj
e Trgovine i servisi u specijaliziranih specijaliziranih specijaliziranih
gradovima (Rijeka, trgovina trgovina i servisa trgovina i servisa
Matulji, Cavle, 18 servisa e Razvijeni kriteriji za Ponuda 'Bike &
Fuzine, Kostrena) destinacije za Train'
bicikliste Punjaci za e-bicikle
u oko 25 %
smjestajnih
objekata
Smjestaj e 1 specijalizirani hotel 12 specijaliziranih e 14 specijaliziranih 11 specijaliziranih
e 4 specijalizirana hotela hotela hotela
ostala smjestajna 100 'Bed&Bike' e 6 specijaliziranih 170
objekta (pansioni, smjestajnih ostalih smjestajnih specijaliziranih
apartmani, hosteli, objekata objekata (hosteli, ostalih smjestajnih
OPG-ovi, sobe i kuée e Biciklisti¢ki kamp kamp, terme) objekata
za odmor) e Marka/standard Sela za bicikliste
e Marka/standard kvalitete: 'Istra (vise drvenih
kvalitete 'Bike Bike Hotels', 'Istra kucica u zelenilu)
Friendly' Boutique Bike Marka/standard
hotels' 'Istra kvalitete
Bed&aBike', 'Bett+Bike'
Dogadanja e Gorski kotar Bike Etablirane e Etablirane Etablirane
Tour manifestacije: manifestacije: Bled manifestacije: Dan
e Kamenjakova MTB Parenzana Bike Festival, Bled biciklizma
goranska biciklijada Cube, Valamar Epic UCI, Bled Lannacher; FIS RSC
e Rekreativna Terrra Magica, Marathon, Bled Easy Medunarodni

biciklijada Dvorac
Stara Susica

BOJ - Biciklom oko
jezera

FuZine2Sea

Istra Granfondo,
Kamenjak Rocky
Trails

biciklisticki tjedan;
Maraton - dvije
zemlje (Austrija i
Slovenija);
Maraton Wildon
ljecilista; Olsput —
iskustvo
biciklizma; Tour de
Mur
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Razvoj e TZKvarner e Istra Bike DMC Ministarstvo
proizvoda e |RTA (razvojna prometa, inovacija
agencija) i tehnologija
Radna skupina
kojom predsjeda
Federalno
ministarstvo za
poljoprivredu,
sumarstvo i
upravljanje
vodama
Regionalne,
gradske i lokalne
uprave
Promocija Internetske stranice e Internetska Specijalizirana Internetska
Zupanijske turisticke stranica internetska stranica stranica
zajednice Zupanijske za biciklizam na regionalne
Internetska stranica turisticke Bledu s dobro turisticke
Gorski kotar Bike zajednice organiziranim, organizacije
Mobilna aplikacija e Specijalizirana detaljnim i azurnim Specijalizirana
'Gorski kotar Bike' internetska informacijama internetska
Letak 'IstraZi biciklom stranica za Internetska stranica stranica s dobro
Kvarner' biciklizam u Istri s nacionalne organiziranim,
Promoviraju se dobro turisticke detaljnim i
smjestaj, dogadanja i organiziranim, organizacije azurnim
specijalizirane usluge detaljnim i BrosSure i karte informacijama
azurnim Promoviraju se Internetska
informacijama smjestaj i atrakcije stranice Mura-
e 11 brosura za Drava Bike
bicikliste po BroSura Mura-
mikro-regijama Drava Bike
Brosure i karte Vodici i karte
Mobilna aplikacija Promoviraju se
'mX Istra’ ture sa svim

e Promoviraju se
smjesta;j,
manifestacije i
specijalizirane
usluge

detaljima, hoteli i
teme (vino, hrana)
te razlicite
atrakcije (konyji,
priroda, buce)
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Pjesaéenje/planinarenje
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Regija Medimurje (HR) Istra (HR) Pomurje i Maribor- Stajerska (A)
Pohorje, Donje
Podravje i Koruska
(SLO)
Broj staza 7 tematiziranih e 82 staze e 50staza e 47 staza
staza e dio staza e diostaza dio staza
24 staze.kojima ' tematiziran tematiziran, tema'fiziran, npr.
nedostgju putok§2| npr. dugacke dugacke,.uz.
znakovi (u razvoju) vodu, obiteljske
(7 staza),
kulturne i
etnoloske,
sportske i
rekreacijske,
tema prirode
Smjestaj uspostavljeni standardi nisu e 26 29
standardi uspostavljeni specijaliziranih specijaliziranih
nema objekata objekata
specijaliziranih e Marka/standard Marka/standard
objekata kvalitete: Hiking kvalitete:
hotels (1 do 5 Austrian Hiker's'
Setaca) Seal of Quality
Dogadanja Vincekov Pohod — vise od 50-ak e vecibroj vedi broj
PD Bundek; dogadanja tijekom dogadanja dogadanja
Vincekov pohod - godine (utrke, tijekom godine tijekom godine
PD Nedelisée, trekking, maratonii e vede vece
Vincekovo po sl.) manifestacije: manifestacije:
Strigovskim vece manifestacije: Vinotour Graz maraton;
bregima; Istra Trek, Istra nordijsko Parkterme —
Vincekovo Sv. Wine Run, Valamar hodanje — tréanje u Bad
Martin na Muri Trail Maribor; Hiking Radkersburgu;
festival — dolina Lipizzanerheimat
Mure tréanje
Promocija internetske internetske e internetske internetske
stranice Zupanijske stranice Zupanijske stranice stranice
turisticke turisticke zajednice nacionalne regionalne
zajednice specijalizirana turisticke turisticke

interaktivna karta
mobilna aplikacija
'Biking and
Trekking
Medimurje'
promoviraju se
stazei
manifestacije

internetska
stranica s dobro
organiziranim,
detaljnim i azurnim
informacijama
brosure i katalozi
interaktivna karta

organizacije s
velikim brojem
detaljnih
informacija

e brosura
e interaktivna

karta

e promoviraju se

staze i atrakcije

organizacije s
velikim brojem
detaljnih
informacija
interaktivna
karta
promoviraju se
smjesta;j,
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e promoviraju se atrakcije i
staze, manifestacije gastronomija
i aktualna ponuda

Primjeri dobre prakse ukazuju na nekoliko zajednic¢kih odrednica. To su, ponajviSe, sloZzenost
turistickog proizvoda, orijentiranost prema tematizaciji i specijalizaciji te promocija, koja integrira
klasicne promocijske materijale i nove tehnologije. Kad je rije¢ o proizvodu sve destinacije
pokusSavaju umrefziti Sto vise sadrzaja i usluga kako bi gostima omogucile istinski dozivljaj prozet
razli¢itim moguénostima. Kroz tematizaciju i specijalizaciju vidljiva je orijentiranost prema
specificnim zahtjevima ciljnih segmenata. Turisticka ponuda Viroviticko-podravske Zupanije
takoder slijedi ove odrednice, ali je vrijedno pratiti Sto rade destinacije u okruzenju koje sli¢ne
turisticke proizvode nude na trzistu.
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7. Strategija razvoja turizma

U strategiji razvoja turizma polazi se od nacela razvoja turizma pri ¢emu se u obzir uzimaju
sagledavanje uloge turizma u nacionalnoj razvojnoj strategiji i turistickoj politici odrzivog razvoja
do 2030. godine. Takoder, u obzir se uzimaju glavna prostorna i resursna obiljeZja Zupanije, vazna
za promisljanje turistickog razvoja vodeci ponajprije racuna o njihovoj zastiti i o¢uvanju. Vizija i
ciljevi razvoja turizma temelje se na onome $to se u ovome prostoru moZze realizirati u skoroj
buducénosti, a Sto ¢e turistickom trzistu iz danasnje perspektive biti iznimno relevantno i vazno
prilikom odabira destinacije i putovanja.

7.1. Nacela razvoja turizma

Nacela razvoja turizma predstavljaju osnovne temelje iz kojih proizlaze sve aktivnosti koje ce se
poduzimati u domeni infrastrukture, ljudskih resursa, turistickih proizvoda i komunikacije s
trziStem. Takoder, nacela razvoja turizma proizlaze iz strateskih dokumenata i stavova dionika o
tome na kojim principima treba pocivati buduénost turizma u ovoj Zupaniji. Nacionalna turisti¢ka
strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine i nacionalni plan razvoja odrzivog turizma
2021. — 2027. imat ¢e fokus na odrzivosti, proizvodima dodane vrijednosti i posebnim oblicima
turizma.

Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. godine isti¢e ulogu turizma u
hrvatskom BDP-u te potrebe njegove odrzivosti i poticanja ostalih djelatnosti. Strategija je takoder
definirala prioritetne javne politike koje ¢e pridonijeti razvoju odrzivog, inovativnog i otpornog
turizma, a one se odnose na: poticanje ulaganja u odrZiv, niskouglji¢ni rast turizma, poveéanje
multiplikacijskih u¢inaka turizma na podrucju poljoprivrede, prometa, energije i okolisa te sporta
i kreativnih industrija, razvoj funkcionalnosti i odrzivih turistickih regija radi cjelovitosti turistickog
dozivljaja, ponude dodatnih sadrZaja i produljenja sezone, turisticku valorizaciju i prezentaciju
kulturne i prirodne bastine, gastronomske i enoloSke ponude, prijelaz prema niSama vise dodane
vrijednosti, uz naglasak na rast kvalitete ponude, digitalizaciju, inovacije i povecanje ponude
smjestajnih kapaciteta visoke kvalitete, otklanjanje administrativnih prepreka i poboljsanje
dostupnosti javne infrastrukture za realizaciju investicija u turizmu, pozicioniranje prema novim i
velikim, brzorastuéim globalnim emitivnim trzistima, promoviranje Hrvatske kao sigurne i zdrave
destinacije koja nudi visokokvalitetnu i raznovrsnu turisti¢ku uslugu. °

9 |zvor: Hrvatski sabor (2021.) Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. Narodne novine 13/2021.
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ZASTITA
PROSTORA

Odrzivo
upravljanje/koristenje
prirodnih resursa

Primjena 'zelenih’
praksi u poslovanju
svih subjekata

Zastita i upravljanje
kulturnim resursima i
ocuvanje autohtonih

EKONOMSKA |
SOCIJALNA
ODRZIVOST

Opravdanost
koriStenja EU fondova

Uravnotezen
regionalni razvoj

Poticanje
investicijskog
okruZenja

institutzaturizam :l-

KVALITETA U
SViM
SEGMENTIMA
PONUDE

Pradenje trendova i
podizanje kvalitete
proizvoda i usluga

(VLS EVE]
destinacijskog lanca
vrijednosti

Pracenje kvalitete u
destinaciji

Vezano uz nacela razvoja turizma u Viroviticko-podravskoj Zupaniji moze se navesti sljedece:

STALNO
UNAPREDENIJE
ZNANJAI
SURADNIJE

Razvoj partnerstva i
suradnje

Uskladivanje interesa
dionika i razvoj
povjerenja

Razmjena znanja,
iskustva i informacija

vrijednosti

Zastita cjelokupnog prostora osnovno je i temeljno nacelo razvoja turizma u Viroviti¢ko-
podravskoj Zupaniji, kako, zbog ¢injenice da je rije¢ o Zupaniji iznimno atraktivnih zasti¢enih
prostora koji se ni u jednom svojem dijelu, uslijed razvoja turizma ne smiju ugroziti, tako i zbog
¢injenice da bi se njegovom devastacijom unistili glavni resursi koji ¢ine posebitost i atraktivnost
ove Zupanije. OdrZivi razvoj jedini je prihvatljivi oblik razvoja i u svim drugim domenama razvoja
pa time i turizam na sebe preuzima dio odgovornosti. Konac¢no, preuzimanje odgovornosti
podrazumijeva i provedbu konkretnih aktivnosti koje ¢e voditi prema takvom razvoju, a to znaci
odrzivo upravljanje prostorima, primjenu 'zelenih' praksi u poslovanju svih subjekata i zastitu i
upravljanje prirodnim i kulturnim resursima na nacin da ih se primjereno odrzava i valorizira kroz
turizam.

Ekonomska i socijalna odrzivost odnosi se na ulaganja u opravdane projekte koji ¢e dugorocno
biti odrzivi s ekonomskog i socijalnog aspekta i koji ée pridonijeti kvalitetnom razvoju turizma. Isto
tako, bitno je u Zupaniji osigurati uravnoteien razvoj koji podrazumijeva kvalitetu Zivota u svim
njenim gradovima, opéinama i naseljima. Konacno, vazno je osigurati poticajno investicijsko
okruzenje kako bi se u $to vecoj mjeri inicirali poduzetnicki projekti.

Kvaliteta u svim segmentima ponude trece je nacelo razvoja turizma, Sto znaci da se turistickim
razvojem Viroviticko-podravska Zupanija pretvara u destinaciju visokokvalitetnih 'boutique'
turistickih sadrzaja. To podrazumijeva teZnju svih dionika, iz privatnog i javnog sektora, da prate
zahtjeve suvremene ponude i da se tim zahtjevima prilagodavaju na nacin da primjenjuju
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suvremene standarde, ali i da paze na oc€uvanje svojih jedinstvenih autohtonih vrijednosti.
Turizam visoke kvalitete u svim segmentima namece se zbog vise faktora. Prvo, jer se radi o
prostoru visoke kvalitete i o€uvane ljepote u kojoj sve Sto Covjek stvara svojim djelovanjem treba
takoder biti visokokvalitetno. Samo se na taj na¢in moze ostvariti cjelokupna kvaliteta dozZivljaja u
svim njegovim komponentama, odnosno, destinacijski lanac vrijednosti. Zbog toga svi dionici
trebaju biti orijentirani na kvalitetu onoga sto Cini turisticki proizvod i izravno je u doticaju s
turistima, ali i na sve ono Sto Cini drustveni standard Sto destinaciju stvara atraktivhom i
uredenom.

Voditi se prethodno navedenim nacelima nije moguce, ukoliko se stalno ne ulaZze u nova znanja i
vjestine, ukoliko se ne ulaze u razmjenu i dijeljenje tih znanja i ukoliko se ne razvijaju partnerstva
i suradnja. Prvi je uvjet te suradnje razvijena kultura komunikacije medu dionicima i razmjena
informacija. Upravo je razmjena informacija i njihova dostupnost vazna za osjecaj uklju¢enosti
dionika i razumijevanja njihove uloge u razvoju turizma.
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7.2. Vizijai ciljevi razvoja turizma

Kad je rije¢ o viziji razvoja turizma ona se odnosi na Zeljenu buduénost turizma, odnosno, sliku
kako bi ViroviticCko-podravska Zupanija, kao turisticka destinacija, trebala izgledati u skoroj
buducénosti, odnosno, razdoblju od desetak godina. Rije¢ je o sazetom iskazu onoga Sto se Zeli
postiéi u turistickom razvoju iz perspektive razvojnih dionika u Zupaniji.

Vizija je rezultat konzultativnog procesa s dionicima iz Viroviticko-podravske Zupanije koji su
provedeni prilikom izrade ove studije i polazi od klju¢nih obiljezja Zupanije, koji se odnose na
ocCuvanost okolisa i bogatstvo jedinstvene kulturne bastine. Glavne odrednice s kojima se mogu
povezati ova obiljeZja su Cist, zelen i zdrav okolis, boutique sadrzaji u kojima se inzistira na kvaliteti
svih njegovih komponenti.

S obzirom na postavljena nacela razvoja vizija se moze iskazati na sljedeéi nacin:
VIROVITICKO-PODRAVSKA ZUPANIJA

Turisticka destinacija snazno usmjerena prema ekologiji, kvaliteti i ponudi jedinstvenih
dozivljaja kulture Zivota i rada.

Viroviticko-podravska Zupanija prepoznata je po snaznoj ekoloskoj orijentaciji i odrzivosti
razvoja, uredenosti prostora, kvaliteti i boutique sadrzajima. Prostor, iznimno bogat

raznolikim moguénostima doZivljaja, prostor je otkrivanja — otkrivanja niza 'mikro' atrakcija u

skladnoj prirodi, kulture i Zivota rada kroz nasljede plemickog Zivota — dvorce i kurije,
industrijsku povijest i poljoprivredne kulture, otkrivanja prica iz zanimljive proslosti kroz
suvremenu i inovativnu interpretaciju.

Destinacijski menadZment i razvoj turizma ponajprije je usmjeren prema podizanju
materijalnih i nematerijalnih aspekata kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva kao i na
privlacenje onih segmenata gostiju koji su spremni na otkrivanja.

Ciljevi turistickog razvoja proizlaze iz vizije i, na odredeni nacin, dijele viziju na konkretne
operativne mjere. Prepoznate strateske nedostatke koji su identificirani u SWOT matrici potrebno
je prevladati, a na glavnim prednostima graditi turisticki razvoj.

Viroviticko-podravska Zupanija posljednjih je godina realizirala nekoliko velikih kapitalnih
projekata, posebno u domeni zastite i revitalizacije prirodne i kulturne bastine i time stekla
preduvjete za snaznije otvaranje prema turistickom trziStu te se stoga kao glavni cilj namedée
pozicioniranje Zupanije kao destinacije 'snazne ekoloske orijentacije, visoko kvalitetne ponude i
jedinstvenih doZivljaja kulture Zivota i rada' na turistickom trzistu.
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Ciljevi i operativne strategije u razvoju turizma Viroviticko-podravske Zupanije:

Glavni cilj Podizanje prepoznatljivosti Viroviticko-podravske Zupanije i njeno
pozicioniranje na turistickom trzistu

Operativni Razvoj destinacijskog Podizanje kvalitete Stvaranje
ciljevi dozivljaja upravljanja i ljudskih prepoznatljivosti
resursa

Razvojne e Turisticka e Unapredenje e ImidZ projekti
strategije infrastruktura destinacijskog e Komunikacijske

e Razvoj proizvoda menadZmenta aktivnosti

e Unapredenje e Unapredenje

smjestajne ponude ljudskih resursa

e Unapredenje

gastronomske ponude

Viroviticko-podravska Zupanija danas je razmjerno jo$ uvijek nedovoljno poznata kao turisticka

"0} otkrivanja

destinacija, pa Cesto, u turistima koje je posjecuju, izaziva osjecaj 'neocekivanog
nepoznatog i novog. U Zupaniji su realizirani brojni infrastrukturni projekti u domeni kulture i
prirode koji postaju iznimno atraktivne turisticke tocke. Ti projekti pozitivno utjecu i poti¢u druge
manje projekte i stvaraju polako 'vez' za cjelokupni destinacijski doZivljaj. Ono $to prethodi su,

svakako, snaznija povezivanja i poticanje poduzetnickih aktivnosti.
Stoga se operativni ciljevi, a kasnije i mjere koje se u okviru njih planiraju, odnose na sljedede:
. Razvoj destinacijskog dozivljaja

Ovaj operativni cilj odnosi se na podizanje kvalitete ukupnog destinacijskog doZivljaja, u njegovom
dijelu infrastrukture, smjestaja i gastronomije, kao i u razvoju i Sirenju palete turistic¢kih proizvoda,
posebno za pojedine specificne trziSne segmente. Konkretno, cilj podrazumijeva podizanje
kvantitete i kvalitete ukupnih smjestajnih kapaciteta.

Cilj bi se ostvarivao kroz sljedeée razvojne strategije:
- podizanje kvalitete turisticke infrastrukture
- razvoj turistickih proizvoda
- unapredenje smjestajne ponude
- unapredenje gastronomske ponude.

10 Upravo je 'neocekivana' kljuéna rije¢ aktualne komunikacijske platforme sa ciljem da se ukaZe na doZivljaje koji
jedan za drugim premasuju ocekivanja turista.
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1l Podizanje kvalitete upravljanja i ljudskih resursa

Ovaj cilj podrazumijeva da se u predstojeéem razdoblju unaprijedi destinacijski menadZzment, na
nacin da se uspostave i provedu mjerenja kvalitete i odrZivosti razvoja destinacije, kao i da se
putem provedbe razli¢itih obrazovnih programa podigne kvaliteta ljudskih resursa i
profesionalizira odnos prema turisti¢koj potraznji.

Cilj bi se ostvario kroz Cetiri razvojne strategije:
- Unapredenje destinacijskog menadzmenta
- Unapredenje ljudskih resursa u turizmu.

. Stvaranje prepoznatljivosti

Konacno, cilj je da Viroviticko-podravska Zupanija stekne prepoznatljivost na trzistu i to po svojim
glavnim atributima razlikovanja od konkurencije i da izgradi imidZ na njima. Zbog toga se u
predstojeéem razdoblju planiraju provoditi mjere u okviru sljedeéih razvojnih strategija:

- Imidz projekti

- Komunikacijske aktivnosti.

7.3. Brend koncept razvoja

Destinacijski brend koncept pruza podlogu/temelj za razvoj turistickih proizvoda i sve
komunikacijske aktivnosti koje ¢e se poduzimati u podrucju turizma Viroviticko-podravske
Yupanije. Brend je vaZan i zbog ¢injenica da Zupanija tek treba izgraditi svoju poziciju i
prepoznatljivost, odnosno, kroz odredeno vrijeme treba stvoriti privlatan imidZ na turistickom
trzistu, kojima ce privlaciti goste u svoj prostor.

Brend se, s jedne strane, mora temeljiti na stvarnim odlikama destinacije i onome $to ona istinski
mozZe pruZiti gostima, i stoga se istiCe da mora odgovarati istini. To je vazno iz razloga sto ce se
kroz komunikacijske aktivnosti gostima 'obecati' turisticka iskustva i ta 'obecanja' moraju
odgovaraju onome $to gosti zaista i mogu doZivjeti tijekom posjeta i boravka u Zupaniji.

Kad se govori o brend konceptu Viroviticko-podravske Zupanije vazno je navesti koncept brenda
Slavonije kao jedinstvene turisticke destinacije, u koju se svaka od pet slavonskih Zupanija uklapa
na svoj nacin stvarajudi jedinstvenu regiju. Viroviticko-podravska Zupanija s Papukom i sakralnim
elementima povezana je s PoZeSko-slavonskom Zupanijom, s Dravom i dvorcima s Osjecko-
baranjskom Zupanijom, ali i sa ostalim Zupanijama kroz renesansu (RuZica grad, Knezovi ilocki),
razvoj znanja, glazbu i druga obiljeZja. Kao glavni atributi jedinstvenosti Slavonije isti¢u se:
kontinuitet Zivota i znanja, njegovanje tradicije i obicaja, srednjoeuropska gradanska/plemicka
tradicija, tradicionalna slavonska gostoljubivosti, slavonska ruralna arhitektura, bogata
gastronomija i tradicija vinarstva, Cista i o€uvana priroda — bogatstvo rijeka i vizure ravnice i gora.
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U sve ove nabrojane atribute uklapa se VirovitiCko-podravska Zupanija, ali sa svojim
specifi¢nostima. Konacni koncept brenda Slavonija spojen je s brendom Podravine, pociva na
identitetu ovog prostora koji se gradi na Sirini prostora/vizura i S$irokogrudnosti/gostoljubivosti
ljudi ¢ime se stvara destinacija 'koja ispunjava dusu'. Brend Slavonije i Podravine tako se temelji
na snaznoj emotivnoj poruci koja je relevantna suvremenom covjeku koji trazi odmak od
svakodnevice, mir, opustanje i osjecaj ravnoteze.

Uz ovo, vazno je istaknuti joS dvije Cinjenice. Jedna se odnosi na aktualna kretanja na trzistu
turisticke potraznje koje se pod utjecajem posljedica pandemije mijenja i sve izrazenije traga za
mirnim i netaknutim prostorima, otkrivanju novih destinacija, mjestima bez guivi i novim
iskustvima. Druga se odnosi na Cinjenicu da je Viroviticko-podravska Zupanija danas joS uvijek
razmjerno slabo poznata Sirem turistickom trZistu, u smislu poznavanja atrakcija na njenom
prostoru i vrste doZivljaja koje moZe pruziti. lako se u ovome trenutku to moZe smatrati
nedostatkom, ostaje Cinjenica da se time pruza ogroman prostor za istrazivanje i otkrivanje i time
poticaj gostima da dodu i posjete njima 'nepoznat’ kraj.

Turisticka zajednica Viroviticko-podravske Zupanije je recentno pokrenula kampanju
'neocekivana' koja izvrsno odgovara tome $to ova Zupanija Zeli poruéiti trziétu, a to je da goste
ocekuju 'pozitivna iznenadenja' vezana uz turisticki doZivljaj, da ¢e Zupanija nadmasiti ono $to
ocekuju od turisticke destinacije, da ¢e dozivjeti 'wau' efekte i mjesta koja ¢e ih 'oboriti s nogu'.
Konacno, kuci se ¢e vratiti puni dojmova i novih iskustava.

Za takva 'otkrivanja' koja ¢e rezultirati brojnim pozitivnim osjecajima do sada je veé napravljeno
niz preduvjeta — od uredenja dvoraca, staza za cikloturizam, inovativnih muzeja, interpretacijskih
centara za zasti¢enu prirodu, dogadanja i manifestacija.

'Otkrivanja' i 'neocekivanost' takoder se temelje na jedinstvenim obiljeZjima u svakome od
turistickih proizvoda pa se, u tom kontekstu, upravo u predstojecem razdoblju valja usmijeriti na
isticanje specifi¢énosti/jedinstvenosti u Zupaniji u svakom od proizvoda. Primjerice, kultura Zivota
i rada — industrijska povijest, lovstvo, plemiéi, gastronomija, zasti¢ena priroda — Rupnica,
ekologija, rijetke i o€uvane vrsta biljaka i Zivotinja.

Temeljem navedenog moguce je izdvojiti glavne atribute jedinstvenosti Viroviticko-podravske
Zupanije kao turisticke destinacije:

e Drava — ekoloski o¢uvana oaza
e Papuk — 'neocekivana brdovita' Slavonija
e Dvorcii plemstvo — jedinstvena kultura Zivota
s 'neocekivanim' tockama iznenadenja koje traZze da budu otkrivene.

Drava — ekoloski o¢uvana oaza. Rijec je o slikovitom prostoru uz rijeku s lijepim vizurama spajanja
zelenila i rijeke, bogatim Zivotinjskim i biljnim svijetom. Prostor je to mnostva mogucnosti za one
koji traZze mir, tiSinu, vracanja ravnoteZe kroz druZenje s prirodom i njenom snagom i ljepotom. U
tom prostoru posebne tocke iznenadenja Cine atraktivni pjeSacki most s drvenim gaziStima, polja
makova na Kriznici, meandar rijecnog toka, Posjetiteljski centar Dravska prica.

64



institutzaturizam .“

Papuk — 'neocekivana brdovita' Slavonija. Sumovita planina s brojnim stazama za planiranje,
pjesacenje, cikloturizam i boravak s lijepim pogledima i vizurama prema nizini. Prostor je za sve
one koji traze malo zabave, ucenja o prirodi, aktivni odmor i 'slikovite detalje'. U tom prostoru
posebne tocke iznenadenja ¢ine Rupnica, slap Skakavac, RuZica grad i jezera.

Jedinstvena kultura Zivota i rada — od plemstva do suvremenosti. Plemstvo je ovaj prostor biralo
za 7ivot i ostavilo tragove u prostoru — u dvorcima, tradiciji lova, gastronomiji, konjima.... Zivoti
izdignutih obitelji, povlastenog drustvenog sloja i njihovog ugleda kasnije je zamijenila
jedinstvenost u uzgoju duhana, proizvodnji Secera, uzgoju slatkovodnih riba, poljoprivredno-
prehrambenoj tradiciji, drvnoj industriji do danasnje proizvodnje piva, slatkih likera, kvalitetnih
vina, uzgoja batata... Svaka ova etapa ostavlja tragove u vremenu koji traZze otkrivanje.

Slika 4.3.1. Brend koncept Viroviticko-podravske Zupanije

Izvor: Institut za turizam
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7.4. Turisticki proizvodi

Uzimajuéi u obzir resursno atrakcijsku osnovu Viroviticko-podravske Zupanije, s jedne strane, i
trendove na turistickom trZistu i promjene u obiljeZjima potrosaca, s druge strane, mogude je
definirati portfelj turistickih proizvoda.

Slika 4.4.1. Portfelj turistickih proizvoda Viroviticko-podravske Zupanije

Proizvodi Ekoturizam Cikloturizam Planinarenje | Lov i ribolov Seoski
rekreacije i i trekking turizam
boravka u

prirodi

Proizvodi Turizam bastine Vjerski turizam | Manifestacije
kulturnog i dogadanja
turizma

Gastronomski
i vinski
turizam

Poslovni Poslovni

turizam sastanci, skupovi
i team building
programi

Posebni Tranzitni turizam | Sportske
proizvodi pripreme i
natjecanja

Primarni . Sekundarni . Tercijarni

Najvedi dio turistic¢kih proizvoda odnosi se na proizvode rekreacije i boravka u prirodi i na taj nacin
valoriziraju zasti¢ena podrugja i lijepe krajolike u Zupaniji. Proizvodi gradskog, gastronomskog i
vinskog turizma valoriziraju bogatu kulturnu bastinu i nasljede. Proizvodi kojima se nadopunjuje

paleta proizvoda su: seoski turizam, poslovni sastanci, manji poslovni sastanci i skupovi te team
building programi, sportske pripreme i natjecanja te tranzitni turizam.

Neki od proizvoda bit ¢e vise orijentirani na izletni¢ku i vikend potraznju, a neki viSe na stacionarnu
potraznju. Kombinacijom proizvoda stvaraju se uvjeti za produljenje turistickog boravka i
ostvarenje vise noéenja. Ekoturizam, cikloturizam, planinarenje i trekking, lov i ribolov, turizam
bastine, vjerski turizam, manifestacije, gastronomija i vinski turizam, zasigurno mogu privlaciti
potraznju koja trazi vikend odmore i odmak od svakodnevice. Rije¢ je o velikom potencijalu
potraznje koje traga za 'mikro' avanturama za vracanje Zivotne snage. Najveéi dio medu njima su
oni koji traze rekreaciju prilagodenu 'obi¢nim' ljudima koji bez posebnih fizi¢kih priprema mogu
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'konzumirati' rekreativne sadrzaje. Takve sadriaje vole obogatiti kvalitethom lokalnom

gastronomijom ili posjetima vinarijama.

Neki od turisti¢kih proizvoda su ve¢ danas spremni iako su velikim dijelom 'tockastog' karaktera.
Iskoraci su napravljeni u smislu kreiranja ruta (Plemicka ruta, Sakralna ruta i Zelena ruta) kojima
se povezuju srodne atrakcije u tematske obilaske i time se ciljaju segmenti prema specifi¢nim
interesima. Takve rute treba i dalje razvijati, a posebno se usmjeriti na ponudu i putem receptivnih
turistickih agencija i poticati individualne obilaske.

U nastavku se opisuju turisticki proizvodi vazni za bududi razvoj Viroviticko-podravske Zupanije.

REKREACIJA | BORAVAK U PRIRODI

e Eko-turizam
e Cikloturizam
¢ Planinarenje/trekking

Lov i ribolov

e Seoski turizam

EKOTURIZAM

Ekoturizam ukljucuje sve aktivnosti na podruju zasti¢enih podrucja, pa u tom kontekstu i

aktivnosti rekreacije u prirodi (cikloturizam, trekking, planinarenje, kanuing) takoder cine
ekoturizam. Uz navedene aktivnosti na prostoru Viroviticko-podravske Zupanije vaznu ulogu
imaju i edukativni programi o zasti¢enim prostorima i svim sadrZajima u njima, a posebno i

promatranje ptica.

Ciljne skupine °

Individualci i grupe sa izraZzenim interesom za prirodu
Skolska djeca (kole u prirodi)

Promatraci ptica

Studenti — terenska nastava

Djeca skolske/srednjoskolske dobi i

Obitelji s djecom

Pozicioniranje Zupanija sa snainom ekoloskom orijentacijom i  obiljem

'zasti¢enih prostora' koje treba otkrivati

Glavne atrakcije i sadrZaji e

Park prirode Papuk — UNESCO svjetski geopark s:
o geoloskim spomenikom Rupnica i pou¢nom stazom
o Park Sumom Jankovac s jezerima i slapom Skakavac

UNESCO prekogranic¢ni Rezervat biosfere Mura-Drava-Dunav
o Posjetiteljski centar Dravska prica

Poucna staza RuZica grad
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e Poucna staza Viroviticka Bilogora

e EPIcentar Sequoia Slatina

e Stablo sekvoje u Slatini

e Jezero Orahovica

e Zelena ruta — ruta koja povezuje glavne ekoloske 'tocke'
Zupanije

Razvoj proizvoda e Daljnji razvoj edukativnih programa i tura namijenjenih

razli¢itim ciljnim skupinama

e Ukljudivanje posjetitelja u razne aktivnosti i/ili programe
zastite (npr. volontiranje)

e Razvoj suradnje s obrazovnim instituciama na podrucju
volontiranja u zasti¢enim podrucjima

e Integracija sustava obilaska s biciklistickim i pjeSackim stazama

e Razvoj programa edukacije za lokalno stanovnistvo

e Daljnji razvoj turisticke signalizacije i interpretacije

e Ukljucivanje struc¢njaka (geolozi, ihitolozi, ornitolozi i sl.) u
programe obilaska

e Daljnje ulaganje u infrastrukturu za promatranje biljnog i
Zivotinjskog svijeta

Komunikacija s trZistem e Orijentacija na dotzivljajnu i edukativhu komponentu boravka
e Posebne imidz kampanje vezane uz komunikaciju Viroviticko-
podravske Zupanije kao 'Zupanije zasti¢enih podrug¢ja’

CIKLOTURIZAM

Rije¢ je o svim turisti¢kim putovanjima po destinaciji biciklom, odlasku na biciklisticke izlete,
rekreaciju po biciklistickim rutama kao i sudjelovanje na biciklistickim manifestacijama.
Posljednjih godina popularnost mu iznimno raste zbog sve vece orijentiranosti na zdrav Zivot,
boravak u prirodi, potrebu za opustanjem zbog svakodnevnog stresa. Cikloturisti su i sve
zahtjevniji gosti, visoke platezne moci sa sve veéom potrebom na prilagodenim oblicima
smjestaja i ugostiteljstva (certificikati).

Ciljne skupine e Mladi profesionalci (26-35)
e Obitelji s djecom
e Zrela dob (50-65)

Pozicioniranje Cikloturizam u Zupaniji zasti¢ene prirode s mnostvom
raznolikih staza za razliite segmente gostiju

Glavne atrakcije i sadrzaji e EuroVelo 13 — Ruta Zeljezne zavjese
e Devet biciklistickih ruta
o Podravski krug
o Dravski dir
o Ruta od Catinaca do Jankovca
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Slatinski dir

Viroviticki dir

Od Papuka do obale Drave

Preko Bilogore i Papuka do Vocina
'Cross Country Route', Orahovica
Enduro i downhill staze, Orahovica

O O O O O O O

Papuk extreme challange
o MTB staza Put Sarana
e obiljezene biciklisticke staze u Parku prirode Papuk koje
proZimaju prostor cijelog Papuka
e Manifestacije: natjecanja —Panonsko bilogorski MTB maraton,
XC utrka Put Sarana, biciklijade — Bajsom i Zlicom po Podravini,
Viroviticka biciklijada, MTP biciklijada Zelena blaga Bilogore,
Biciklisticki maraton 'Javorica'

Razvoj proizvoda e Daljnje povezivanje cikloturistickih ruta
e Opremanje ruta kvalitetnim i opremljenim odmoristima
(nadstresnica, alat, pitka voda)
e Dostupnost pruzatelja servisnih usluga i prikladnih
specijaliziranih smjestajnih objekata
e |zrada specijaliziranih aplikacija (GPS tehnologija)
e Daljnji razvoj i promocija 'marker' manifestacije

Komunikacija s trzistem e Unapredenje informacija kroz web portal (karte,
pretraZzivanja, specijalizirane informacije)
e Mobilne aplikacije
e Drustveni mediji

PLANINARENIJE | TREKKING

Ukljucuje kretanje po planinarskim stazama i Sumskim predjelima radi rekreacije i zdravlja.
Planiranje i trekking su sve popularnije aktivnosti u destinaciji zbog izraZenije svijesti o potrebi
rekreacije i oCuvanja zdravog Zivota, svijesti o ekologiji i odrZivosti i potrebe vrac¢anja Zivotne
ravnoteZe narusene uzurbanim Zivotima. Kod potrosaca je zanimljiv trend potrebe za 'lutanjem'
u destinaciji. Setnje i planinarenje postaju obiteljska aktivnost, aktivnost koja okuplja ljude i
pruza im mogucnost za druZenje. Raste i potreba za individualno organiziranim izletima, a
istovremeno se traZe vodici koji imaju individualni pristup. Krajolici i vizure u odabiru destinacije
za hodanje i planinarenje imaju veliku ulogu.

Ciljne skupine e Mladi profesionalci (26-35)
e Obitelji s djecom
e Zrela dob (50-65)

Pozicioniranje Destinacija isprepletena planinarskim i trekking stazama kroz
zastic¢enu prirodu s nizom atrakcija na tim putevima
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Glavne atrakcije i sadrzaji

Sve planinarske i pjesacke staze
Tematizirane staze

Planinarska staza Vilinsko oko
Manifestacije: PopiSanac trail i Canicross

Razvoj proizvoda

Daljnje uredenje planinarskih i pjeSackih staza i atrakcija pored
njih

Sirenje tematskih staza

Edukacija za specijalizirane vodice

Povezivanje ruta sa smjeStajnom i ugostiteljskom ponudom
(posjeti OPG-ovima, vinarima i sl.)

Kreiranje ponude za privatno vodene prilagodene ture
(specijalizirane agencije)

Komunikacija s trzisStem

Promocija 'koristi' za fizicko i mentalno zdravlje

Promocija planinarskih i pjesackih staza i lokalnom
stanovnistvu (podizanje svijesti o vrijednosti vlastite kulturne
i prirodne bastine)

LOV | RIBOLOV

Lov i ribolov ¢ine vazan dio ukupne turisticke ponude Viroviticko-podravske Zupanije, posebno

zbog, Sumom bogatih podrucja, obronaka Bilogore i Papuka kao i dravske doline. Iznimno cista

priroda obiluje divljaci, posebno divljim svinjama, jelenima, srnjacima, prepelicama, zecevima,

fazanima, trékama i divljim patkama. Na prostoru Zupanije postoji vise od 30-ak lovista. | za

ribolov na ovom podrucju postoje velike mogucénosti, zbog Drave i brojnih jezera koja krase

prostor.

Ciljne skupine

e Zrela dob (55-65)

e Pasionirani lovci

e Pasioniraniribolovci

e Udruge i lovacka drustva
e Ribolovna drustva

Pozicioniranje

Zupanija uredenih lovita s bogatim fondom divljagi i
tradicijom lova te s mnostvom uredenih, kvalitetno
opremljenih i organiziranih ribolovnih to¢aka

Glavne atrakcije i sadrzaji

e Uredena lovista
e Dostupne, oznacene, atraktivne i uredene tocke za ribolov
uz Dravu i uz jezera

Razvoj proizvoda

e Daljnje uredenje platformi za ribolov

e Opremanje smjestajnih objekata potrebnom opremom za
lovce i ribolovce

e Mogucnost kupnje ribolovne opreme u destinacijama

e Specijalizacija ponude u ugostiteljskim objektima

70



institutzaturizam

e Organizacija nekoliko 'marker' manifestacija

Komunikacija s trzistem e Promocija kroz specijalizirane medije
e Posebna komunikacija sa specijaliziranim udrugama i
drustvima

SEOSKI TURIZAM

Rije¢ je o o€uvanim ruralnim prostorima u kojima se moze doZivjeti i upoznati 'Zivot' na seoskim
imanjima. Za ovakvim proizvodima raste interes zbog moguénosti novih iskustava, potpuno
razli¢itih od svakodnevnog okruZenja, a povezan je s autenti¢nim i lokalnim vrijednostima.

Ciljne skupine e Obitelji s djecom
e Zrela dob (50-65)
e Mladi (26-35)

Pozicioniranje Zupanija u kojoj je kvalitetno interpretiran Zivot na seoskim
imanjima i moZe se dozZivjeti u svom autenti¢nom okruZenju.

Glavne atrakcije i sadrzaji e Pustara Visnjica
e Agroturizam Zlatni klas
e Seoska imanja

Razvoj proizvoda e Poticanje uredenja naselja, kuca i okucnica s
tradicijskim materijalima
e Poticanje OPG-ova na smjesStajnu i ugostiteljsku
ponudu temeljenu na lokalnim elementima nasljeda
e Organizacija tradicijskih manifestacija
e Razvoj programa s mogucnostima sudjelovanja u
aktivnostima sela

Komunikacija s trZistem e Promocija kroz online i offline medije

e Naglasak na doZivljajnoj komponenti boravka

KULTURNI TURIZAM

e Turizam bastine e Manifestacije i dogadanja
e Vjerski turizam
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TURIZAM BASTINE

Turizam bastine obuhvacéa cjelokupno kulturno nasljede u Zupaniji, obilazak muzeja i galerija,
dvoraca, tvrdava i gradskih sredista. Turisti koji su motivirani bastinom vise su platezne modi,
sve zahtjevniji u odnosu na prezentaciju bastine i doZivljajnu komponentu njenog upoznavanja.

Ciljne skupine e Zrela dob (50-65)
e Mladi
e Obitelji s djecom
Pozicioniranje Destinacija koju je za Zivot biralo plemstvo
Glavne atrakcije i sadrzaji e Muzeji i galerije: Gradski muzej Virovitica s novim stalnim

postavom Drveno doba, Zavi¢ajni muzej Slatina

e Tvrdave: Ruzica grad, Stari grad Vodin, Stari grad, Kurija
Hercegovac

e Dvorci i kurije: dvorac Pejacevi¢, dvorci Jankovi¢ u
Suhopolju i Cabuni, kurija Jankovi¢, kurija Mihalovi¢, kurija
Draskovic¢

e Crkve i samostani: Franjevacki samostan sa crkvom Sv.
Roka u Virovitici, Crkva Pohodenja Blazene Djevice Marije
u Vocinu, Crkva Sv. Terezije u Suhopolju, Manastir Sv.
Nikole u Duzluku, Crkva Sv. Vida u Pitomaci, Crkva Sv.
Josipa u Slatini, Crkva Sv. Trojice u Gornjem Miholjcu, Crkva
Sv. Barbare u Sladojevcima i druge

e Rodna kuca Petra Preradovi¢a

e Spomenik lokomotivi u Orahovici-Guco, stara vodenica

e Plemicka ruta — ruta koja povezuje utvrde, dvorce, kurije,
perivoje i muzeje

Razvoj proizvoda e Daljnje unapredenje prezentacije bastine
e Tematska povezivanja (daljnja unapredenja sadrZaja na
Plemickoj ruti)
e Kontinuirano osuvremenjivanje prezentacije
e Uvodenije storytellinga u interpretaciji atrakcija
e Partnerstva i povezivanja kulturnog i turistickog sektora

Komunikacija s trzistem e Naglasak na storytellingu

e Prilagodena promocija pojedinim trziSnim segmentima

VJERSKI TURIZAM

Vjerski turizam privlaci sve veci broj ljudi, a zbog svetiSta i dolaska na odredena mjesta
hodocasnici i vjernici spremni su prelaziti velike udaljenosti. lako potaknuti ponajvise vjerskim
razlozima gosti u destinaciji trebaju i brojne kulturne, gastronomske i druge sadrzaje.

Ciljne skupine e Hodocasnici
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e Vjerom inspirirani turisti
e  Kulturni turisti

Pozicioniranje Destinacija marijanskog svetista, mira i suzivota

Glavne atrakcije i sadrzaji e SvetiSte Gospe Vocinske
e Manastir Sv. Nikole u Duzluku
e Dva gradinska ¢uda
e Crkva Sv. Lovre u Crkvarima
e Sakralna ruta — ruta koje povezuje glavne sakralne objekte

Razvoj proizvoda e Suradnja s vjerskim institucijama
e [straziti mogucénost obnove hodocasnickih putova
e Unaprijediti mogucnosti smjestaja za vjernike
e Potencijalno izgraditi ponudu za duhovne obnove

Komunikacija s trzistem e Ciljana promocija prema hodocasnicima i vjernicima
e KoriStenje specijaliziranih kanala promocije prema
specificnim ciljnim segmentima

MANIFESTACIE | DOGADANJA

Manifestacije i dogadanja mogu potaknuti goste na dolazak u destinaciju, posebno kad se radi
o vikend potraznji. Osim toga, u velikoj mjeri mogu obogatiti boravak turista tijekom posjeta.
Danas je sve izrazeniji trend sudjelovanja i aktivnog ukljucivanja u dogadanje. Ona trebaju biti
zanimljiva sa zvucnim imenima koja mogu potaknuti na dolazak, i sadrzajno stalno
unapredivana. Vazno je i kvalitetno ih medijski popratiti, kako bi im i popularnost rasla.

Ciljne skupine e Posjetitelji na dogadanjima koji Zele vidjeti dogadanje
e Posjetitelji koji sudjeluju u dogadanju
o mladiisrednja dob
o stariji parovi
o obitelji s djecom

Pozicioniranje Destinacija dogadanja tijekom cijele godine u kojoj svatko
moze pronaci manifestaciju za sebe.

Glavne atrakcije i sadrzaji e Viroexpo u Virovitici
e Pjesme Podravine i Podravlja u Pitomaci
e Dani Milka Kelemena u Slatini
e Ferragosto Jam u Orahovici
e Orahovacko proljece
e Srednjovjekovni viteski turnir na Jankovcu
e Vinski festival Slavonija & Podravina wine not

Razvoj proizvoda e Pravovremena promocija i najava dogadanja i programa
e Osiguranje kvalitetne infrastrukture koja prati dogadanje

e Stalno unapredenje suradnje organizatora dogadanja s
dionicima u turizmu (sustav turisti¢kih zajednica, mediji)
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e lzdvajanje i dodatna promocija nekoliko ‘'marker'
dogadanja

e Povezivanje atrakcije i zajednicki marketing

e Osmisljeni paketi usluga (ulaznice, smjestaj, gastronomija,

atrakcije)
e Stalno osuvremenjivanje portfelja dogadanja
Komunikacija s trzistem e Unapredenje prodaje paket aranZmana s fokusom na
dogadanja

e Provedba posebnog medijskog plana za pojedine
manifestacije

e Koristenje drustvenih mreza za informiranje i komunikaciju
sa ciljnim skupinama

GASTRONOMIJA | VINSKI TURIZAM

Enogastronomski turizam

ENOGASTRONOMIJA

Svi svjetski trendovi kao i trendovi o potraznji u hrvatskim destinacijama pokazuju sve veci
interes za enogastronomijom, kako, kao primarnim motivom dolaska u destinacije, tako i kao
vaznim elementom tijekom boravka u destinaciji. Hrana i pi¢e su izvrstan medij za prezentaciju
autenti¢nosti, lokalnih vrijednosti i posebitosti. Trend je na zdravoj hrani, lokalnim namirnicama
i kvalitetnoj prezentaciji uz puno 'dobrih i zanimljivih' prica.

Ciljne skupine e Zrela dob (55-65)
e Mladi parovi (26-35)
e Treca dob (65+)
e Obitelji s djecom
e Ljubitelji vina i foodiesi

Pozicioniranje Viroviticko-podravska Zupanija 'slatka’ je destinacija s najboljim
slasticarima i slasticama, dugom tradicijom proizvodnje
pjenusca, bogatom ponudom ‘netipicnih' jela inspiriranih
Zivotom uz rijeku (slatkovodne ribe), jelima od divljadi.

Glavne atrakcije i sadrzaji e Tomo Boutique vinarija

e Vinarija Podrum Vineda
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Vinska cesta Orahovica

PP Orahovica

Nekoliko 'marker' slastica koje se prodaju i promoviraju
kroz ugostiteljske objekte

Restorani s ponudom lokalnih specijaliteta

'Slatka kuca' — mjesto interpretacije industrijske tradicije
(proizvodnja Secera), tradicija u izradi slastica, uzgoja
slatkovodne ribe, proizvodnja slatkih likera, velik broj
medara, uzgoj 'slatkog krumpira' (batata) i slastica, i svega
'slatkog' $to Zupanija ima (projekt)

Razvoj proizvoda

Oformiti grupu stru¢njaka (renomirani chefovi iz Zupanije)
i izraditi poseban plan za razvoj ponude slastica 'slatka
Zupanija', njihovu ponudu, prezentaciju i gradnju
gastronomskog imidZa Zupanije na temu slastica

Osigurati ponudu nekoliko tipi¢nih slastica u svim
restoranima

Izrada autenti¢nih jelovnika i unapredenje prezentacije
kroz 'storytelling'

Provedba edukacija za podizanje kvalitete ljudskih resursa
uklju€enih u kreiranje destinacijske gastronomske ponude
Praéenje i implementacija suvremenih globalnih trendova
u gastronomiji — suvremena interpretacija tradicionalnih
specijaliteta

Izbor 'marker’ jela ili namirnica i njihova dodatna promocija

Komunikacija s trZistem

Provedba nekoliko imidZ kampanja na temu 'Slatka
Zupanija'

Intenzivna promocija kroz sve online medije (ukljucujudi
promociju renomiranih chefova sa podruéja Zupanije)

POSLOVNI TURIZAM

Poslovni sastanci, skupovi i team building programi
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POSLOVNI SASTANCI, SKUPOVI | TEAM BUILDING PROGRAMI

Rije¢ je o proizvodu za koji trendovi ukazuju na vaznost ekoloske odgovornosti, o¢uvanosti

destinacija te generalno atraktivnost okruzenja u kojem se dogadanja organiziraju.

Ciljne skupine

e Domace i medunarodne tvrtke
e Vladine i nevladine organizacije
e Udruge

Pozicioniranje

Viroviticko-podravska Zupanija destinacija je s mnostvom

razlicitih mogucnosti za sadrZajan boravak segmenta poslovnih
gostiju.

Glavne atrakcije i sadrzaji

Centar za posjetitelje Dvorac Jankovi¢, Suhopolje
Dvorane u centrima za posjetitelje i smjestajnim objektima

Razvoj proizvoda

Podizanje prepoznatljivosti Viroviticko-podravske Zupanije
Povezivanje s drugim turistickim proizvodima

Aktivnosti unapredenja prodaje

Intenziviranje promocijskih aktivnosti

Komunikacija s trzistem

Ciljana promocija na poslovni segment gostiju
Intenzivna promocija kroz sve online medije

POSEBNI PROIZVODI

e Tranzit

e Sportske pripreme i natjecanja

TRANZITNI TURIZAM

Rije€ je o gostima koji se krecu kroz destinaciju i koji se kratko zadrZavaju u destinaciji sa ciljem

odmora, obilaska nekih klju¢nih atrakcija ili ugostiteljstva. Za ove goste vaino je osigurati

popratne objekte, kvalitetnu interpretaciju i signalizaciju.

Ciljne skupine

Svi putnici u tranzitu, ukljucujuci vozace teretnih vozila

Glavne atrakcije i sadrzaji

Drzavna cesta D-2 Podravska magistrala
Drzavna cesta D-5 Terezino Polje — Pakrac - Okucani

Razvoj proizvoda

Uspostaviti atraktivne pratece usluzne objekte
Suradnja s drugim relevantnim subjektima

Komunikacija s trzistem

Kvalitetna signalizacija
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SPORTSKE PRIPREME | NATJECANJA

Sportske pripreme i natjecanja specifican su proizvod koji uz sportsku infrastrukturu i

smjestajne kapacitete ovisi o suradnji turistickog i sportskog sektora. Rast zanimanja za ovim

proizvodom potaknut je trendom unapredivanja zdravlja te razvojem razli¢itih oblika sportsko-

rekreacijskih dogadanja.

Ciljne skupine

Sportski savezi i klubovi
Sportska udruZenja
Sportasi rekreativci

Glavne atrakcije i sadrzaji

Sportska infrastruktura u Zupanijskim sredistima
Atraktivni lokaliteti u prirodi za sportove na otvorenom

Razvoj proizvoda

Unapredenje suradnje izmedu turistickog i sportskog
sektora i stvaranje alijansi sportskih i turistic¢kih
organizacija

Specijalizacija turistickih agencija za formiranje paketa
'sportskih priprema’

Unapredenje prodaje kroz objedinjavanje ponude i
poticanje sportskih saveza na organizaciju natjecanja i
dogadanja

Kreiranje programa usmjerenih na aktivni odmor

Komunikacija s trzistem

Unapredenje promocije kroz online kanale specijalizirane
za ovaj proizvod
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7.5. Prostorna koncepcija razvoja turizma

Uzimajuéi u obzir krajobrazne znacajke Viroviticko-podravske Zupanije te resursno-atrakcijsku
oshovu i njen raspored u prostoru, moguce je izdvojiti Cetiri zasebne prostorne cjeline koje se
tematski nadograduju te mogu stvarati Siroku paletu doZivljaja za zanimljiv boravak u trajanju od
vise dana.

Slika 4.5.1. Podrucja turistickih aktivnosti u Viroviticko-podravskoj Zupaniji

Legenda

lzvor: Institut za turizam

Podrucje uz Dravu Rije¢ je o prostoru koji se proteZe od Duretine do IIminog Dvora,
odnosno, prostor UNESCO Rezervata biosfere Mura-Drava-Dunav, koji
se Zupanijom protefe na 72,5 km uz tok rijeke Drave. Obuhvaca
znacajni krajobraz KriZznicu na kojem Drava stvara prelijepe meandre na
malom prostoru, u okviru kojeg se nalazi mali otok. Cijeli prostor krasi
bogata flora i fauna i primarno je orijentiran na ekoturisticke doZivljaje
i aktivan odmor u prirodi.

Podrucje Papuka i Podrucje Papuka odlikuje nekoliko iznimnih lokaliteta, Park prirode

Krndije Papuk - UNESCO svjetski geopark s Park Sumom Jankovac i Rupnicom
te Orahovica s jezerom. Na ovom se prostoru nalazi i Svetiste u Vocinu.
Atraktivan Geo info centar u Vocinu mjesto je edukativnih i zanimljivih
sadrzaja za sve ljubitelje prirode.
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Sredisnji (nizinski)
prostor s dijelom
Bilogore

Sredisnji prostor ureden je s nizom zanimljivih 'turistickih to¢aka' koje
svaka pojedinacno nude razli¢ite vrste kulturnih dozivljaja, a zajedno
razli¢ite kulturno tematske itinerere vezane uz Zivot i rad na ovom
prostoru. To su ponajprije Virovitica, Suhopolje, Visnjica, Slatina. Svaka
od njih nudi nesto novo za 'otkrivanje' i ima svoju jedinstvenu atrakciju
i pricu.

Podrucje Podravine i
Bilogore

Podrucje Podravine zahvaljujuc¢i povijesnom razdoblju ima svoje
jedinstvene kulturoloske specifi¢nosti pa se razmatra kao posebna
prostorna cjelina. Obiljezava ga mogucnost razvoja eno-gastronomskih
dozivljaja, alii kulture i aktivnog odmora. Rijec je o najzapadnijem dijelu
oko Pitomace koji pripada regiji Srednje Podravine. Ovdje se
stanovnistvo sluzi kajkavskim dijalektom, ima specificnu i drugaciju
narodnu kulturu. Podrucje ukljuCuje i Znacajni krajobraz Kriznica i u
ovom se dijelu preklapa s podruéjem uz Dravu. Naime, Znacajni
krajobraz Kriznica nalazi se u sjeveroisto¢nom dijelu opc¢ine Pitomaca i
u tom smislu dio je ove cjeline, ali isto tako prirodno se nadovezuje na
cjelokupno podrudje uz Dravu na prostoru Zupanije. Podru¢je Bilogore
isti¢e se svojim potencijalom u razvoju turistickih proizvoda vezanih uz
prirodu, posebno eko turistickih proizvoda (zbog ukljuéenosti u
ekolosku mrezu NATURA 2000). Isto tako, podrucje Bilogore povezuje
tri  Zupanije  (Viroviticko-podravsku, Bjelovarsko-bilogorsku i
Koprivnicko-krizevacku) sto je potencijal za suradnju, zajednicki razvoj
proizvoda i stvaranje jedinstvene destinacije.
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Podrucje uz Dravu - ekologija, aktivni odmor

Slika 4.5.2. Podrucje uz Dravu

Legenda

A Reganananespramna

Regana ne djelomi&no saremne
Regiona/ne spremne

4 Nacionalng tjeomicno spramne

Medunaracne sprerine.

'y
‘ Nacionaine spremna
]

Rijgke
Ceste
sode

Zaslicena podratia
| Naseja

Jwe

Izvor: Institut za turizam

Prostor uz Dravu Cine prelijepe vizure Ciste, zelene, pitome prirode s bogatstvom biljnog i
Zivotinjskog svijeta. Slikovita mjesta uz Dravu, okruZenje rijeke i njenih obala, staze za Setnje i
voznju biciklom, moguénosti rekreacije na vodi i uz vodu nude bezbroj moguénosti za odmakom
od svakodnevnice, vreve i guzvi. Cijeli prostor odiSe energijom mira i ravnoteZe, stvara osjecaj
'oc¢uvanog kutka' koji treba ¢uvati i stititi da ostane takav kakvim ga je priroda oblikovala.

Glavne destinacijske e KriZnica
'tocke' e Noskovci

Turisticki sadrzaji PjeSacke rute:
- PjeSacke staze uz Dravu

Cikloturisticke rute:

Dravska ruta (lagana ruta, opremljena sa stanicama za
popravak bicikla, biciklistickim stajalistima)

Mogucnost najma bicikla u Posjetiteljskom centru Dravska

pri¢a, s mogucnos$éu organizacije biciklistickih tura

Kanuing:
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- Posjetiteljski centar Dravska pri¢a: organizirane ture voinje
Dravom i dravskim rukavcima
Tematske eko staze:
- Oznacene staze uz Dravu s interpretacijom flore i faune
Lokacije za promatranje ptica:

- Promatranje atraktivnih i rijetkih ptica: pcelarica, pupavac,
vodomar, Stekavac, vlastelica

- Promatracnica za ptice kod Noskovaca i potencijalno
postavljanje novih promatracnica

Ribolov:

- Nekoliko uredenih i opremljenih ribolovnih to¢aka uz Dravu
Rekreacijske zone i izletista:

- Uredeno kupaliste i izletiSte Kriznica kod Kriznickog mosta

- lzletiste na Dravi kod Sopja
Centri za posjetitelje:

- Posjetiteljski centar Dravska pri¢a s prezentacijskim postavom,
bio istrazivackom stanicom, suvenirnicom i oporaviliStem za
bijele rode

- Centar za posjetitelje Kriznica (u Izgradniji)

Manifestacije:

- Big jump for living rivers na Kriznici

- Bajsom i Zlicom po Podravini

- Dravsko proljece

- Drava tour adventure

Moguce aktivnosti - ZabavaidruZenje uz Dravu
- Voinja biciklom ili Setnje uredenim stazama
- Promatranje ptica
- Edukativne ture na temu ekologije
- Skole u prirodi i terenske nastave
- Ribolov
- Sudjelovanje na manifestacijama

Smjesta;j i Smjesta;j:
ugostiteljstvo - Hostel Dravska prica
- Smjestaj na obiteljskim gospodarstvima Dravska iZa i Ribi¢ka
klet
- Specijalizacija smjestaja (cikloturizam)
Restorani:
- Dravska iza Kriznica
- Ribicka klet Rengel
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- Naglasak na lokalnoj gastronomiji (rijecna riba, domadi
specijaliteti, lokalno proizvedene namirnice, ugodna priroda i

okruzenje, ljubazni domacini)

Marketing Receptivna agencija:
- Ponuda razli¢itih programa boravka za pojedine ciljne
segmente

Promocija:
- Ciljana promocija kroz sustav turistickih zajednica, drustvene

medije, specijalizirane online i offline medije

Zona Papuka i Krndije — ekologija, geologija, aktivni odmor, kulturni i vjerski turizam

Slika 4.5.3. Zona Papuka i Krndije

Legenda

A Regionaina nespremna
% Regonalng djslonicno spramia

&  Regionalne spremne

) Necionalne djelorniéno spremne
@ Nacionalne sprerne
B Wedurarcdre spremne

—— Ricke

Ceste
Vode

Zasttena podrutie
Nassja

e

Izvor: Institut za turizam

Zona Papuka i Krndije je zona planine, Suma i jezera koja pozivaju na 'otkrivanje' drugacije i
'neocekivane' Slavonije. Prostor je to isprepleten Sumskim puteljcima, visinama, jezerima i
slikovitim vizurama koje se mijenjaju ovisno o godisnjim dobima. Ljeti imaju dovoljno svjezine za
ugodan boravak i rekreaciju, a zimi i u hladnodi jos vise dolazi do izrazaja 'fotogeni¢nost' ovog
prostora. 'Tocke' poput Rupnice ili slapa Skakavac izazivaju dodatno divljenje prema onome $to je
priroda tisucama godina kreirala. Stoga ne cudi Sto je i ¢ovjek ovdje traZio utociSta 'mira' i
posvecenja i Sto su nastali svetiSte i manastir. Zona Papuka i Krndije na odredeni nacin predstavlja
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drugu stranu prirode, nasuprot prostoru uz Dravu i omogucuje svim ljubiteljima prirode,
prirodnosti i duhovnosti sadrzaje ugodnog boravka oplemenjenog raznolikim dozivljajima s
nekoliko 'tocaka' koje zasigurno kod svakoga mogu izazvati osjec¢aj odusevljenja.

Glavne destinacijske

'tocke'

e Park prirode Papuk - UNESCO svjetski geopark s:

Park Sumom Jankovac
Grofovom poucnom stazom i slapom Skakavac
prvim geoloskim spomenikom prirode u RH — Rupnicom

O O O O

grobljem papuckih staklara
o Planinarskim domom Jankovac
e Ruzicagrad
e Orahovacko jezero
e SvetiSte Gospe Vocinske
e Manastir Sv. Nikole, Orahovica

Turisticki sadrzaji

Planinarske rute:
- mreza planinarskih staza (oko 300 km)
Cikloturisticke rute:

- Biciklisticke rute po PP Papuk (oko 200 km) na kojima se nalaze
prepoznatljive tocke poput Jankovca, Ruzice grada, geoloskog
spomenika Rupnice, Svetista Gospe Vodcinske, spomenika
prirode Dva hrasta i drugih brojnih prirodnih, geoloskih i
kulturno-povijesnih tocki

- enduro i downhill staze na Papuku

- Moguénost najma brdskog ili elektricnog bicikla u Jankovcu

PjeSacke tematske staze:

- Grofova poucna staza na Jankovcu

- Geoloska poucna staza Rupnica

- Poucna staza RuZica

- PjeSacko-poucna staza od Slatinskog Drenovca do Jankovca
(planirana)

Rekreacijske zone i izletista:

- lzletiste i planinarski dom Jankovac

- lzletiste Orah

- Turisti¢ko-rekreacijski centar Jezero-Hercegovac-RuZica grad
(projekt u provedbi)

Centri za posjetitelje:

- Eko toc¢ka Jankovac

- Geoinfo centar u Voéinu

- Centar za posjetitelje u Slatinskom Drenovcu (planiran)

Manifestacije:
- Ferragosto Jam
- Srednjovjekovni viteski turnir
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Wine & Run Orahovica
Orahovica Bike Weekend

Gastronomske manifestacije: Kestenijada; Fi$ijada; Cobanijada
Vjerske atrakcije:

Manastir Sv. Nikole
Svetiste Gospe Vocinske

Moguce aktivnosti

Planinarenje uredenim i oznacenim stazama

Voznja biciklom

Obilazak poucnih staza

Plivanje, druZenje i zabava na otvorenom uz jezero
Sudjelovanje na manifestacijama

Obilazak kulturnih atrakcija obogaéen storytellingom i
kvalitetnom interpretacijom

Posjet sakralnim objektima

Duhovna obnova

Smjestaj i
ugostiteljstvo

Smijesta;j:

Planinarski dom Jankovac

Hotel Dukat u Orahovici

Centar za edukaciju GDCK iz Osijeka u Orahovici
Kuée za odmor i sobe u domacinstvu

Restorani:

Planinarski dom Jankovac

Restoran Dukat

Restoran RuZica grad

KuSaonica/Centar za posjetitelje u Orahovici ('LozZiona')

Proizvodnja rakije, likera i gina:

Destilerija Kostelac

Vinarije s uslugom kusaonica:

Vinarija Patkos
Vinarija Matkovic

Marketing

Receptivna agencija:

Receptivna agencija sa ciljanim programima za razlicite grupe

korisnika

Promocija:

Ciljana promocija kroz sustav turistickih zajednica, stranice PP

Papuk, drustvene medije, online i offline kanale
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Sredi$nji pretezito nizinski prostor s dijelom Bilogore — kulturni turizam/kultura Zivota

institut:

i rada, rekreacija

Slika 4.5.4. Sredisnji preteZito nizinski prostor

Legenda
A Regionalna nespremna
£ Regionalne djelomicno spremne
4 Regionalne spremne
i) Nacionaine djslomino spremne
@ Nacionalne spremne.
W Medunarodne spremne

—— Rieke

Ceste
Vode
7 zadticena podrutia

Nzselia

vz

Izvor: Institut za turizam

U sredisnjem preteZito nizinskom prostoru nastajali su gradovi i mjesta sa svim drustvenim i
kulturnim sadrzajima. Kultura Zivota i rada ovdje je vidljiva na svakom koraku — od prelijepih (i
obnovljenih) dvoraca, od Gradskog muzeja Virovitica u kojem se prikazuje uloga drva u ovome
kraju, od Zavi¢ajnog muzeja u Slatini do ergele/farme Visnjica na kojoj se moze osjetiti 'snaga’
suZivota Covjeka, zemlje i konja. Prostor je to slavonske ravnice, ali ravnice okruZene planinom i
rijekom koja je tijekom povijesti pruzala bogatstvo uvjeta za Zivot zbog cega su je birali i plemidi.
Tragovi te plemiéke povijesti mogu se osjetiti kroz arhitekturu, gastronomiju, razvijeno lovstvo,
krajobraznu uredenost i parkove. To ovaj prostor Cini jedinstvenim u njegovom boutique izricaju.

Glavne destinacijske e Virovitica

'tocke’ e Suhopolje

e Visnjica

e Slatina
Turisticki sadrzaji Turizam bastine

- Gradski muzej Virovitica u dvorcu Pejacevié

- Franjevacki samostan sa crkvom Sv. Roka u Virovitici
- Crkva Sv. Terezije Avilske u Suhopolju

- Dvorac Jankovi¢ u Suhopolju
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Hotel/ergela/farma Visnjica
Kurija Jankovié
Zavicajni muzej Slatina

Cikloturisticke rute

Virovitic¢ka ruta

Slatinska ruta

Dio Dravske rute

Dio rute od Noskovaca do Duzluka

Centri za posjetitelje

Centar za posjetitelje Dvorac Jankovi¢ u Suhopolju

Centar za posjetitelje Kuéa ¢aja — oaza mira u Spisi¢ Bukovici
(projekt u provedbi)

Centar za kulturu zdravlja/Interpretacijski centar za
gospodarsku kulturu i bastinu — dvorac Jankovi¢ Cabuna
(projekt u provedbi)

EPlcentar Sequoia Slatina

Rekreacijske zone i izletista

Ergela/farma Visnjica

Sportski centar Viroexpo

TRC Viroviticki ribnjaci (projekt u izvedbi)
TRC Javorica (projekt u izvedbi)

Manifestacije

Viroexpo

Dani Milka Kelemena
Slatinsko ljeto
Popisanac trail
Miljevacki dani kukuruza
Rokovo u Virovitici

Smjesta;j i
ugostiteljstvo

Smjestaj

Hotel kurija Jankovié¢

Centar za posjetitelje — Dvorac Jankovi¢ u Suhopolju

Hotel Mozart

Hotel ViSnjica i sobe za iznajmljivanje

EPIcentar Sequoia Slatina — hostel i sobe za iznajmljivanje
(smjestaj u pripremnoj fazi)

Kuée za odmor i sobe u domadinstvu (u pripremnoj fazi)

Restorani i vinarije

Apolitico — Boutique Winery
Bistro i cafe Infinity u Virovitici
Restoran Park Suhopolje
Vinarija i kusaonica OPG Dvojak
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- Agro-turisti¢ko imanje JoSavac
- Restoran Stari podrum

Marketing: Receptivna agencija:
- Receptivna agencija sa ciljanim programima za razlicite grupe
korisnika
Promocija:
- Ciljana promocija kroz sustav turistickih zajednica, drustvene
medije, online i offline kanale

Prostor Podravine i Bilogore — kulturni turizam/kultura Zivota i rada, rekreacija

Slika 4.5.5. Prostor Podravine i Bilogore

Legenda
&  Rogor

Vode
Zasticena pednicya
| Naseja

ez

Izvor: Institut za turizam

Prostor Podravine, pomalo drugaciji od ostalog dijela Zupanije, najbolje predstavljaju ljudi - kroz
svoju toplinu i neposrednost. Gostoljubivi i nenametljivi prezentiraju svoj stil Zivota kvalitetnom
hranom i vinima, obicajima Zivota u ruralnom prostoru. Veli¢ina ovog prostora upravo je u
jednostavnosti i pristupacnosti, koja zbog toga otvara mogucnost opustanja i ladanja. Ladanje
obogacuju kulturni sadrZaji poput upoznavanja Zivotnog puta pjesnika Petra Preradoviéa ili
otkrivanje kulture Zivota i rada 'jucer i danas' — uzgoj duhana ili proizvodnju piva i vina.

Glavne destinacijske e Pitomaca
'tocke’ e Grabrovnica
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e Znacajni krajobraz Kriznica

e Obronci Bilogore s turisti¢kim sadrzajima

Turisticki sadrzaji

Turizam bastine

Interpretacijski centar Kuéa Petra Preradovica

Turisticko-informativni centar Klopotec u Kladarskom bregu

(projekt u provedbi)
Centar za posjetitelje Kriznica (projekt u provedbi)
Narodni obicaji

Cikloturisticke rute

Podravska ruta
Bilodravski biciklisticki trokut

Rekreacijske zone i izletista

IzletiSte Kriznica

Manifestacije

Glazbeni festival Pjesme Podravine i Podravlja
Preradoviéevi dani

Gastronomski festivali: Dani pecenjakov, Festival rezidbe i

bunceka, Martinje, Vincekovo, Vidovo

Smjestaj i
ugostiteljstvo

Smjestaj

Restora
Vinarije

Prenodiste Zlatni klas
Hotel Divino

Mali obiteljski smjestaj
ni lokalne gastronomije
Restoran Zlatni klas
Restoran Dravska iZa
Ribicka klet Rengel

Podrum Vineda

Pivovara

Pitomacka pivovara

Marketing

Receptivna agencija:

Receptivna agencija sa ciljanim programima za razlicite grupe

korisnika

Promocija:

Ciljana promocija kroz sustav turistickih zajednica, drustvene

medije, online i offline kanale
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8. Operativne strategije i mjere

Ovom se strategijom predvidaju Cetiri operativne razvojne strategije koje su povezane sa ciljevima
turistickog razvoja, a u okviru njih osam mjera koje ukljucuju razlicite aktivnosti koje je potrebno
provesti u predstoje¢em razdoblju. Operativne strategije su:

e Unapredenje destinacijskog turistickog dozivljaja

e Unapredenje smjestajne i druge usluzne ponude

e Unapredenje organizacije, marketinga i upravljanja
e Gradnja turistickog imidza

Unapredenje destinacijskog turistickog doZivljaja: ova strategije ukljucuje aktivnosti vezane uz
razvoj turisticke infrastrukture i razvoj turistickog proizvoda. U domeni turisticke infrastrukture
brojni su projekti provedeniili su zapoceti, a njihovom e se realizacijom uvelike obogatiti boravak
turista na prostoru Zupanije u smislu ponude $ire palete turistickih doZivljaja i moguénosti
provodenja odmora. Naglasak je na uredenju postojecih resursa kako bi se mogli valorizirati kroz
turizam.

Unapredenje smjestajne i druge usluzne ponude: bududi da je SWOT analiza ukazala na nekoliko
nedostataka, a velikim dijelom upravo na postojeée stanje smjeStajne ponude ovim mjerama i
aktivnostima koje su predvidene u okviru ove strategije predvidaju se novi smjestajni kapaciteti,
kako u broju, tako i u njihovoj raznolikosti i tematizaciji sa ciliem usmjeravanja na pojedine
posebne trzisne niSe. Uz to, mjerama se predvida i unapredenje eno gastronomske ponude, kao
vaznog aspekta boravka i privladenja gostiju u Zupaniju. Ove su mjere posebno vaine zbog
produljenja boravka gostiju u Zupaniji, odnosno, veceg privlacenja stacionarne potrainje.

Unapredenje organizacije, marketinga i upravljanja: kvalitetan destinacijski menadZment i
ljudski resursi uvjet su dugoroéno odrzZivog turistickog razvoja, koji ¢e se temeljiti na ravnotezi
ekonomskih, okoli$nih i socijalnih koristi. Stoga se u okviru ove strategije predvidaju mjere i
aktivnosti kojima ¢e se osigurati kvalitetno upravljanje razvojem turizma, dobra suradnja medu
dionicima, kontinuirana edukacija svih sudionika turisti¢kog razvoja.

Gradnja turistickog imidZa: mjere i aktivnosti obuhvaéene ovom strategijom u funkciji su
osnovnog cilja koji se Zeli postiéi u predstoje¢em razdoblju, a to je povecanje prepoznatljivosti
Viroviticko-podravske Zupanije na turistickom trZistu i njeno pozicioniranje. Za to se predvida
intenziviranje komunikacijskih aktivnosti prema trziStima, kao i provedba nekoliko imidZ projekata
koji ée pomodi u stvaranju 'mentalnih slika' o Zupaniji kao turisti¢koj destinaciji.

lako su izvori financiranja za planirane aktivnosti najve¢im dijelom proracunska sredstava koja
dolaze iz: 1) sredstava jedinica lokalnih samouprava, 1) nacionalnih fondova i lll) fondova Europske
unije, svoj dio odgovornosti za realizaciju treba preuzeti i privatni sektor. Pojedine aktivnosti iz
domene marketinga i upravljanja implementirat ¢e se i iz budZeta turistickih zajednica, ali treba
uzeti u obzir da se radi o iznimno skromnim financijskim sredstvima.
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Razvojne Unapredenje destinacijskog turistickog Unapredenje smjestajne i druge Unapredenje organizacije, marketinga i Gradnja turistickog imidza
strategije dozivljaja usluzne ponude upravljanja
Mjere Turisticka infrastruktura Smjestajna ponuda Unapredenje destinacijskog Komunikacijske aktivnosti
menadimenta
Uredenje Virovitickih ribnjaka e  Izgradnja nekoliko novih hotelskih | ®  Podizanje razine svijesti o Baza imidZ materijala ('ikone'
Daljnja turistifikacija Parka prirode objekata razli¢ite veli¢ine potencijalima turizma Zupanije)
Papuk (gradskih i/ili tematiziranih) na za e  Pracenje kvalitete u turizmu Baza materijala za storytelling
TRC Jezero-Hercegovac-RuZica grad — to prikladnim lokacijama e  Pracenje odrzivosti turizma Provedba posebnih imidz
Aktivnosti koncept najbolje uporabe i provjera e lzgradnja5- 10 B&B pansionail0 | e  Razvojiponuda agencijskih kampanja
trzisne/financijske odrZivosti - 15 ruralnih ku¢a za odmor programa Izrada/ujednacavanje svih
TRC Jezero Javorica — koncept najbolje e  Uspostava inovativne/eko kamp e  Razvoji promocija programa za promocijskih materijala
uporabe i provjera trzisne/financijske ponude na izabranim lokalitetima individualne obilaske
odrzivosti e  Povecanje kvalitete i e Jadanje znanja i kompetencija
Turisticka revitalizacija Voéinskih jezera prezentabilnosti kapaciteta nositelja izvrSne vlasti na podrucju
- koncept najbolje uporabe i provjera obiteljskog smjestaja VPZ
trzisne/financijske odrzivosti e Poduzetnicki razvojno investicijski
Kongresno-kulturni centar u Vocinu servis
Muzej duhana u Pitomaci — koncept
najbolje uporabe
Mjere Razvoj proizvoda Unapredenje gastronomske ponude Ljudski resursi ImidzZ projekti
Pretvaranje Virovitice u mjesto susreta e  Podizanje kvalitete e  Program edukacija za poduzetnike Projekt 'Slatka destinacija’
Akcijski plan razvoja turizma dogadanja enogastronomske ponude e  Podrska B2B aktivnosti Razvoj 'weekend escape’
Pustara Visnjica — koncept najbolje e  Vinske ceste i putevi programa —'odmor po mjeri'
uporabe, provjera trzisne/financijske Projekt 'Dodaj kap u eko slap'
Aktivnosti odrivosti i poslovni plan

RuZica grad — konzervacija, revitalizacija,

interpretacija

Unapredenje smede turisticke
signalizacije

Unapredenje turistickih sadrzaja na
Plemi¢koj ruti

Unapredenje usluga u Centru za
posjetitelje Dvorac Jankovi¢ u Suhopolju
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8.1. Unapredenje destinacijskog turistickog doZivljaja

Ova razvojna strategija ukljuc¢uje provodenje aktivnosti unutar dvije mjere:

e Turisti¢ka infrastruktura
e Razvoj proizvoda

TURISTICKA INFRASTRUKTURA

Aktivnost 1.

Cilj:

Uredenje Virovitickih ribnjaka (zajedno s rijekom Odenicom) —

koncept najbolje uporabe lokaliteta
Osiguranje sadrzajnog i poticajnog boravka/odmora

Opis:

Viroviticki ribnjaci nalaze se 7 km jugozapadno od Virovitice, pod
obroncima Bilogore. Sastoje se od devet ribnjaka (jezera) te
predstavljaju najvece i najbogatije ribolovne vode na virovitickom
podrugju. Najveé¢im dijelom vodnog potencijala danas gospodari SRU
,Odenica” Virovitica, koja osigurava mogucnost rekreativno-sportskog
ribolova tijekom cijele godine.

Ribnjaci su okruZeni Sumom koja je isprepletena mnogim Sumskim
putovima, od kojih je jedan pretvoren u kruznu cross country stazu (,,Put
Sarana“), duljine 11.300 metara s ukupno 330 metara nadmorske visine
uspona. Podloga se sastoji od 300 m makadama, 700 m Sumskog puta
te 10.300 m Sumskog traila. Uz prvi je ribnjak uspostavljena i poucna
staza (dugacka oko 4 kilometra) duZ koje je postavljeno 11 informativnih
ploc¢a kao i 5 klupa i natkrivena sjenica. Isto tako, na prvom su ribnjaku
postavljeni stolovi i rostilji, a izgradeno je djecje igraliste pa je taj dio
omiljeno izletiSte mnogobrojnih Viroviti¢ana.

lako je nedavno iniciran projekt cjelovitog uredenja Virovitickih ribnjaka,
na temelju dosadasnjih saznanja, ne predvida se previse sadrZaja nuznih
za znacajniji turisticki iskorak, osobito u kontekstu privlaenja veéeg
broja stacionarnih turista na ovo podruéje.’* To tim prije ako se u obzir
uzme Ccinjenica da su nedavnim ispitivanjima na podrucju ribnjaka
otkrivena dva termalna izvora vode, a $to cijelom ovom lokalitetu daje
novu razvojnu dimenziju.

11 Naime, na temelju dostupnih informacija, a u suradnji s Hrvatskim vodama, cijeli bi se projekt uredenja Virovitickih
ribnjaka trebao realizirati u dvije faze. Prva se odnosi na izgradnju temeljnog ispusta na 1. ribnjaku, izmuljenje svih
jezera, izgradnju akumulacije Ribnjak, ali i pratece urbanisticke sadrZaje, a druga na uspostavu akumulacije Franjevina,
uredenje korita Odenice (mostove, 3 ustave, vodne stepenice), akumulaciju Bajer (obrana od poplava) te dodatne
urbanisticke sadrzaje - biciklisticke staze, nogostupe, Setnice, drvorede i ostalo.
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S obzirom da su Viroviticki ribnjaci prepoznati kao 'najvazniji turisticki
potencijal' grada Virovitice, a vrlo vjerojatno i jedan od najvaznijih
turisti¢kih razvojnih lokaliteta cijele Zupanije, osobito u kontekstu
privlacenja stacionarne turisticke potraznje, ¢ini se da bi bilo oportuno
cijelu problematiku poZeljne turistifikacije ovog nesumnjivo potentnog
(izletnickog) lokaliteta dodatno propitati kako bi se maksimalno
iskoristio njegov turisticki potencijal. U tom smislu, a vodedi racuna o
svim interesima i dosadasnjim razmisljanjima, predlaze se izrada
koncepta najbolje uporabe (tzv. , best use concept”) za cijelo podrucje
Virovitickih ribnjaka. Samo ¢e na taj nacin biti moguce staviti ovaj
lokalitet u turisti¢ku funkciju na dugoroéno optimalan nacin.

Aktivnosti: e Priprema projektnog zadatka
e Raspisivanje javnog natjeaja za izradu koncepta najbolje
uporabe
e Izbor najboljeg ponudaca
e Pocetak realizacije projekta (fazni pristup)
Nositelj: Grad Virovitica

Ostali ukljuceni
dionici:

TZ grada Virovitica

Viroviticko-podravska Zupanija

TZ Viroviticko-podravske Zupanije
Turisti¢ki konzultanti

Razvojna agencija VTA

Civilne udruge

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

visoka

Aktivnost 2. Daljnja turistifikacija Parka prirode Papuk
Cilj: Osiguranje sadrzajnog i poticajnog boravka/odmora
Opis: PP i geopark Papuk zasigurno danas predstavlja najatraktivniju i

neprepoznatljiviju turisticko-rekreativnu i izletnicku lokaciju na
podrucju cijele Viroviticko-podravske Zupanije. Upravo zbog toga, a
imajuci na umu potrebu daljnjeg razvoja lokaliteta, ne samo u kontekstu
stalnog rasta potraznje, veé i potrebe diversifikacije i podizanja kvalitete
cjelokupnog doZivljaja, postojecu je usluznu ponudu Parka potrebno
dodatno dogradivati i nadopunjavati novim sadrzajima, vodeéi racuna o
njihovoj medusobnoj komplementarnosti.

U skladu s navedenim, a uslijed ocekivanog i dalje rastué¢eg broja
posjetitelja PP Papuk, bit ¢e potrebno rasteretiti izletiste Jankovac od
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sve veceg broja istodobnih posjetitelja i prometnih guzvi, bilo da je rijec¢
0 organiziranom prijevozu, bilo da je rije¢ o osobnim vozilima. U tom
smislu, nametnula se potreba za otvaranjem jos jedne ulazne tocke u PP
Papuk. Najprikladnija lokacija za to je Slatinski Drenovac na kojem ée se
osigurati prijemna tocka. Rije€ je o atraktivnoj lokaciji na kojoj se nalazi
zgrada koja ¢e se urediti u info tocku za posjetitelje, edukacijski dio, u
kojoj ¢e se nalaziti uredski prostori te povremeni smjestaj za terenske
gostujuce istrazivace. Posjetiteljima se planira osigurati i adrenalinski
park, suvenirnica i ugostiteljski sadrzaji. U trecoj fazi planira se ulaganje
u mobilne kucice i novi eko-park. Bududi da se ocekuje rast potraznje za
posjetom PP Papuku sa ciljem rastereéenja prometa i parkinga na relaciji
do Jankovca u buduéem bi razdoblju valjalo osigurati parkiraliSte za vedi
broj osobnih vozila. 1?

Posebno valja naglasiti i Ccinjenicu da cijela projektna ideja
podrazumijeva i uspostavu poucne biciklisticke staze kojom bi se spojili
Park Suma Jankovac, izletiste Jankovac i naselje Slatinski Drenovac.
Staza bi bila duljine 6.090 metara, a nudila bi razli¢ite edukativno-
rekreativne sadriaje.

Konacno, a u Zelji da se cijelo podrucje PP Papuk dodatno popularizira
na trziStu posebnih interesa, bilo bi oportuno razmisliti u buducnostiio
izgradnji jos jednog, ekoloski tematiziranog, planinarskog doma manjeg
kapaciteta, o uspostavi joS jednog ili dva mala eko kampa na, za to
prikladnim, infrastrukturno opremljenim, lokacijama.

Konacno, realizacija cijelog projekta ovisi i o osiguravanju potrebnih
izvora sredstava kako za pojedine razvojne faze, tako i za cijeli projekt.
U tom smislu, potrebno je provjeriti ekonomsku opravdanost svake
razvojne faze, bilo kroz izradu trZiSne i financijske prefeasibility studije
za sve predvidene usluzne sadrZaje privatnog karaktera (ugostiteljski i
slicni sadrzaji usluzne ponude), odnosno izradu cost-benefit analize, za
sve predvidene usluzne sadrZaje javnog karaktera (financiranje iz EU
fondova).

Aktivnosti: e Izrada dokumentacije za 'Vrata Papuka' (sredstva su osigurana
i ova faza je u izradi)
e Izrada dokumentacije za svaku daljnju fazu projekta
e Raspisivanje javnog natjecaja za izbor najboljeg ponudaca
e Pocetak realizacije projekta (fazni pristup)

Nositelj: Javna ustanova PP Papuk

12 73 parkiraliéte se ve¢ predvida lokacija tj. privatna platforma koja je pod upravom Zupanijske uprave za ceste VPZ
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Ostali ukljuceni
dionici:

e TZopcine Catinci

e Viroviticko-podravska Zupanija

e TZ Viroviticko-podravske Zupanije
e Sportske udruge/klubovi

e VIDRA

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

visoka

Aktivnost 3.

Cilj:

Turisticko-rekreacijski centar Jezero-Hercegovac-Ruzica grad -

koncept najbolje uporabe i provjera trziSne/financijske odrZivosti

Osiguranje sadrzajnog i poticajnog boravka/odmora

Opis:

Orahovacko jezero, uz Park prirode Papuk ve¢ danas predstavlja jedno
od najpoznatijih i najposjecenijih izletiSta na podrucju Viroviticko-
podravske Zupanije. Samim tim, a imajuci na umu, ne samo ¢injenicu da
na podru¢ju cijele Zupanije danas nema dovoljno smjestajnih kapaciteta
za brzi razvoj stacionarnog turizma, vec i izuzetnu geomorfolosku i
pejzaznu prikladnost cijelog lokaliteta za daljnji razvoj turisticke i druge,
s turizmom povezane ponude, projektna ideja odnosi se na izgradnju
zaokruzenog turisticko-rekreacijskog centra. Drugim rije¢ima, osim
izgradnje odmaralista za djecu s igraliStem (za potrebe odrZavanja tzv.
'Skole u prirodi'), odnosno 14 bungalova za obiteljski odmor i prikladnih
sportsko-rekreacijskih terena, za Sto je vec¢ osigurano financiranje iz EU
izvora, projektna ideja obuhvaca i proSirenje smjestajne ponude kroz
izgradnju dodatnih 16 apartmana, izgradnju aqua-parka i/ili
adrenalinskog parka.

S obzirom na veli¢inu zahvata, a vodeci racuna o uobicajenom pristupu
realizaciji vecih investicija u turisticko-rekreacijskoj domeni, bilo bi
potrebno pristupiti izradi koncepta najbolje uporabe cijelog lokaliteta,
ne samo u kontekstu konacnog definiranja trziSne smislenosti svih
predvidenih sadrzaja ponude, ve¢ i u kontekstu njihove velicine i
prostornog razmjestaja.

Za sve usluzne sadrzaje privatnog karaktera potrebno je izraditi trziSne
i financijske prefeasibility studije (ugostiteljski i sli¢ni sadrZaji usluzne
ponude), a cost-benefit analize za sve predvidene usluZzne sadrzaje
javnog karaktera (financiranje iz EU fondova).

Aktivnosti:

e Priprema projektnog zadatka

e Raspisivanje javnog natjeCaja za izradu koncepta najbolje
uporabe, odnosno prefeasibility studije/cost.benefit analize

e Izbor najboljeg ponudaca
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e Pocetak realizacije projekta (fazni pristup)

Nositelj:

Grad Orahovica

Ostali ukljuceni
dionici:

e Zavod za prostorno uredenje VPZ
e TZgrada Orahovica

e Viroviticko-podravska Zupanija

e TZ Viroviticko-podravske Zupanije
e  Privatni poduzetnici

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

niza

Aktivnost 4. Turisticko-rekreacijski kompleks ,Jezero Javorica” — koncept najbolje
uporabe i provjera trzisne/financijske odrzivosti

Cilj: Osiguranje sadrZajnog i poticajnog boravka/odmora

Opis: Jezero Javorica relativno je popularno slatinsko izletiste usprkos

posvemasnjem nedostatku prijeko potrebnih usluznih sadrzaja. Rijec je o
lijepoj vodenoj povrsini/stalnoj stajadici koja je okruzena breZuljkastim
reljefom te koja pokriva dio istoimenog potoka koji je nekoc¢ ovdje prolazio.
Teren je mjestimi¢no izloZen intenzivnijim poplavama.

S obzirom da na prostoru grada Slatine nema prikladnijeg mjesta za jace
privlaenje turisti¢ko-rekreativne, izletnicke i/ili dokoli¢arske potraznje,
jezero Javorica zasigurno predstavlja prikladan lokalitet za razvoj sportskih
i turisticko-rekreativnih sadrzaja. U skladu s takvim promisljanjem, Grad
Slatina krenuo je u privodenje svrsi ovog lokaliteta te je, u tom smislu,
pribavio lokacijsku dozvolu za uspostavu ,Turisticko-rekreacijskog
kompleksa jezero Javorica“. Podlogu za izdavanje lokacijske dozvole
predstavlja Idejni projekt, a koji na predmetnom lokalitetu predvida
izgradnju pjesacko-biciklisticke staze, parkiralista, suncaliSta sa Setnicom,
javnih zelenih povrsina, pjeSacko-biciklistickog mosta, sportsko-
rekreacijske zone, zip linea i aromaterapeutskog parka. Svaka od
spomenutih gradevina ¢ini zasebnu razvojnu fazu/cjelinu, koje se mogu
paralelno ili pojedinacno projektirati i izvoditi, s tim da je pjeSacko-
biciklisticka staza osnovna gradevina kojom se osigurava pristup ostalim

gradevinama.

Pod pretpostavkom da se, temeljem dobivene lokacijske dozvole omoguci
i stjecanje dijela zemljista na lokalitetu koje je jo$ uvijek u vlasnistu RH,
cijeli bi projekt mogao zaZivjeti u sljededih nekoliko godina, pri ¢emu valja
odrediti prioritetne razvojne faze/cjeline.

Konacno, realizacija cijelog projekta ovisi i o osiguravanju potrebnih izvora
sredstava kako za pojedine faze/cjeline, tako i za cijeli projekt. U tom
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smislu, potrebno je pristupiti izradi trziSne i financijske prefeasibility
studije za sve predvidene usluzne sadrzaje privatnog karaktera
(ugostiteljski i sli¢ni sadrzaji usluzne ponude) odnosno izradu cost-benefit
analize, za sve predvidene usluZne sadrzaje javnog karaktera (financiranje
iz EU fondova).

Aktivnosti: e Priprema projektnog zadatka
e Raspisivanje javnog natjeCaja za izradu koncepta najbolje
uporabe, prefeasibility studije i poslovnog plana
e |zbor najboljeg ponudaca
e Pocetak realizacije projekta (fazni pristup)
Nositelj: Grad Slatina

Ostali ukljuceni

e Viroviticko-podravska Zupanija

dionici: e TZgradaSlatina

e GRAS - Gradska razvojna agencija Slatine

e TZ Viroviticko-podravske Zupanije

e Privatni poduzetnici

e Civilne udruge
Vrijeme 2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.
provedbe:

Razina prioriteta:

niza

Aktivnost 5. Turisticka revitalizacija Vo¢inskih jezera — koncept najbolje uporabe i
provjera trzisSne/financijske odrzivosti

Cilj: Osiguranje sadrzajnog i poticajnog boravka/odmora

Opis: Dva Vocinska jezera, a osobito akumulacijsko jezero Slanac predstavljaju

znacajan razvojni potencijal za pojacano privlacenje izletnicke, a mozda i
stacionarne turisticke potraznje na podrucje opéine Vocin i grada Slatine.

Jezero Slanac prostire se na povrsini od 81 hektara, sadrzi oko 2,5 milijuna
prostornih metara vode te ima Sest puta vecu povrsinu i zapremninu od
slatinskog jezera Javorica. lako je osnovna funkcija akumulacije Slanac
povezana sa obranom od poplava, rije¢ je o lokalitetu na kojem je moguce
uspostaviti i nove turisticke sadrZaje za potrebe turistickih aktivnosti
(cikloturizam, trekking, jahanje), odnosno lovnog i ribolovnog turizma. Na
taj bi se nacin, cijelo podrucje opéine Vocin, paralelno s izgradnjom novog
Kongresno-kulturnog centra za potrebe vjerskog turizma i revitalizacijom
arboretuma Lisicine, ucinilo znatno privlacnijim razli¢itim segmentima
turisticke potraznje, ali i izletnicima. UmreZavanje postojecih i bududih
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sadrZaja kojima upravlja PP Papuk®® dodatno ée pridonijeti raznolikosti
ponude i poveéati moguénost produljenja boravka gostiju na prostoru
Viroviticko-podravske Zupanije.

lako je, za potrebe turistickog ozivljavanja Vocinskih jezera, vec¢ izraden
idejni projekt, njegovu bi validnost, a Sto se tiCe predvidenih sadrzaja
ponude, njihove veli¢ine i prostornog razmjestaja, valjalo dodatno provjeriti
kroz izradu koncepta najbolje uporabe cijelog lokaliteta. Nadalje, za
zatvaranje financijske konstrukcije, a osobito u kontekstu privlaéenja
interesa privatnih poduzetnika i/ili osiguravanju novca iz EU fondova, bilo
bi potrebno provjeriti trziSnu i financijsku isplativost pojedinih dijelova
projekta ili projekta u cjelini kroz izradu prefeasibility studije i/ili provedbu
cjelovite cost benefit analize.

Aktivnosti: Operacionalizacija projekta podrazumijeva:
e Pripremu projektnog zadatka
e Raspisivanje javnog natjecaja za izradu koncepta najbolje uporabe,
prefeasibility studije/cost-benefit analize
e Izbor najboljeg ponudaca
e Pocetak realizacije projekta (fazni pristup)
Nositelj: Opéina Vocin u suradnji s Gradom Slatina

Ostali ukljuceni

Viroviticko-podravska Zupanija

dionici: e TZ Viroviticko-podravske Zupanije
e GRAS - Gradska razvojna agencija Slatine
e VIDRA
e Park prirode Papuk
e Privatni poduzetnici
Vrijeme 2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.
provedbe:
Razina niza
prioriteta:
Cilj: Osiguranje sadrzajnog i poticajnog boravka/odmora i produljenje boravka
gostiju u Zupaniji
Opis: Opcina Vodin, ponajvise zbog brojnih hodocasca u Svetiste Gospe Vocinske

- kasnogoticku Zupnu crkvu Pohoda blazene djevice Marije, sve je
posjecenije odrediste brojnih poklonika vjerskog turizma. U tom smislu, a

13 PP Papuk upravlja Geo info centrom i planinarskim stazama, a planira i uredenje geolo$kog spomenika
prirode Rupnica te uspostavu ucionice na otvorenom Tresnjevica
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imajuci na umu i posvemasnji nedostatak bilo kakve turisticke i druge
usluzne ponude u Vodéinu, projektna ideja odnosi se na izgradnju
suvremenog kongresno-kulturnog centra. Rije¢ je o objektu javne
turisticke  suprastrukture koji ¢e sluziti potrebama ponajvise
hodocdasnika/vjerskom turizmu, a koji ¢e u svom sastavu, osim suvremenih
kongresnih sadrzaja, nuditi i mogucénost smjestaja te okrijepe (restoran).

Aktivnosti: e Priprema projektnog zadatka
e Raspisivanje javnog natjecaja za izradu koncepta najbolje uporabe
i prefeasibility studije
e |zbor najboljeg ponudaca
e Pocetak realizacije projekta
Nositelj: Opdéina Vodin

Ostali ukljuceni

e Viroviticko-podravska Zupanija

dionici: e TZ Virovititko-podravske Zupanije

e Park prirode Papuk

e Vjerske institucije (svetiSte Gospe Vocinske)
Vrijeme 2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.
provedbe:

Razina prioriteta:

srednja

Aktivnost 7. Muzej duhana u Pitomaci — koncept najbolje uporabe
Cilj: Osiguranje sadrzajnog i poticajnog boravka/odmora
Opis: Stara zgrada Zupnog dvora najstarija je gradevina u Pitomaci (druga

polovica 18. st.). Radi se o napustenom zdanju koje je neiskoristeno dugi
niz godina kako u gospodarskom, tako i u kulturno-povijesnom i
drustvenom smislu. Samim tim, njenom obnovom, a sto podrazumijeva i
utvrdivanje najprikladnije budu¢e namjene/funkcije, cijelom bi se gradu
bitno povedala ne samo kvaliteta Zivota u Pitomaci, vec i njena turisticka
privlacnost.

lako je, na temelju dostupnih informacija, u ovoj zgradi planirano uredenje
Zavi¢ajnog muzeja (multikriterijskog postava), cini se da bi bududa
namjena ovog zdanja trebala biti posvecena ponajvise kulturi uzgoja i
prerade duhana, gospodarskoj grani koja je dulji niz godina obiljezavala (i
jos uvijek obiljezava) privredivanje na podrucju opéine Pitomaca. U prilog
takvoj primarnoj namjeni obnovljene zgrade Zupnog dvora najbolje govori
¢injenica da na prostoru RH danas ne postoji nijedan sli¢an muzej, a to bi
cijelo ovo podrudje sadrzajno, tematski i proizvodno diferenciralo od
drugih (podravskih i slavonskih, ali i svih kontinentalnih hrvatskih)
destinacija.
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Osim Sto bi vec i djelomicna realizacija ovog projekta dodala potpuno novi
i inovativni sadrzaj u kulturno-turisti¢cku ponudu Zupanije, o¢ekivano je da
bi revitaliziran, sadrZajno inoviran i marketinski podrZzan projekt
revitalizacije stare zgrada Zupnog dvora mogao, na ovo podrudje, na
godisnjoj razini, privuéi znacajan broj jednodnevnih posjetitelja iz svih
dijelova Hrvatske, ali i Sire.

Aktivnosti:

Operacionalizacija projekta podrazumijeva sagledavanje nekoliko
mogucih razvojnih scenarija turistickog koristenja razmatranog zdanja na
temelju kojih bi se, potom, a vodeéi racuna o drustveno-ekonomskoj
opravdanosti potrebnih ulaganja, izvrsio izbor koncepta njegove najbolje
uporabe.

U drugoj bi se fazi, u suradnji s konzervatorima, pristupilo izradi projektne
dokumentacije i ishodovanju potrebnih dozvola.

Treca faza projekta odnosi se na osiguravanje financijskih sredstava, pri

¢emu se maksimalno valja osloniti na EU izvore, dok se Cetvrta faza
projekta odnosi na pocetak radova na planiranoj obnovi.

Nositelj:

TZ opéine Pitomaca u suradniji s razvojnom agencijom VPZ (VIDRA)

Ostali ukljuceni

e Opcina Pitomaca

dionici: e Turisti¢ka zajednica Viroviticko-podravske Zupanije

e Kulturne institucije

e Civilne udruge
Vrijeme 2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.
provedbe:

Razina prioriteta:

visoka

RAZVOJ PROIZVODA

Aktivnost 1.

Pretvaranje Virovitice u 'mjesto susreta'

Cilj:

Osiguranje sadrzajnog i poticajnog boravka/odmora

Opis:

Uredenost, opremljenost i ponuda sadrZaja u nekom gradu/naselju
sastavni je dio njegovog identiteta i imidza koji se projicira prema
potencijalnim turistima i/ili posjetiteljima. Istodobno, rije¢ je o
Ciniteljima koji svakodnevno pridonose kvaliteti Zivota lokalnog
stanovnistva. Sukladno navedenom, a nadovezujuéi se na imidz,
uredenost i privlacnu snagu Virovitice kao Zupanijskog sredista, projekt
ima za cilj konceptualno razraditi te predloZiti strukturu, jo$ uvijek
nedostajucih, javnih i/ili privatnih sadrzaja koji ¢e omoguditi trzisno
pozicioniranje Virovitice kao poZeljnog 'mjesta susreta' i ugodnog
boravka za razli¢ite korisnike — turiste, jednodnevne posjetitelje i/ili
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lokalno stanovnistvo. Drugim rije¢ima, sustav iskustava koje valja
osmisliti podrazumijeva ponudu razli¢itih sadrzaja u rasponu od zabavnih
i rekreativnih do edukativnih i doZzivljajnih. Svi sadrzaji moraju biti
medusobno komplementarni te uskladeni s individualnim potrebama
razlicitih korisnika.

Projekt predstavlja trajni proces te ukljuCuje provodenje razlicitih
aktivnosti koje za cilj imaju definirati i sadrZajno opremiti nekoliko
klju€nih tocaka zadrZzavanja potencijalnih korisnika.

Osim toga, projektom bi valjalo definirati alternativne nacine
(tematiziranog) obilaska/doZivljaja grada i njegovih atrakcija za razli¢ite
grupe korisnika (ovisno o interesu, vremenu na raspolaganju i sl.).

Aktivnosti: Operacionalizacija projekta podrazumijeva:

e detaljno snimanje i inventarizaciju raspolozivih, a nekoriStenih
javnih i/ili privatnih prostora pogodnih za smjestaj novih
sadrzaja usluzne, zabavne i/ili kulturne ponude i/ili drustvenog
standarda

e utvrdivanje prikladnih usluzno-zabavno-edukacijskih sadrzaja
na podesnim lokacijama, kako javnim, tako i privatnim

e osmisljavanje prikladnog sustava bankarskog kreditiranja i
javnih  poticaja privatnim poduzetnicima uklju¢enim u
revitalizaciju pojedinih javnih/privatnih prostora, pri ¢emu su
pozeljna i javno-privatna partnerstva

e izrada tender dokumentacije/projektnog zadatka i raspisivanje
natjecaja za izbor najprikladnijih ponudaca

Nositelj: Grad Virovitica
Ostali ukljuceni e TZgrada Virovitica
dionici:

Viroviticko-podravska Zupanija

TZ Viroviticko-podravske Zupanije

Privatni poduzetnici

Kulturne institucije

Civilne udruge

Vrijeme provedbe: 2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta: visoka

Aktivnost 2. Akcijski plan razvoja turizma dogadanja
Cilj: Osiguranje sadrzajnog i poticajnog boravka/odmora
Opis: lako cijelo podrucje Viroviticko-podravske Zupanije, a osobito gradskih

aglomeracija, karakterizira odrzavanje relativno velikog broja razliitih
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kulturno-zabavnih, vjersko-tradicijskih i/ili sportsko-adrenalinskih
dogadanja, vecina njih jos uvijek ne privlaci dovoljan broj (autonomno
generiranih) posjetitelja.

S obzirom da su atraktivha dogadanja/manifestacije, osobito na dugi
rok, jedan od klju¢nih preduvjeta destinacijske razli¢itosti, a time i
konkurentnosti, potrebno je kriticki propitati smisao, opravdanost i
organizacijske troSkove povezane s odrZavanjem nekih od postojecih
manifestacija/dogadanja, osobito onih koja se odrzavaju tijekom glavne
turisticke sezone, odnosno onih koja trosSe relativno velik dio
raspolozivih proracunskih/TZ sredstava.

Propitivanje smislenosti odrzavanja pojedinih, veé¢ postojeéih,
manifestacija, ali i osmisljavanje novih manifestacija prikladnih za
produljivanje sezone, pretpostavlja izradu tzv. Akcijskog plana razvoja
turizma dogadanja. Rije¢ je o projektu koji se temelji na definiranju
portfelja atraktivnih dogadanja — od tzv. 'hallmark' dogadanja, do
nacionalnih i regionalnih - koji ¢e predstavljati novi, potpuno autonomni
motiv turistickog dolaska na podrucje Zupanije.

Akcijski plan razvoja turizma dogadanja predstavlja projekt koji iziskuje
relativno mala sredstva i moze se vrlo brzo implementirati, a u cijelosti
se uklapa u suvremene trendove gdje posjetitelji najviSe uZivaju u
atmosferi i raznim ulicnim aktivnostima. Istodobno, s razvojnog
stajaliSta, ovo je za cijelo projektno podrucje, a osobito za grad
Viroviticu, zasigurno ekonomski najucinkovitija strategija trziSnog
(re)pozicioniranja jer se, s jedne strane, oslanja na kreativne potencijale
lokalnih dionika te, s druge strane, zahtijeva manja ulaganja i kraéi rok
efektuiranja od, primjerice, dodatnih ulaganja u turisti¢ku infra i
suprastrukturu.

Operacionalizacija projekta podrazumijeva osiguranje financijskih
poticaja od strane JLS na projektnom podrucju, aktivhu promociju od
strane TZ Viroviticko-podravske Zupanije i ostalih TZ na projektnom
podrucju, ali i medusobnu suradnju i dogovor svih dionika turistickog
razvoja oko optimalnih termina i prioriteta pojedinih dogadanja.

Aktivnosti:

Operacionalizacija projekta podrazumijeva sljedece aktivnosti:

e analizu ciljeva svakog dogadanja te utvrdivanje (vaZnosti)
postoje¢e ponude dogadanja u smislu privlacenja turisticke
potraznje

e rangiranje postojeéih turistickih dogadanja po njihovom
utjecaju na privlacenje turisticke potraznje (od tzv. 'hallmark'
dogadanja, preko dogadanja nacionalne vaznosti do dogadanja
regionalne/lokalne vaznosti)
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e osmisljavanje novih, potencijalno interesantnih, dogadanja od
interesa za turisticko pozicioniranje Zupanije

e odrediti ulogu nositelja (Zupanijske i/ili lokalne) izvr$ne vlasti
kao i sustava TZ (Viroviticko-podravska Zupanija, gradske i
opéinske TZ) u organizaciji/financiranju svakog pojedinog
dogadanja (glavni organizator dogadanja, financiranje - u
cijelosti ili djelomi¢no, organizacijska pomo¢ i podrska,
promocija dogadanja, priprema dogadanja za plasiranje
turistiCkom trzistu i sl.).

Nositelj:

TZ Viroviticko-podravske Zupanije u suradnji s lokalnim turistickim
zajednicama

Ostali ukljuceni
dionici:

e Viroviticko-podravska Zupanija
e JLSVPZ

e Kulturne institucije

e Civilne udruge

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

visoka

Aktivnost 3. Pustara Visnjica — koncept najbolje uporabe, provjera
trzisne/financijske odrZivosti i poslovni plan

Cilj: Osiguranje sadrzajnog i poticajnog boravka/odmora

Opis: Na mjestu nekadasnje pustare, u pitomoj ravnici izmedu obronaka

Papuka i rijeke Drave, danas se prostire agro — turisticko imanje Visnjica.
Uredeno u skladu s tradicijom nekadadnjih naselja bezemljasa, tzv.
,pusta“, ona predstavlja jedinstven primjer obnove slavonske
gospodarske bastine proslih stoljeéa.

Imanje predstavlja idealno mjesto za organizaciju svih vrsta svecanosti,
od proslava rodendana, preko proslave crkvenih sakramenata, do
znacajnih obljetnica s obzirom da svojim gostima moZe ponuditi
kvalitetan smjestaj u hotelu Visnjica (kategoriziran s 3*), restoran s
nekoliko sala razli¢itih velic¢ina (za 30, 50, 100 i 300 gostiju). Tu je i
potrebna oprema za manje seminare i poslovna druZenja. Isto tako, u
sklopu imanja nalazi se nekoliko korala za konje kao i pregonski pasnjaci
na 200-tinjak ha za stoku, Sto je i bilo glavno obiljeZje nekadasnjih
veleposjednickih gazdinstava, tzv. ,pustara®.

lako je agro-turisti¢ko imanje/pustara Visnjica 2011. godine osvojila
prestiznu nagradu Europske komisije EDEN (European Destinations of
Excellence), a koja, izmedu ostaloga, uz regionalnu raznolikost
promovira i kvalitetu sadrzaja i usluga, teSko se oteti dojmu da cijelo
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imanje danas, usprkos iznimnim naporima vlasnika, izgleda nedovoljno
artikulirano, ne samo uslijed nedostatka kapitala, ve¢ i uslijed
pomanjkanja cjelovite razvojne vizije. Samim tim, a kako se (turisticka)
buducnost cijelog imanja ne bi, u nedostatku prikladnog razvojnog
koncepta, dodatno kompromitirala u vremenu koje dolazi, bilo bi
potrebno, Sto je moguce prije, pristupiti: (i) izradi koncepta najbolje
uporabe cijelog imanja, temeljem cega bi se definirale (ii) prioritetne
razvojne zone i sadrzaji, a potom i (iii) izradi trziSne prefeasibility studije
koja bi verificirala razvojni kredibilitet cijelog koncepta. Na temelju
svega toga, bilo bi, u konacnici potrebno izraditi i (iv)
peto/desetogodisnji strateski/poslovni plan.

Aktivnosti: e Priprema projektnog zadatka
e Raspisivanje javnog natjeCaja za izradu koncepta najbolje
uporabe, prefeasibility studije i poslovnog plana
e Izbor najboljeg ponudaca
e Pocetak realizacije projekta (fazni pristup)
Nositelj: Pustara Visnjica d.o.o.

Ostali ukljuceni
dionici:

e Viroviticko-podravska Zupanija
e Opdina Sopje
e Turisticki konzultanti

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

visoka

Aktivnost 4. Ruzica grad — konzervacija, revitalizacija, interpretacija
Cilj: Osiguranje sadrzajnog i poticajnog boravka/odmora
Opis: Uvazavajuéi povijesni kontekst nastanka obrambenih fortifikacija na

prostoru Viroviticko-podravske Zupanije i grada Orahovice, ocCuvane
srednjovjekovne utvrde o kojima se mogu pricati istinite price/legende, a
u koje svakako valja ubrajati i Ruzica grad, izrazito su vazne za turisticko
pozicioniranje neke destinacije na trzisStu specijalnih interesa. U tom
smislu, ovu bi utvrdu, kako uslijed povijesnog konteksta njenog nastanka,
tako i zbog izuzetnog polozaja (vizure) svakako valjalo uciniti turisticki
pristupacnijom Sirokom krugu raznorodnih posjetitelja kroz dobro
osmisljen tematski plan njene interpretacije.

Sukladno navedenom, specificni ciljevi realizacije ovog projekta su: (i)
osigurati plan konzerviranja utvrde, po fazama, s popratnom
dokumentacijom; (ii) osigurati dostupnost objekta — planirana cestovna
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infrastruktura®® i parking mjesta za automobile i autobuse (iii) osigurati
cjelovitu tematsku interpretaciju kompleksa utemeljenu na povijesnim
dogadanjima i s njima povezanim (stvarnim ili mitskim) osobama (iv)
potaknuti tematsko povezivanje lokaliteta/kompleksa s drugim slicnim
utvrdama u blizem okruZenju i njihovom povijesti, (v) stvoriti preduvjete
za diversifikaciju turistickih doZzivljaja te povecéanje turisticke potrosnje na
samom lokalitetu, odnosno u njegovom neposrednom okruzju.

Aktivnosti:

Operacionalizacija projekta odnosi se na:

e izradu plana konzerviranja utvrde po fazama

e osiguravanje dostupnosti (cestovna infrastruktura i parking
mjesta za automobile i autobuse)

e detaljnu razradu ideje interpretacije RuZica grada

e uspostavu nacina/plana obilaska,

e postavljanje info-ploca,

e poboljSavanje pristupa lokaciji te

e definiranje potrebnih sadrzaja ponude.

Nositelj:

Javna ustanova Park prirode Papuk u suradniji s Viroviticko-podravskom
Zupanijom i Gradom Orahovica

Ostali ukljuceni

e TZgrada Orahovice

dionici: e TZ Viroviticko-podravske Zupanije

e Park prirode Papuk

e Kulturne institucije

e Civilne udruge
Vrijeme 2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.
provedbe:

Razina prioriteta:

visoka

Aktivnost 6. Unapredenje smede turisticke signalizacije i interpretacije
Cilj: Podiéi zadovoljstvo gostiju boravkom u destinaciji
Opis: Rije¢ je o aktivnostima koje kontinuirano provodi sustav turistickih

zajednica, a daljnjim razvojem turizma potrebno je kontinuirano
nadopunjavati i odrzavati turisti¢ku signalizaciju i interpretaciju. Smeda
turisticka signalizacija upucéuje goste na atrakcije, a kvalitetna i dobro
organizirana interpretacija omogucuje da gosti upoznaju atrakcije i
educiraju se zbog Cega su vaine i izdvojene, Sto ih Cini posebnima i
vrijedima paznje.

14 Asfaltna cesta od jezera u Duzluku do utvrde RuZica grad
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Dobro je kad je turisticka interpretacija kvalitetno izvedena u smislu
materijala, koristenja i zanimljivosti opisa. Isto tako, u Sto je veéoj mjeri
mogucda jednoobraznost u njihovu izvodenju to je gostima lakse snalaziti
se medu njima i prepoznavati ih u prostoru. Vazno je da interpretacijske
ploc¢e budu na vidljivim i dostupnim mjestima, uz moguénost sigurnog
parkiranja i, ukoliko je mogucée, odmori$nim sadrzajima (klupice).

Aktivnosti: e Izrada koncepta jednoobraznih informativnih ploc¢a
e Definiranje lokaliteta
e lzrada projektnog zadataka
e lzrada interpretacijskih plo¢a, postavljanje, odrzavanje i
nadopunjavanje
Nositelj: Turisti¢ka zajednica Viroviticko-podravske Zupanije i lokalne turisticke

zajednice

Ostali ukljuceni
dionici:

e Jedinice lokalne samouprave

Vrijeme provedbe:

2022. \ 2023. \ 2024. \ 2025. \ 2026. \ 2027. \ 2028. \ 2029. \ 2030.

Razina prioriteta:

visoka

Aktivnost 7.

Unapredenije turistickih sadrzaja na rutama

Cilj:

Obogatiti dozivljaj obilaska ruta i podignuti zadovoljstvo gostiju

Opis:

U Viroviticko-podravskoj zupaniji gostima je na raspolaganju vise ruta,
ovisno o njihovim interesima i preferencijama. Posebno se mogu
istaknuti 'Plemiéka’, 'Sakralna’, 'Zelena'. Za ove rute izraden je poseban
promocijski materijal u kojem se ukratko prikazuju glavne atrakcije na
ruti, te je predlozen terminski plan obilaska. Ove rute su zanimljive iz
razloga $to objedinjuju srodne atrakcije u tematske obilaske ¢ime
gostima uvelike olakSavaju planiranje boravka.

Rute se dodatno mogu obogadivati sadrZajima interpretacije,
materijalima, storytellingom, sudjelovanjem i ukljucivanjem gostiju u
pojedine aktivnosti, gastronomskim doZivljajima, ponudom suvenira,
mogucnostima kupnje lokalnih proizvoda i sl. Dodatno se predlaze
osmisljavanje promotivnih materijala koji bi ukljucivali karte, mobilne
aplikacije.

Rute bi se trebale promovirati i kroz web stranice turisti¢kih zajednica
na cijelom podrucju s interaktivnom kartom, sadrzajima na ruti i
njihovim opisima.

Aktivnosti:

e Ukljucivanje i promoviranje ruta kroz sve materijale i aktivnosti svih

turistickih zajednica na podrucju Viroviticko-podravske Zupanije
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e Dodavanje sadrzaja na rute s prijedlogom sudjelovanja u pojedinim
aktivnostima (moguénost selektiranja i odabira)

Nositelj:

e Sustav turisti¢kih zajednica na podru¢ju Zupanije

Ostali ukljuceni
dionici:

e Javne ustanove za upravljanje zasticenim prostorima
e Vjerske institucije

e Jedinice lokalne samouprave

e Institucije koje upravljaju kulturnim atrakcijama

Vrijeme provedbe:

2022. \ 2023. \ 2024. \ 2025. \ 2026. \ 2027. \ 2028. \ 2029. \ 2030.

Razina prioriteta:

visoka

Aktivnost 8. Unapredenje usluga u Centru za posjetitelje Dvorac Jankovié,
Suhopolje

Cilj: Osiguranje kvalitete boravka / pruzanje nezaboravnog iskustva

Opis: Obnovom dvorca Jankovi¢ u Suhopolju, Viroviticko-podravska Zupanija

dobila je suvremeni, moderni multimedijalni izloZzbeni prostor usmjeren
prema oZzivljavanju bogate bastine i stvaranju turistickog proizvoda. Uz
moderno 5D kino, konferencijsku salu te kreativni laboratorij i
interpretacijski prostor u hodnicima, dvorac nudi 15 smjestajnih jedinca.
To je veliki doprinos turistickoj ponudi same Zupanije, medutim
nedostatno da bi turisticki proizvod, doZivljaj bio potpun. Zapocetu pricu
iz prizemlja dvorca gdje se nudi vecdina sadrzaja potrebno je nastavitii u
ostalim dijelovima dvorca. Ideja da svaka smjestajna jedinica ima svog
grofa zanimljiva je, ali nedovoljna ako se ona ne moZe dalje
dozivjeti/istraziti u sobi i restoranu. U sobi to moze biti kratka prica o toj
plemickoj obitelji u obliku slikovnice koju gost moze ponijeti kuci za
uspomenu. U restoranu, baru moglo bi se ponuditi specifi¢no jelo i pice,
a turisticke ture personalizirati prema toj temi. Takoder, u dvorcu se
mogu organizirati razne tematske radionice na tu temu i gosta ukljuciti
u istraZivanje, otkrivanje. Gost je radoznao, Zeli saznati pricu, za njega je
to iskustvo i potrebno mu je to omoguciti.

Nadalje, u usluznoj djelatnosti kvaliteta usluge stvara konkurentnu
prednost na trZistu. Vaino je da se poslovni procesi u usluznoj
djelatnosti uspostave tj. standardiziraju. Takoder, potrebno je
uspostaviti sustav odnosa s gostima da bi se ostvarila kvaliteta usluge od
prvog kontakta s gostom do odlaska i ponovnog povratka ili preporuke.
Sukladno navedenom, projekt ima za cilj unapredenje kvalitete usluga u
dvorcu i proSirenje tematskih pria u svim gostinskim prostorima
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dvorca. Realizacijom projekta osigurala bi se kvaliteta usluge za pruzanje

nezaboravnog iskustva Sto bi rezultiralo zadovoljnim i stalnim gostima.

Aktivnosti: o Osmisljavanje tematskih prica za svaku smjestajnu jedinicu te
povezivanje s ugostiteljskim sadrzajima
o Stvaranje standardnih operativnih procedura u odjelu
smjestaja i edukacija zaposlenika kroz razne radionice
o Stvaranje standardnih operativnih procedura u odjelu hrane i
pi¢a i edukacija zaposlenika kroz razne radionice
o Stvaranje programa/sustava za upravljanje odnosima s
kupcima
o Poticanje zaposlenika za pruzanje kvalitete usluga kroz razne
programe i aktivnosti
Nositelj: o Viroviticko-podravska Zupanija
Ostali ukljuceni o Tz Viroviti¢ko-podravske Zupanije
dionici: TZ Suhopolje
Kreativne udruge iz Viroviticko-podravske Zupanije (primjerice,
udruga KREDA iz Suhopolja i dr.)
o Turisticki konzultanti
Vrijeme provedbe:  2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.
Razina prioriteta: visoka
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8.2. Unapredenje smjestajne i druge usluzne ponude

Ova razvojna strategija ukljucuje provodenje aktivnosti unutar dvije mjere:

e Unapredenje smjestajne ponude
e Unapredenje druge usluzne ponude

UNAPREDENJE SMJESTAJNE PONUDE

Aktivnost 1.

Cilj:

Izgradnja nekoliko novih hotelskih objekata razlicitih velic¢ina

(gradskih i/ili tematiziranih) na, za to prikladnim, lokacijama

Stvaranje preduvjeta za ubrzani razvoj stacionarnog turizma

Opis:

Na cijelom teritoriju Viroviticko-podravske Zupanije dosad nije bilo
izraZzenijeg interesa privatnog sektora za izgradnjom hotelskih objekata.
Razlog za to vjerojatno treba traziti u Cinjenici da cijela Zupanija, bez
obzira na turisticki potentnu resursno-atrakcijsku osnovu, nije, u o¢ima
(lokalnih) poduzetnika bila percipirana kao (dovoljno) interesantna
destinacija za stacionarni turisticki boravak. Takvo stanje stvari treba
hitno promijeniti kako bi cijelo ovo podrucje dugorocno popravilo svoju
konkurentnost na trzistu turistic¢kih destinacija.

Raznovrsna ponuda hotelskog smjestaja, osobito ako je rije¢ o prikladno
tematiziranim i sadrzajno dobro osmisljenim objektima zadovoljavajuce
kvalitativne razine, aktivho doprinosi ne samo imidZu odredene
turisticke destinacije, ve¢ i stvaranju neophodnih pretpostavki za
ubrzani razvoj stacionarnog turizma. Nadalje, rije¢ je o objektima
destinacijske ponude koji uvelike determiniraju i kvalitativhu razinu
ostale usluzne ponude u okruZenju, a Sto uvelike ubrzava cijeli proces
destinacijskog trzisSnog (re)pozicioniranja.

U skladu s prethodnim naznakama, projekt se odnosi na izgradnju
odredenog broja manjih (od 10 do 15 smjestajnih jedinica) i srednje
velikih hotela (oko 30-ak smjestajnih jedinica) srednje/vise kategorije pri
¢emu naglasak valja staviti ponajvise na veée urbane aglomeracije
(Virovitica, Slatina, Orahovica), a jednim dijelom i na izabrane lokalitete
u blizini vodeéih Zupanijskih prirodnih atrakcija i/ili lovnih podrucja
(obronci Bilogore, Papuka i Krndije, pustara Visnjica, rijeka Drava na
potezu od Kriznice do Noskovaca).

Na kraju, posebno valja naglasiti da ¢e brzina i obuhvat realizacije cijelog
projekta uvelike ovisiti o osiguravanju/uspostavi prikladnog/poticajnog
nacina financiranja svakog pojedinog projekta, pri cemu bi klju¢nu ulogu
trebao odigrati HBOR.
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Aktivnosti: Operacionalizacija projekta sastoji se od nekoliko, medusobno
povezanih, faza:

e Prva faza odnosi se na utvrdivanje najpogodnijih lokaliteta za
izgradnju hotelskih objekata (kako u gradovima, tako i na
lokalitetima u blizini vodecih Zupanijskih atrakcija)

e Druga faza odnosi se na prilagodavanje postojeée prostorno-
planske dokumentacije (uvjeti i poZeljni gabariti izgradnje),

e Treca faza odnosi se na rjeSavanje imovinsko-vlasnicke
problematike, odnosno otkup i infrastrukturno opremanje
zemljiSta, u slu¢aju da se ne radi o javnom vlasnistvu

e Cetvrta faza odnosi se na pripremu javnog natjecaja za
prikupljanje ponuda (s detaljnim opisom projektnog zadatka)

e Konacno, peta se faza odnosi se provedbu javnog natjecaja,
izbor najboljeg ponudaca i pocetak izgradnje.

Nositelj: Viroviticko-podravska Zupanija/JLS u suradnji s privatnim sektorom

Ostali ukljuceni
dionici:

e TZ Viroviticko-podravske Zupanije

e Gradske/opcinske TZ na podru¢ju VPZ
e HBOR

e Turisticki konzultanti

e  Privatni poduzetnici

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

visoka

Aktivnost 2. Izgradnja 5 - 10 B&B pansiona i 10 - 15 ruralnih kuéa za odmor'®
Cilj: Stvaranje preduvjeta za ubrzavanje razvoja stacionarnog turizma
Opis: Najvedi dio teritorija Viroviticko-podravske Zupanije odnosi se na slabije

naseljeni, izrazito atraktivni i ekoloski ocuvani ruralni prostor, izuzetno
pogodan za razvoj razli¢itih oblika turizma posebnih interesa (turizam
aktivnosti, lov/ribolov, seoski turizam, eko turizam i sl.). Aktivniji pristup
turistickom razvoju ovog dijela projektnog podrucja trebao bi rezultirati
njegovom postupnom ekonomskom i demografskom revitalizacijom. U
tom smislu, projekt se odnosi na uspostavu nekoliko (10-ak) manijih,
obiteljsko vodenih, prikladno tematiziranih B&B pansiona (veli¢ine 10-
ak soba, 400 - 500m? bruto razvijene povrsine) i/ili samostojeéih ruralnih
kuca za odmor (tradicijski graditeljski izricaj, dobra uklopljenost u
autohtoni ambijent). Uspostava B&B pansiona/ruralnih ku¢a za odmor

15 Jedan od dobrih primjera su smjestajni kapaciteti visoke kategorije u op¢ini Spisi¢ Bukovica u okviru
projekta 'Kuéa ¢aja — oaza mira' koji je u tijeku provedbe.
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moze biti, kako rezultat nove izgradnje, tako i prenamjene i/ili
revitalizacije nekoristenih/zapustenih gradevina Ccistog vlasnic¢kog
statusa. Kao posebno interesantna podrucja/zone za izgradnju ove vrste
smjestajne ponude namecu se Kriznica, cijeli potez uz Dravu od KriZnice
do Noskovaca, obronci Bilogore, Viroviticki ribnjaci, pustara Visnjica,
podrucje u neposrednoj blizini Orahovackog jezera, kao i kontaktni
prostor uz Vocinska jezera i jezero Javorica. Takoder, zanimljivo je uzeti
u obzir i potencijal bivsih industrijskih gradevina u malim ruralnim
mjestima koje se nalaze uz vaZnije cestovne pravce i koje mogu biti
zanimljive gostima u tranzitu.

Osim pruZanja usluga smjestaja i prehrane, gosti tematiziranih ruralnih
B&B pansiona/ruralnih ku¢a za odmor, uz sve pogodnosti bijega od
svakodnevnog stresa, mogli bi birati izmedu pasivne psihofizicke
relaksacije i moguénosti provodenja aktivnog (obiteljskog) odmora u
prirodnom, ekoloski o€uvanom okruzenju.

Projekt uspostave kriticne mase malih, obiteljski vodenih smjestajnih
objekata tradicijskog arhitektonskog izri¢aja znacajno bi pridonio jacanju
interesa za stacionarnim boravkom na podrudju Zupanije, osobito u
dane vikenda, ali i tijekom turisticke pred i posezone.

Projekt bi trebao biti potpomagan i proracunskim sredstvima
gradova/opcina na cijelom projektnom podrucju (bespovratna sredstva
za potrebe provjere trZiSne odrzivosti i financijske isplativosti), ali i kroz
djelovanje Poduzetni¢kog razvojno-investicijskog servisa. Na kraju,
posebno valja naglasiti da ¢e brzina i obuhvat realizacije ovog projekta
velikim dijelom ovisiti o osiguravanju/uspostavi poticajnog nacina
financiranja svakog pojedinacnog investicijskog poduhvata, pri cemu bi
kljuénu ulogu trebao odigrati HBOR. Isto tako, u cilju jacanja interesa
privatnih poduzetnika, bilo bi korisno da Viroviticko-podravska Zupanija,
odnosno JLS na njenom podrucju ponude konkretne fiskalne poticaje
tijekom prvih 5 ili viSe godina poslovanja.

Aktivnosti: Operacionalizacija projekta sastoji se od tri, medusobno povezane,
faze.
e Prva faza odnosi se na definiranje uvjeta i prostorno-planskih
gabarita poZeljne izgradnje
e Druga faza podrazumijeva izradu razvojnog koncepta (idejno
rieSenje) za svaki pojedini objekt, kao i na provjeru njegove
trziSne odrzivosti i financijske isplativosti.
e Treca faza odnosi se na pocetak izgradnje.
Nositelj: Viroviti¢ko-podravska Zupanija/ILS u suradnji s privatnim sektorom
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Ostali ukljuceni
dionici:

e JLS Viroviticko-podravske Zupanije
e HBOR

e Turisticki konzultanti

e  Privatni poduzetnici

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

visoka

Aktivnost 3. Uspostava inovativne/eko kamp ponude na izabranim lokalitetima

Cilj: Unapredenje strukture smjestajne ponude i diversifikacija proizvoda
kroz izgradnju novih objekata turisticke suprastrukture

Opis: Ukupna smjestajna ponuda cijelog projektnog podruéja danas je, ne

samo siromasna, vec¢ i nedovoljno diversificirana. To je zasigurno i jedan
od razloga, iako ne kljucni, zasto se gosti ¢eSée ne odluCuju za
provodenje (duljeg) odmora na podrucju Viroviticko-podravske
Zupanije. U tom smislu, diversifikacija smjestajne ponude, osobito u
kontekstu boljeg koriStenja turistickog potencijala najznacajnijih
prirodnih atrakcija u podrucjima turisticki slabo valoriziranih ruralnih
dijelova Zupanije, podrazumijeva uspostavu ekoloski nenametljive,
tematizirane i infrastrukturno manje zahtjevne smjestajne ponude
primjerene, kako reZimu zastite prirodno vrijednog i/ili zasti¢enog
prostora, tako i zahtjevima sve veéeg broja ekoloski osvijeStenih
potroSackih segmenata.

Uvazavajuci prethodne konstatacije, a u Zelji povecane, ali kontrolirane
turistifikacije lokaliteta/zona u blizini prirodnih atrakcija, osobito onih
povezanih s vodenim povrSinama (Kriznica, Viroviticki ribnjaci,
Orahovacko jezero, Vocinska jezera, jezero Javorica i sl.) kao idealno
rieSenje namece se izgradnja nekoliko manjih eko-kampova primjerene
kvalitete i opremljenosti. Pritom, naravno, valja voditi racuna o izboru
najboljih mikrolokacija za svaki od ovih oblika smjestajne ponude.!®

Projekt bi trebao biti potpomagan i proracunskim sredstvima
gradova/opcina na cijelom projektnom podrucju (bespovratna sredstva
za potrebe provjere trziSne odrzivosti i financijske isplativosti), ali i kroz
djelovanje Poduzetnickog razvojno-investicijskog servisa. Isto tako, i u
ovom slucaju valja naglasiti da ¢e brzina i obuhvat realizacije cijelog
projekta velikim dijelom ovisiti o osiguravanju/uspostavi poticajnog
nacina financiranja svakog pojedinacnog investicijskog poduhvata, pri
¢emu bi kljuénu ulogu trebao odigrati HBOR.

16 park prirode Papuk u trecoj razvojnoj fazi prijemne tocke Vrata Papuka u SI. Drenovcu planira izradu tehni¢ke dokumentacije i
infrastrukturno ulaganje u mobilne kudice i drugi eko-kamp, Sto ¢e pridonijeti diverzifikaciji smjestajne ponude.
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Aktivnosti: Operacionalizacija projekta sastoji se od nekoliko, medusobno
povezanih, faza:

e Prva faza podrazumijeva definiranje turisticki najpotentnijih
mikrolokacija u javnom vlasnistvu koje su, u prostorno-
planskom smislu, ve¢ predestinirane za turisticki razvoj

e Druga faza odnosi se na izradu koncepta najboljeg nacina
koriStenja (tzv. 'best use concept') za svaku od izabranih
lokacija. Svrha ove faze je definiranje svih bitnih elemenata
(veli¢ina, struktura i kvaliteta te prostorni razmjestaj) pozeljnih
sadrzaja turisticke ponude.

e Treca faza odnosi se na provjeru trziSne odrZivosti i financijske
isplativosti Zeljenog razvojnog koncepta svake od izabranih
lokacija.

e Cetvrta faza odnosi se na infrastrukturno opremanje svake od
definiranih mikrolokacija.

e Petafaza podrazumijeva pripremu projektne dokumentacije za
raspisivanje javnog natjecaja za prikupljanje ponuda.

e Konacno, Sesta se faza odnosi na provedbu javnog natjecaja,
izbor najboljeg ponudaca i pocetak izgradnje.

Nositelj: Viroviticko-podravska Zupanija/JLS u suradniji s privatnim sektorom

Ostali ukljuceni e JLS Viroviti¢cko-podravske Zupanije

dionici: ° HBOR
e Turisticki konzultanti

e Privatni poduzetnici

Vrijeme provedbe:  2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta: visoka

Aktivnost 4. Povecanje kvalitete i prezentabilnosti kapaciteta obiteljskog
smjestaja

Cilj: Osiguranje sadrZajnog i poticajnog boravka/odmora

Opis: Obiteljski smjestaj (turisticki apartmani, sobe, smjestaj na OPG-ovima)

¢ini danas znacajni, dio ukupno raspolozivog, statisticki registriranog,
komercijalnog smjestajnog kapaciteta Viroviticko-podravske Zupanije.
Radi se o smjeStaju razliCite kvalitativne razine i prezentabilnosti u
vlasnistvu osoba neujednacene osposobljenosti za pruzanje turisticko-
ugostiteljskih usluga. Samim tim, rije¢ je o smjeStajnom kapacitetu
razlicite konkurentske sposobnosti i razlicitog trziSnog potencijala.

U cilju unapredenja danasnje kvalitete i/ili trZiSne pozicije obiteljskog
smjestaja na podrucju cijele Zupanije, projektom bi trebalo definirati

112



institutzaturizam

mjere, aktivnosti i/ili programe unapredenja i standardizacije ove vrste
smjestaja, vodedi osobito racuna o potrebi:

e uspostave marki kvalitete,

e ekoloski odgovornog poslovanja,

e unapredenja sustava komercijalizacije i promocije,

e podizanja razine postojecih znanja i vjestina.

Aktivnosti: Uz maksimalno pridrZavanje i primjenu odredbi postojeéih pravilnika o
minimalnim tehnickim uvjetima u sferi obiteljskog smjestaja,
operacionalizacija projekta trebala bi se temeljiti na osiguravanju
obvezne periodicne edukacije njihovih vlasnika (svakih pet godina) u
cilju usvajanja novih znanja i vjestina osobito u sferi:

e trziSnog nastupa i cjenovne politike

e osiguravanja primjerene kvalitete usluge u uvjetima sve vece
konkurencije

e financijskog pracenja poslovanja i izvjeStavanja

e suradnje s drugim turistickim poduzetnicima u smislu stvaranja
sloZenih turistic¢kih proizvoda

Nositelj: TZ Viroviti¢ko-podravske zupanije i lokalne turisticke zajednice
Ostali ukljuceni e Vlasnici obiteljskog smjestaja
dionici:

e Turisticki konzultanti

Vrijeme provedbe:  2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.
Razina prioriteta: visoka

UNAPREDENJE DRUGE USLUZNE PONUDE

Aktivnost 1. Podizanje kvalitete enogastronomske ponude

Cilj: Podignuti zadovoljstvo gostiju boravkom u destinaciji

Opis: Istrazivanja pokazuju da enogastronomska ponuda destinacije postaje
sve vedi faktor zadovoljstva boravkom u destinaciji, a i sve veéi motiv
putovanja za odredene grupe potrosaca. Enogastronomija predstavlja
veliki potencijal za Zupaniju, ali je potrebno stalno podizati kvalitetu
ugostiteljske ponude kako bi se izgradio imidZ 'destinacije posebnih i
izvornih okusa'. To znadi dalje nastaviti razvijati ponudu u smjeru
lokalnih  specijaliteta, lokalnih namirnica i njihove kvalitetne
prezentacije gostima (i kroz storytelling).

Gastronomsku pric¢u takoder valja razvijati na destinacijskoj razini, sto
zna¢i moguénost obilaska polja, edukaciju u pripremi tipi¢nih jela,
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stavljanje naglaska na slastice i 'slatku Zupaniju', razvoj tematskih
manifestacija i dogadanja vezanih uz pojedine namirnice, jela i sezone.

Posebnu paznju valja staviti i na uredenje restorana u smislu njihovog
ambijenta i atmosfere, izradi jelovnika i naziva jela, kao i naziva samih
restorana. Unapredenje enogastronomske ponude ostvaruje se kroz niz
radionica (koje se mogu pripremiti u suradnji s poznatim chefovima iz
Zupanije, studijskim putovanja na kojima se mogu vidjeti primjeri dobre
prakse i slicno).

Aktivnosti: e Edukacija i studijska putovanja za djelatnike u objektima hrane
i pica
e Pruzanje tehnicke pomoci zainteresiranim objektima (izrada
jelovnikaidr.)
e Osmisljavanje/objedinjavanje manifestacija na temu hrane i
pi¢a (mogucnosti 'marker' manifestacije)
e Daljnje oznacavanje objekata markom 'Okusi Podravine i
Slavonije'
e Pojacana promocija enogastronomije
Nositelj: Turisti¢ka zajednica Viroviticko-podravske Zupanije i lokalne turisticke

zajednice

Ostali ukljuceni
dionici:

e Nositelji enogastronomske ponude

e Muzeji na podrugju Zupanije

e Lokalne udruge (KREDA, Rukotvorine i dr.)
e Jedinice lokalne samouprave

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

srednja

Aktivnost 2. Vinske ceste i putevi
Cilj: Podignuti sadriajnost boravka i razinu zadovoljstva gostiju u Zupaniji
Opis: Vinska cesta podrazumijeva udruZene dionike koji nude usluge kusanja

vina, voénih rakija i sl. proizvoda iz vlastite proizvodnje, hranu i pice i
smjestaj, a zajedno pridonose ukupnoj kvaliteti turisticke ponude u
destinacijama. Uobicajeno se vinske ceste formiraju na podrucjima koja
su krajobrazno lijepa, na kojima se nalaze neke kulturne znamenitosti i
koja imaju tradiciju u vinarstvu. Dionici na vinskoj cesti trebaju biti
povezani, trebaju postojati putokazi tj. ona mora biti oznacena. Takoder,
na takvom podrucdju treba biti i kvalitetna ugostiteljska ponuda i
atrakcije koje pridonose cjelokupnom doZzivljaju.
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Vinska cesta treba biti organizirana na nacin da je gostima uvijek na
raspolaganju dio vinarija koje su dostupne, otvorene i u kojima mogu
kusati i kupiti proizvode. Takoder, zanimljivo je ukoliko se u
interpretaciju ukljucuju i sami vinari, Sto cijeli dozivljaj cini jo$
atraktivnijim. Uz vinarije, zanimljivi su vidikovci, manifestacije, muzeji i

slicno.
Aktivnosti: e Oznadavanje vinskih cesta
e Edukacija vinara kroz studijska putovanja
e Promocija vinskih cesta
Nositelj: Turisti¢ka zajednica Viroviticko-podravske Zupanije i cijeli sustav

turistickih zajednica

Ostali ukljuceni
dionici:

e Vinari
e Jedinice lokalne samouprave

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

srednja
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8.3. Unapredenje organizacije, marketinga i upravljanja

Ova razvojna strategija ukljuc¢uje provodenje aktivnosti unutar dvije mjere:

e Unapredenje destinacijskog menadZmenta
e Unapredenje ljudskih resursa

DESTINACISKI MENADZMENT

Aktivnost 1.

Cilj:

Podizanje razine svijesti o potencijalima turizma

Potaknuti lokalno stanovnistvo u ukljucivanje u turisticki razvoj

Opis:

Buduci da u Viroviticko-podravskoj Zupaniji ne postoji duga tradicija u
turizmu ovom se aktivnoséu Zeli podignuti svijest o potencijalima koji
turizam moZe donijeti, odnosno, njegov doprinos kvaliteti Zivota.
Vezano uz to, potrebno je provoditi aktivnosti internog marketinga
kojim bi se distribuirale informacije vezane uz turizam Sirokom krugu
ljudi i time podigla svijest o resursima, atrakcijama i drugim
vrijednostima u Zupaniji koje se mogu valorizirati kroz turizam.
Podizanje razine svijesti o potencijalima turizma pridonijelo bi rastu
interesa lokalnog stanovnistva u poduzimanje poduzetnickih aktivnosti
kao i njihovo ukljucivanje u turisticke tokove. Takoder, trebalo bi
pozitivno djelovati i u smislu boljeg poznavanja svih atrakcija i resursa u
Zupaniji i time moguénostima pruzanja informacija gostima.

Aktivnosti internog marketinga podrazumijevaju priloge u lokalnim
online i offline medijima, intervjue s dionicima, priloge o aktualnim
projektima i planovima koji se Zele realizirati, o turistickom prometu i
novitetima u turistickoj ponudi, odnosno, o svim temama i projektima
koje se ti¢u turizma.

Aktivnosti:

Operacionalizacija projekta podrazumijeva:
e kontinuirano plasiranje vijesti o projektima i aktivhostima koje
se ticu turizma u Zupaniji
e organizaciju radionica na temu turizma i moguénostima koje
razvoj turizma donosi lokalnom stanovnistvu
e generalno, nastupe u lokalnim medijima i promociju svih
dogadanja vezanih uz turizam

Nositelj:

Turisticka zajednica Viroviticko-podravske Zupanije i lokalne turisticke
zajednice
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Ostali ukljuceni
dionici:

e Lokalni mediji
e Dionici vazni za turisticki razvoj

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

visoki

Aktivnost 2.

Cilj:

Pracenje kvalitete u turizmu

Osigurati kvalitetu ponude na destinacijskoj razini

Opis:

Kontinuirani rad na kvaliteti turisticke ponude put je prema odrzivosti
razvoja turisticke destinacije i zastiti kulturne i prirodne bastine. Koncept
kvalitete znadi ravnotezu izmedu ocekivanja i zadovoljstva gostiju, pa je
stoga vazno osigurati dugoroc¢no ulaganje u kvalitetu svih elemenata u
destinacijskoj ponudi. Implementacija sustava kvalitete podrazumijeva
postavljanje ciljeva, podrsku procesima i mjerenje ucinkovitosti s
obzirom na postavljene standarde. Kvaliteta destinacije nije samo zbroj
njenih komponenti ve¢ predstavlja sloZen proces u kojem koordiniraju
lokalne tvrtke, stanovnistvo i javni sektor.

Pracenje kvalitete znaci i kvalitetne informacije koje se dobivaju ovim
procesom kao inputi za donosenje poslovnih odluka na svim razinama.
Pokazatelji kvalitete najcesé¢e ukljuCuju pokazatelje na razini kvalitete
destinacije i kvalitete turistickih proizvoda i njihovim se prikupljanjem
kroz vrijeme dolazi do kvalitetnih informacija za donosenje poslovnih
odluka. Podatke o njima vaZno je distribuirati svim dionicima u
destinaciji, a ujedno se kroz taj proces i promovira 'kvaliteta' kao jedna
od osnovnih odrednica razvoja turizma u Viroviticko-podravskoj
Zupaniji.

Definiran skup pokazatelja kvalitete ovisi o specificnosti destinacije. Dio
pokazatelja prati se na razini odredenih javnih institucija, a za dio je
moguce provoditi primarna istrazivanja. Primjerice, pokazatelji mogu
biti: rast broja poduzetnika u turizmu, zadovoljstvo podrskom turistickoj
industriji, sigurnost, kvaliteta smjestaja, kvaliteta informacija, ponuda
aktivnosti i drugi.

Aktivnosti:

Proces ukljucuje:

e imenovanje institucije/koordinatora za praéenje pokazatelja
e definiranje dionika koji ¢e biti ukljuceni u proces

e definiranje pokazatelja pracenja kvalitete

e kontinuirano prikupljanje podataka iz sekundarnih izvora

e kontinuirana provedba potrebnih primarnih istraZivanja

e pracenje i usporedba rezultata kroz planska razdoblja
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e unapredenje istraZivanja

Nositelj:

Turisticka zajednica Viroviticko-podravske Zupanije i lokalne turisticke
zajednice

Ostali ukljuceni
dionici:

e Dionici iz javnog sektora
e Dionici iz privatnog sektora

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

visoka

Aktivnost 3.

Pracenje odrzivosti turizma

Cilj:

Pratiti pokazatelje i osigurati dugoroc¢no odrzivi razvoj turizma

Opis:

Zbog zasti¢enih podrugja na podruju Zupanije i njihovoj vrijednosti
vazno je osigurati i pracenje odrzZivosti turizma, posebno u kontekstu
ocekivanog rasta broja posjetitelja. Za praéenje odrzivosti potrebno je
odrediti pokazatelje koji ¢e se pratiti za Sto vec postoje formirani sustavi
za pracenje (ETIS, CROSTO). Primjerice, bazni CROSTO pokazatelji
definirani su u Cetiri podrucja odrzivosti: ekonomski, socijalni, okolisni,
prostorni. Neki od njih primjereni su za pracenje na regionalnoj razini, a
neki na lokalnoj. Bududi da je svaka destinacija specificna i u drugoj fazi
zZivotnog ciklusa razvoja, za Viroviticko-podravsku Zupaniju predlaze se
definiranje skupa prikladnih pokazatelja/indikatora.

Posebnu paznju treba obratiti na okoliSne pokazatelje zbog zastiéenih
prostora i o¢ekivanog rasta potraZznja za njima.

Aktivnosti:

e Definiranje pokazatelja
e Prikupljanje i pradenje pokazatelja

Nositelj:

Sustav turistickih zajednica u suradnji sa ustanovama koje upravljaju
zasti¢enim podrucjima

Ostali ukljuceni

e Vlasnici smjestajnih objekata

dionici: e Drugi nositelji turistickih usluga
Vrijeme provedbe:  2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.
Razina prioriteta: niza

Cilj: UmreZavanje i povezivanje razlicitih turistickih dionika - stvaranje
sloZenog turistickog proizvoda
Opis: Trendovi na suvremenom turistickom trzistu ukazuju na rast potraznje

za turistickim dozZivljajima koji se temelje na lokalnim posebitostima
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nekog podrucja, na njegovim autohtonim obiljezjima i specificnostima
koje nije moguée doZivjeti u nekoj drugoj destinaciji. U tom smislu
potrebno je poticati ponudu receptivnih turistickih agencija koje ce
razvijati ponudu temeljenu na lokalnim resursima i atrakcijama te
formirati zanimljive turisticke pakete usmjerene prema domacoj,
izletnickoj potrazniji, ali i prema stacionarnoj potrazniji.

Turisticke ture poput 'Plemicke', 'Sakralne' i 'Zelene' predstavljaju
potencijal da se podrucje Viroviticko-podravske Zupanije nudi kao
zanimljiva destinacija jedinstvenih iskustava i doZivljaja. Naglasak bi
trebao biti na 'otkrivanju' boutique destinacije koja je bogata oCuvanom
i zasStiéenom prirodom te 'plemickim' Zivotom, ali i na eko turisti¢kim
turama na kojima destinacija takoder moze graditi imidz.

Receptivne agencije trebale bi Sto viSe prepoznavati taj potencijal te na
trzistu nuditi kvalitetne i zanimljive turisticke proizvode/pakete.

Aktivnosti:

o Daljnji razvoj sloZenih turistickih proizvoda

o Povezivanje i poticanje razlicitih turistickih posrednika za
kreiranje sloZenih turistickih proizvoda
Organizacija radionica za poslovni segment
Organizacija studijskih putovanja za predstavnike agencija

Nositelj:

TZ Viroviticko-podravske Zupanija i lokalne turisti¢ke zajednice

Ostali ukljuceni
dionici:

Viroviticko-podravska Zupanija
Gradovi/op¢ine na podrugju Zupanije
Lokalne/zupanijske ustanove i gospodarski subjekti javnog
sektora
o Privatni sektor

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

visoka

Aktivnost 5. Razvoj i promocija programa za individualne obilaske
Cilj: Stvaranje jedinstvenog dozivljaja
Opis: Suvremeni turisti oCekuju i traZe jedinstvena i autenti¢na iskustva

tijekom putovanja i boravka u turistickoj destinaciji. Njihova pozitivna
iskustva pridonose imidZu turisticke destinacije i odanosti turista istoj,
koja se manifestira ponovnim dolaskom u destinaciju i njezinom
preporukom drugim turistima. Znacajna odrednica nezaboravnog
turistickog dozivljaja je iskustvo lokalne kulture i interakcija turista s
lokalnim stanovnistvom. U tom smislu veoma je bitno da se
posjetiteljima ili gostima u boravku ponude personalizirani obilasci
odredista koja ¢e biti obogacena storytellingom tj. priCom iz/o lokalnim
zajednicama i njihovim kulturnim tradicijama.
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Na podrucju Viroviticko podravske Zupanije postoji zanimljiva ponuda za
individualne turisticke obilaske, koje je potrebno dalje razvijati,
promovirati i nuditi na trzistu. Moguce aktivnosti su: posjet skrivenim
mjestima grada s lokalnim vodicem, odlazak u lov/ribolov ili
promatranje ptica sa stru¢nim vodi¢em, voznja kanuom, zatim kreiranje
personalizirane plemicke ture u kojoj gost istrazuje zanimljivosti
specificne plemicke obitelj, kako su Zivjeli, radili. Takoder, to se moze
napraviti i sa Zelenom i Sakralnom turom, ali bitno je da budu
personalizirane i da ukljuce gosta u aktivno “otkrivanje destinacije”.
Zatim, posjet imanju Visnjica mogucnost je da se gostu/posjetitelju
pokaze kakav je Zivot bio nekada na tom podrucju, mogu se organizirati
konjicke predstave, programi jahanja, edukativne radionice za djecu,

obitelj.
Aktivnosti: e Formiranje tima stru¢njaka za kreiranje individualnih ruta
e lzrada informativno-promidzbenih materijala
e Poticanje putnickih agencija za privlacenje turista tematskim
turama/obilascima u Zupaniju
e Koordinacija s vodi¢ima zainteresiranim za vodenje
individualnih tura u Zupaniji
e Evaluacija i unapredenje informativno-promidzbenih materijala
i programa
Nositelj: TZ Viroviticko-podravske Zupanije

Ostali ukljuceni
dionici:

e PruZatelji razli¢itih usluga u turizmu na podrudju VPZ
e Turisticki vodici

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

visoka

Aktivnost 6. Jacanje znanja i kompetencija nositelja izvrSne vlasti na podrucju
Viroviticko-podravske Zupanije

Cilj: Unapredenje investicijske klime

Opis: Uspjesna implementacija zakljucaka i preporuka ovog dokumenta ovisit

¢e o tome u kojoj ée mjeri nositelji izvrSne vlasti u jedinicama lokalne
samouprave na cijelom prostoru Zupanije, u suradnji sa sustavom
turistickih zajednica, inicirati promjene, potaknuti suradnju s turistickim
poduzetnicima, motivirati lokalne poduzetnike i osigurati medusobno
povjerenje svih relevantnih dionika turistickog razvoja.

Buduci turisticki razvoj Viroviticko-podravske Zupanije bit ¢e usko
koreliran s uspostavom jakog i odgovornog projektnog vodstva
('leadership'), odnosno inauguriranja uskog tima posvecenih
profesionalaca koji ¢vrsto vjeruju u moguénost dubokih strukturnih
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promjena u dosad prevladavaju¢em nacinu promisljanja i upravljanja
turistickim razvojem.

Uspostava takvog jakog i odgovornog vodstva ('leadershipa’)
podrazumijeva dubinsko poznavanje problematike turistickog razvoja
na makro i mikro razini, ali i teorije eksternalija kako bi se sprijecile
moguce negativne posljedice nedovoljno promisljenog razvoja,
odnosno, promoviranja turisti¢kih razvojno-investicijskih projekata koji
bi mogli biti u suprotnosti s konceptom odrzivog razvoja.

Aktivnosti: Operacionalizacija projekta podrazumijeva:
e Definiranje programskih podrucja potrebne edukacije nositelja
izvréne vlasti u JLS na podruéju Zupanije
e lzradu liste potencijalnih pruzatelja edukacijskih usluga
e Osiguravanje potrebnih financijskih sredstava
e Provedba kontinuirane edukacije
Nositelj: Izvr$ne vlasti gradova/opéina

Ostali ukljuceni
dionici:

VIDRA

TZ VPZ

TZ gradova/opcina
Turisticki konzultanti

e Pruzatelji edukacijskih usluga

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

visoka

Aktivnost 7. Poduzetnicki razvojno-investicijski servis
Cilj: Unapredenje investicijske klime i smanjivanje poduzetnickih rizika
Opis: Nedostatak kvalitetnih informacija za potencijalne investitore,

nedostatak interesa, kao i nedostatak vjestina uz pripremu projektne
dokumentacije za osiguranje financijskih izvora za manje poduzetnicke
projekte zasigurno predstavljaju velike prepreke u dinamiziranju
turistickog poduzetniStva na podrucju Viroviticko-podravske Zupanije.
Zbog toga je vazino postojeéim i potencijalnim poduzetnicima osigurati
kvalitetne informacije i stru¢nu podrsku u procesu pripreme (manjih)
poduzetnickih poduhvata. Rije¢ je o svojevrsnom informacijsko-
edukativnom 'one stop shopu' za sve poduzetne gradane na projektnom
podrucju koji razmisljaju o pokretanju vlastitih poduzetnickih projekata.
Informacijsko-edukativni 'one stop shop' mogao bi se formirati u okviru
podrucnih razvojnih agencija ili poduzetnickih inkubatora sa ciljem:
besplatnog osiguravanja relevantnih informacija za pripremu projekata,
diseminacije informacija o aktualnim i dostupnim mogucnostima
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financiranja (HBOR, EU fondovi, bespovratna sredstava razlicitih
ministarstava RH, sredstva Hrvatske turisticke zajednice i dr.), pravnim
zahtjevima, propisima, porezima, registraciji, trZiSnim trendovima,
najboljim praksama u vodenju poslovanja, marketingu, financijskom
kontrolingu itd., ali i osiguranja savjetodavnih usluga (seminari,
radionice, 'ad hoc', konzultacije) i pomoci u pripremi dokumentacije za
poduzetnicke razvojne projekte.

Aktivnosti: Operacionalizacija projekta podrazumijeva:

e Uspostavu posebne organizacijske jedinice pri gradskoj upravi
e Osiguravanje posebnih financijskih sredstava za djelovanje
servisa

e Provodenje javnog natjecaja i izbor kandidata (VSS zaposlenik)

Nositelj: Izvréna vlast Zupanije/grada Virovitice
Ostali ukljuceni e Razvojne agencije
dionici:

e Poduzetnicki inkubatori

e Stari i novi (potencijalni) poduzetnici

e TZ Viroviticko-podravske Zupanije

e Turisticki konzultanti

Vrijeme provedbe: 2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.
Razina prioriteta: visoka

UNAPREDENIJE LJUDSKIH RESURSA

Aktivnost 1. Program edukacija za poduzetnike

Cilj: Poticanje poduzetnicke aktivnosti i jacanje kapaciteta ljudskih resursa u
javnom sektoru

Opis: Buduéi da se u Viroviticko-podravskoj Zupaniji Zeli potaknuti
poduzetniStvo u turizmu, vazno je osigurati edukacije za poduzetnike i
potencijalne poduzetnike. Naime, zbog nepostojanja tradicije u
turistickom privredivanju pretpostavka je da nedostaju znanja i da
postoje odredeni 'strah i neizvjesnost' od ulaganja u poslove vezane uz
turizam. Zbog toga je vaino organizirati edukaciju za sve one koji Zele
pokrenuti poslovanje kako bi se predstavile mogucnosti turizma i
pruzala konkretna znanja o pokretanju i vodenju odredenih poslova.

Za takve edukacije potrebno je provesti istraZzivanje medu lokalnim
poduzetnicima i stanovnistvom kako bi se vidjela zainteresiranost za
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odredene teme i znanja. Program edukacija mozZe se organizirati svake
godine, a u suradnji sa struc¢njacima iz razlic¢itih podrucja (financije,
marketing, prodaja i dr.).

Aktivnosti: e IstraZiti interes medu dionicima
e Kreirati program za edukacije
e Angazirati obrazovne institucije i provoditi edukacije
e Evaluirati edukacije

Nositelj: Sustav turisti¢kih zajednica s jedinicama lokalne samouprave

Ostali ukljuceni
dionici:

e VIDRA

e Veleuciliste u Virovitici

e Razvojne agencija na podruéju Zupanije
e Poduzetnigki inkubator VPZ

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

visoka

Aktivnost 2.

Cilj:

Podrska kroz B2B aktivnosti

Podrska javnom i privatnom sektoru u ja¢anju znanja i kompetencija

Opis:

Rijec je o aktivnostima podrske usmjerenim prema poslovhom sektoru
kroz pruzanja aktualnih informacija, a mogu ukljucivati rezultate
relevantnih istraZivanja, upute za pojedine aktivnosti, pomo¢ pri
donosenju odluka i slicno. Isto tako, uklju€uje i aktivnosti edukacije kroz
organizaciju poslovnih studijskih putovanja, upoznavanje primjera
dobre prakse, radionica na kojima sudjeluju stru¢njaci iz prakse vezano
uz odredene konkretne teme.

Vezano uz to, na stranicama Turisticke zajednice Viroviticko-podravske
Zupanije predlaZe se organizirati posebnu sekciju koja se odnosi na
pruzanje kvalitetno i pregledno organiziranih i aktualnih informacija koje
mogu pomodi poslovnom sektoru u unapredenju njihova poslovanja.
Vremenom bi ta sekcija mogla postati mjesto stalnog informiranja i
povezivanja dionika u turizmu. Informacije koje se ovdje mogu nalaziti
su primjerice: aktualni projekti u turizmu u Zupaniji, planirane aktivnosti
u tekucoj godini, aktualni razvojni i marketinski planovi vezani uz
turisticki razvoj, informacije o trzistima — pregled relevantnih i dostupnih
rezultata istraZivanja, EU projekti, adresari, upute za dionike (kako
komunicirati brend, kako prezentirati bastinu i sl.).

Aktivnosti:

Operacionalizacija projekta podrazumijeva;:
e lzrada web arhitekture za B2B
e Dodavanje sekcije B2B na portal TZ VPZ
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e Kontinuirano aZuriranje informacija

Nositelj:

Turisticka zajednica Viroviticko-podravske Zupanije

Ostali ukljuceni
dionici:

e Tvrtka za izradu internetskih stranica
e Turisticki konzultanti

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

srednja

8.4. Gradnja turistickog imidza

KOMUNIKACISKE AKTIVNOSTI

Aktivnost 1.

Cilj:

Baza imidZ materijala (‘lkone' Zupanije)

Podizanje prepoznatljivosti Viroviticko-podravske zZupanije

Opis:

Viroviticko-podravska Zupanija, sa ciljem podizanja prepoznatljivosti, u
Sto vedoj mijeri treba promovirati i ponavljati u promocijskim
aktivnostima i materijalima svoje glavne 'ikone' kako bi se tijekom
vremena glavne atrakcije vezale uz ovaj prostor. Naime, joS uvijek
postoji veliko nepoznavanje od strane turistickog trziSta, Sto sve ovaj
prostor nudi i koje su tu klju¢ne atrakcije. Buduci da prostor Zupanije
ima nekoliko iznimno 'fotogeniénih' atrakcija koje prilikom posjeta zaista
iznenaduju i izazivaju odusevljenje, svakako treba odabrati nekoliko
najjacih koje mogu izazvati snaznu reakciju interesa i potaknuti na posjet
i otkrivanje. Dodatno, te 'ikone' treba prikazati upravo na nacin da
izazovu zanimanje pri ¢emu se mogu koristiti poruke u vidu pitanja i
slicno. To su, primjerice, slap Skakavac, Rupnica, oblik rijecnog meandra
na Kriznici (cvijet), dvorac Suhopolje, polja maka, polja duhana,
Mamutovac u Slatini i sl. Mogu se koristiti i samo detalji atrakcija,
prenositi dozivljaj ljudi prilikom posjeta (iznenadenje, otkrivanje,
ucenje, druZenje) s naglaskom na prijenos emotivne komponente
dozivljaja.

Nakon odabira ‘'ikona' moguce je napraviti kampanju 'u koracima
otkrivanja' i tako upoznavati trziste s njima.

Aktivnosti:

e Odabir/selekcija 'ikona’

e Definiranje projektnog zadataka (Sto se o svakoj 'ikoni' Zeli
turisticki ispricati i koji dozivljaj prenijeti)

e Angaziranje strucnjaka

e |zrada baze

Nositelj:

e Turisticka zajednica Viroviti¢ko-podravske Zupanije
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Ostali ukljuceni
dionici:

e Strucnjaci (fotografi, snimatelji i dr.)

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

srednja

Aktivnost 2.

Baza materijala za storytelling

Cilj:

PruZiti gostima visokokvalitetan autenti¢ni doZivljaj

Opis:

Kvaliteta turistickog dozivljaja uvelike ovisi o tome kako i na koji nacin
se interpretiraju pojedini elementi jedinstvenosti prostora koji su
posjetili, kako i na koji nacin se govori o povijesti i kulturi, nasljedu,
prirodi. IznoSenje i nabrajanje Cinjenica 'suhoparno’ je i nije u funkciji
ukupnog dozivljaja. Zbog toga je bitno osigurati da se 'price' sakupe,
¢uvaju i da ih se ispri¢a na zanimljiv nacin koji suvremeni turisti traze.
Cinjenice, godine i nabrajanja obi¢no zanima uski krug ljudi, ¢esto iz
profesionalnih razloga, dok vecina turista trazi zabavni i leprsavi dio
njihovog boravka. Taj zabavni moment upravo se moze 'isporuciti' kroz
zanimljive price, a pri tome se ne treba ispustiti i edukativni dio koji se
Zeli prenijeti gostima. Dobra kombinacija Cinjenica i prica moze zavrsiti
iznimno kvalitetnim doZivljajem i ne¢ime $to se dugo pamti.

Zbog toga je vazno price sakupljati po temama i izdvajati Sto i na koji
nacin se mogu koristiti u turistickoj interpretaciji. Nakon toga, vazno je i
educirati struénjake/vodice, ali i sve one koji su u kontaktu s gostima
kako i na koji nain te u kojoj mjeri se te price mogu ispricati.

S tim se ciljem mogu provoditi radionice, objaviti materijali (tekstovi,
video materijali) na B2B portalu.

Aktivnosti:

e  Prikupiti zanimljive price (natjecaj)
e Tematski organizirati price

e lzraditi materijale za edukaciju

e Provoditi radionice

Nositelj:

e Turisticka zajednica Viroviticko-podravske Zupanije

Ostali ukljuceni

e Strucnjaci iz podrucja komunikacije

dionici: e Struénjaci iz podruéja interpretacije
Vrijeme provedbe: 2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.
Razina prioriteta: visoka

Aktivnost 3.

Provedba posebnih imidz kampanja

Cilj:

Podizanje prepoznatljivosti Zupanije na turistickom trzistu
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Opis:

Rijec¢ je o posebnim kampanjama koje se provode sa ciljem stvaranja
imidza Viroviticko-podravske Zupanije i, generalno, podizanja njene
prepoznatljivosti na trzistu. Ova aktivnost povezana je s aktivnostima
stvaranja 'ikona' i 'storytellinga' Sto sluzi kao baza za provedbu kampanja
kojima se podize vidljivost Zupanije u online i offline medijskom
prostoru.

Predlaze se provedba barem jedne snaine kampanje godisnje koja bi
bila tematski odredena i obuhvatila Sire trziste i medijsku pokrivenost.
Kampanje bi trebale biti osmisljene na 'izazovan' nacin u smislu da
potaknu interes na otkrivanje Zupanije i njenih atributa jedinstvenosti
('ikkona'). lzvrsna je komunikacijska podloga koja se temelji na
'neocekivanom' iz koje se mogu izvoditi brojne zanimljive poruke kojima
se moZze poticati trziste na dolazak.

Pri provedbi kampanja potrebno je osigurati kontinuitet (vizuali, boje,
nacin komunikacije i dr.) kako bi se gradila prepoznatljivost.

Aktivnosti:

e Osmisljavanje koncepta kampanja u skladu s kretanjima na
trzistu

e Provedba natjecaja za kreativna rjeSenja

e Provedba kampanja

e Evaluacija kampanja

Nositelj:

Turisti¢ka zajednica Viroviticko-podravske Zupanije

Ostali ukljuceni
dionici:

e Profesionalne agencije
o  Mediji

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

visoka

Aktivnost 4. Izrada/ujednacavanje svih promocijskih materijala
Cilj: Podizanje prepoznatljivosti Zupanije
Opis: Danas sustav turistickih zajednica raspolaze skupom promocijskih

materijala koje su realizirali kroz odredeno vrijeme. Bududéi da su
kreirane nove promocijske konstante (logo i slogan), predlaze se da se
svi bududi promocijski materijali tijekom vremena konceptualno i
vizualno ujednace.

Predlaze se sljededi skup materijala:

e Imidz-info brosura: kombinacija fotografija i kratkih tekstova s
naglasenom doZivljajnom komponentom (opustanje, druZenje,
relaksacija, aktivni odmoridr.)
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e Brosure turistickih proizvoda/ruta (manjeg formata koje se
mogu dodavati u brosuru)

e Karte

e Letci(po potrebi)

Takoder i sve online aktivnosti treba ujednaciti s novim komunikacijskim
konstantama i konceptualno prilagoditi trZiSnim segmentima i
prezentaciji jedinstvenih turistickih proizvoda. Pri izradi web stranica
treba se voditi nacelom pokrivanja 'ciklusa putovanja’, tj. da u svoj fazi
putovanja korisnik moze dobiti potrebne informacije. Kroz prve stranice
potrebno ga je inspirirati, a poslije mu na strukturiran nacin (i u Sto
manje klikova) omoguditi da dode do svih potrebnih informacija.

Aktivnosti: e Formiranje projektnog zadatka
e Provedba natjecaja i izbor izvodaca
e Evaluacija materijala
Nositelj: Turisticka zajednica Viroviticko-podravske Zupanije i lokalne turisti¢ke

zajednice

Ostali ukljuceni
dionici:

e Profesionalne agencije za promociju i komunikaciju

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

srednja

IMIDZ PROJEKTI

Aktivnost 1. Projekt 'Slatka destinacija'
Cilj: Izgradnja prepoznatljivosti i imidZa Zupanije
Opis: Viroviticko-podravska Zupanija obiluje pricama o 'slatkom' — Viro —

tvornica Secera (industrijska bastina i nasljede), bogata tradicija
spravljanja slastica u Slavoniji i Podravini, proizvodnja likera, znacajna
proizvodnja meda kao dio gospodarske tradicije. Rijec je o tradiciji, ali i
o pri¢ama iz suvremenosti. Zbog toga 'prica o slatkom' zasluZuje da se o
njoj pri¢a i da se interpretira na razlicite nacine.

Ta prica zasluZzuje posebnu komunikacijsku kampanju (jedna od imidz
kampanja), da se prica kroz ugostiteljske objekte, kroz vinarije i
kusaonice, kroz proizvodace meda, kroz interpretacijske centre. Tijekom
vremena moguce je i jedan objekt (ili jedan od posjetiteljskih centara)
posvetiti prici o 'slatkom'.

Kako bi ta prica zaista i 'Zivjela kroz destinaciju' potrebno je osigurati da
se upravo lokalne slastice s pricom nadu u jelovnicima svih ugostiteljskih
objekata. Rije¢ je o jednoj ili nekoliko slastica koje se mogu tijekom

127



institutzaturizam

vremena vezati uz ovaj kraj. Kako bi se tema josS viSe popularizirala
moguce je osmisliti nose¢u gastronomsku manifestaciju vezanu uz
slastice.

Na temu 'slatkog' potrebno je osmisliti i suvenirsku gastronomsku

ponudu.
Aktivnosti: e Osmisliti i izraditi cjelokupni projekt 'Slatka destinacija’
(aktivnosti, termini, budzZet)
e Oformiti tim stru¢njaka za izbor slastica
e IstraZiti interes ugostitelja za ponudom slastica
e Organizacija i provedba edukacija
e Osmisljavanje i provedba internih promocijskih aktivnosti oko
ponude i prezentacije/storytellinga na temu slastica i 'slatkog'
e Osmisljavanje i provedba kampanja na temu 'slatkog’
Nositelj: Turisticka zajednica Viroviticko-podravske Zupanije i lokalne turisti¢ke

zajednice

Ostali ukljuceni
dionici:

e Ugostitelji, vinari i drugi poduzetnici
e Ponudaci smjestaja
e Centri za posjetitelje

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

srednja

Aktivnost 2. Razvoj 'Weekend escape' programa — 'odmor po mjeri'
Cilj: Poticati turisti¢ku potraZnju iz okruzenja (gradovi) na boravak u Zupaniji
Opis: Bududéi da trZiste pokazuje veliki interes za vikend (i prosireni vikend)

programima sa ciljem vraéanja energije, snage i odmorom, potrebno je
osmisliti nekoliko zanimljivih programa i promovirati ih u okruzenju.
Interes je posebno velik za boravkom u prirodi i laganom rekreacijom
koja moZe pruziti osjecaj 'odmaka' i 'rada na sebi'. Lagana fizicka
aktivnost koja ne traZi posebne pripreme, opremu i znanja u funkciji je
povratka ravnoteZi koje je Cesto izgubljena uslijed stresa i poslovnih
obaveza. S druge strane, boravak na otvorenom i u prirodi pruza
moguénost neopterecenog druZenja s prijateljima ili druzenje s obitelji
za koju se Cesto nema vremena u svakodnevici. Svemu tome moZze se
dodati i faktor krize uzrokovane pandemijom COVID-19 te pojatanom
potrebom za boravkom na otvorenom i na mjestima gdje nema guzvi.

Stoga se predlaZze osmisljavanje i promocija nekoliko 'weekend escape'
programa usmjerenih na pojedine trziSne segmente. To su, ponajvise,
mladi poslovni ljudi — drustva i obitelji s djecom. Takvim programima
vazno je dati upecatljiv naziv (koji ¢e privlaciti) s konotacijom 'otkrivanja'
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i 'neocekivanog'. Rijec je o programima sa svim zadanim aktivnostima u
odredenom vremenu koji su zapravo gotovi, trziSnim segmentima
prilagodeni paketi.

Aktivnosti:

e Osmisljavanje programe za trziSne segmente
e Promocija programa putem online i offline kanala komunikacije

Nositelj:

e Osmisljavanje i promocija — Turisticka zajednica Viroviti¢ko-
podravske Zupanije
e Provedba za grupe — turisticke agencije

Ostali ukljuceni
dionici:

e Hotelijeri
e Ugostitelji
e Javne ustanove iz podrucja prirode i kulture

Vrijeme provedbe:

2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta:

visoka

Aktivnost 3.

Cilj:

Projekt 'Dodaj kap u eko slap'

Gradnja imidZa Zupanije kao 'eko destinacije'

Opis:

Viroviticko-podravska Zupanija obiluje zastienim i ocuvanim
podrucjima koji su raznoliki i zanimljivi turistickom trzistu. U ovome
trenutku su relativno nepoznati i ocekivano je da ¢e ih turisti sve viSe
otkrivati. S druge strane, lokalno stanovniStvo koje Zivi u takvim
prostorima Cesto nije u potpunosti osvijeSteno koliko su takvi prostori
iznimni i vrijedni i koliko ih je vazno Cuvati.

Stoga se ovaj projekt odnosi na edukaciju i osvjescivanje posjetitelja,
turista i lokalnog stanovni$tva o tome da je Zupanija posebna u
ekoloskom smislu i da svatko ima ulogu biti dio te 'eko price', da ona
ostane i u buduénosti takva.

U okviru projekta moguce je osmisljavati razlicite ekoloske kampanije i
aktivnosti usmjerene prema djeci vrticke i Skolske dobi, prema lokalnom
stanovniStvu i turistima posebno isticati da se nalaze u zasticenim
prostorima.

Aktivnosti:

e Osmisljavanje i provedba eko aktivnosti na godiSnjoj razini
e Pracenje i evaluacija aktivnosti

Nositelj:

e Javne ustanove koje upravljaju zasticenim podrucjima u
suradnji s Turistickom zajednicom Viroviticko-podravske
Zupanije

Ostali ukljuceni
dionici:

e Obrazovne institucije
e Ustanove u kulturi
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e Jedinice lokalne samouprave

Vrijeme provedbe:  2022. 2023. 2024. 2025. 2026. 2027. 2028. 2029. 2030.

Razina prioriteta: srednja
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9. Terminski plan aktivnosti

Aktivnosti

‘ 2022. ‘ 2023. ‘ 2024. ‘ 2025. ‘ 2026. ‘ 2027. ‘ 2028. ‘ 2029. ‘ 2030.

Unapredenje destinacijskog turistickog dozivljaja

Turisticka infrastruktura

Al: Uredenje Virovitickih ribnjaka
(zajedno s rijekom Odenicom) —
koncept najbolje uporabe lokaliteta

A2: Daljnja turistifikacija Parka prirode
Papuk

A3: Turisticko-rekreacijski centar
Jezero-Hercegovac-RuZica grad
koncept najbolje uporabe i provjera
trzisne/financijske odrZivosti

A4: Turisticko-rekreacijski kompleks
'Jezero Javorica' — koncept najbolje
uporabe i provjera trzi$ne/financijske
odrzivosti

AS5: Turisti¢ka revitalizacija Vocinskih
jezera — koncept najbolje uporabe i
provjera trzisne/financijske odrZivosti

A6: Kongresno-kulturni centar u
Vocinu

A7: Muzej duhana u Pitomaci —
koncept najbolje uporabe

Razvoj proizvoda

Al: Pretvaranje Virovitice u 'mjesto
susreta’

A2: Akcijski plan razvoja turizma
dogadanja

A3: Pustara Visnjica — koncept najbolje
uporabe, provjera trzisne/financijske
odrZivosti i poslovni plan

A4: RuZzica grad — konzervacija,
revitalizacija, interpretacija

A5: Unapredenje smede turisticke
signalizacije

A6: Unapredenije turistickih sadrzaja
na rutama

A7: Unapredenje usluga u Centru za
posjetitelje Dvorac Jankovi¢, Suhopolje

Unapredenje smjestajne i druge usluZzne ponude

Unapredenje smjesStajne ponude

Al: Izgradnja nekoliko novih hotelskih
objekata razli¢ite veli¢ine (gradskih i/ili
tematiziranih) na za to prikladnim
lokacijama

A2: Izgradnja 5-10 B&B pansiona i 10-
15 ruralnih kué¢a za odmor

A3: Uspostava inovativne/eko kamp
ponude na izabranim lokalitetima

A4: Povecanje kvalitete i
prezentabilnosti kapaciteta obiteljskog
smjestaja
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Unapredenje druge usluZzne ponude

Al: Podizanje kvalitete
enogastronomske ponude

A2: Vinske ceste i putevi

Unapredenje organizacije, marketinga i

upravljanja

Unapredenje destinacijskog menadZmenta

Al: Podizanje razine svijesti o
potencijalima turizma

A2: Pradenje kvalitete u turizmu

A3: Pradenje odrzivosti turizma

A4: Razvoj i ponuda agencijskih
programa

A5: Razvoj i promocija programa za
individualne obilaske

A6: Jacanje znanja i kompetencija
nositelja izvrSne vlasti na podrucju
Viroviti¢ko-podravske Zupanije

A7: Poduzetnicki razvojno-investicijski
servis

Unapredenije ljudskih resursa

Al: Program edukacija za poduzetnike

A2: Podrska kroz B2B aktivnosti

Gradnja turistickog imidZa

Komunikacijske aktivnosti

Al: Baza imidZ materijala (‘ikone'
Zupanije)

A2: Baza materijala za storytelling

A3: Provedba posebnih imidz
kampanja

A4. I1zrada/ujednacdavanje svih
promocijskih materijala

ImidzZ projekti

Al: Projekt 'Slatka destinacija’

A2: Razvoj 'Weekend escape'
programa — 'odmor po mjeri'

A3: Projekt 'Dodaj kap u eko slap'
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